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SECTION 1 

BLOGGING 
ବ୍ଲଗ ିଂର ରରୋମୋଞ୍ଚକର ଦୁନ ଆକୁ ଆରମ ଏକ ଗଭୀର ବୁଡ଼ ପକୋଇବୋ ପବୂବରୁ, ଚୋଲନ୍ତୁ ଏକ ପୋଦ ପଛକୁ ରନବୋ ଏବିଂ କ ଛ  ମ ament ଳ କତୋ ବ ଷୟରର ଆରଲୋଚନୋ କର ବୋ | 

 

ଏକ ‘ବ୍ଲଗ’୍ କ’ଣ? “ରେବଲଗ”୍ ପୋଇ ଁର ୋର୍ବୋଣ୍ଡ୍, ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ବୋରମ୍ବୋର ସରତଜ ର ୋଇର୍ବିୋ ରେବ୍ ବ ଷୟବସୁ୍ତର ସିଂକ୍ଷ ପ୍ତ ଅିଂ  ଉପସ୍ଥୋପନ କର ବୋକୁ ଏକ ସ ଜ ଉପୋୟ ପ୍ରଦୋନ କରର | ସ ଣ୍ଡ ରକସନ୍ (ଯର୍ୋ, 

RSS), ମନ୍ତବୟ ଏବିଂ ଟ୍ରୋକବୟୋକ ୍ପୋଇ ଁସ ଜ-ବୟବ ୋର ରେର୍ନୋରଲୋଜ  ସ  ତ ସମର୍ତି, ବ୍ଲଗ ୍ଗଡୁ କ ପ୍ରୋୟତ social ରସୋସ ଆଲ୍ ମ ଡ ଆ ସ ar ର ପ୍ରଣୋଳୀର ପ୍ରଜ୍ୱଳ ତ ରକନ୍ଦ୍ର ଯୋ ୋ ଅତୟୋଧନୁ କ SEO 

ରଣନୀତ  ଏବିଂ ସମ୍ପ୍ରଦୋୟ ନ ମବୋଣ ଅଭ ଯୋନକ ୁଅନ୍ତଭବୁ କ୍ତ କର ପୋରର | 

 

ରସୋସ ଆଲ ମ ଡ ଆ ଯଗୁରର ମଧ୍ୟ, CMI ସ ରଯୋଗୀ ର ଡ  ରକୋର ନ ଯକୁ୍ତ  କରନ୍ତ  ରଯ ବ୍ଲଗ ୍ଗଡୁ କ ବର୍ତ୍ବମୋନ ପଯବୟନ୍ତ ଏକ ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେ ିଂ କୋଯବୟକଳୋପ ଅରେ: 

 

“ବ୍ଲଗ ୍ଗଡୁ କ ରସମୋନଙ୍କର ନୂତନ ରସୋସ ଆଲ୍ ମ ଡ ଆ ସମ୍ପକବୀୟ ଭୋଇ, ରେସବୁକ୍ ଏବିଂ ଟ୍ େିର ପର  ସମୋନ ଗଜୁବ ପୋଇରବ ନୋ   ଁ| ଏ ୋ କ  ଲୋ, ବ୍ଲଗ ୍ରସୋସ ଆଲ୍ ମ ଡ ଆର ମଳୂରର ଅଛ , ବ ର ଷତ if 

ଯଦ  ଆପଣ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେ ିଂରର ଜଡ ତ ଅଛନ୍ତ  ... କୋରଣ ବ୍ଲଗ ୍ବ ଷୟବସୁ୍ତ ରଯୋଗୋଇର୍ୋଏ ଯୋ ୋ ରସୋସ ଆଲ୍ ମ ଡ ଆ ବୋର୍ତ୍ବୋଳୋପକୁ ଚଲୋଇର୍ୋଏ | (ର ଡ  ରକୋର ନ) 

 

ବର୍ତ୍ବମୋନ, ବ୍ଲଗ ିଂ ସମସ୍ତଙ୍କ ପୋଇ ଁନୁର  ଁ| ଏ ୋ ଆପଣଙ୍କ ପୋଇ ଁଠ କ୍ କ  ନୁର  ଁଜୋଣ ବୋ ପୋଇ,ଁ ଏଠୋରର କ ଛ  ଉଚ୍ଚ ସ୍ତରୀୟ “ େ କ ମ୍ବୋ ନୁର ”ଁ ନ ରଦବ ୋବଳୀ ଅଛ : 

A HOT TOOL FOR... NOT-SO-HOT FOR... 

• Businesses eager to build communities around relevant issues/topics • Companies that cannot be open with information 

 
• Organizations without the necessary time, talent or expertise 

 
• Businesses who do not like to experiment 

• Using the blog as a repository for your social media strategy 

• Improving search engine rankings (search engines LOVE blogs!) 

 
 

ତୁମମୋନଙ୍କ ପୋଇ ଁରଯଉମଁୋରନ “ େ୍” ସ୍ତମ୍ଭ ତୁମର ନୋମ ଚ ତ୍କୋର କଲୋ - ଅଭ ନନ୍ଦନ! ଆପଣଙ୍କ କମ୍ପୋନୀର ବ୍ଲଗ ିଂ ପ୍ରୟୋସ ଗଠନ କ ମ୍ବୋ ବ ancing ାୋଇ ଆପଣ ସମ୍ଭବତ benefit ଉପକୃତ 

ର ରବ | (ତୁମମୋନଙ୍କ ପୋଇ ଁ“ଏରତ ଗରମ ନୁର ”ଁ ସ୍ତମ୍ଭରର, ଆରମ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେ ିଂ ରଲଲବୁକ୍ ରର ବରି୍ଣ୍ତ ଅନୟୋନୟ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେ ିଂ କ act  ଳ ରଚଷ୍ଟୋ କର ବୋକୁ ସପୁୋର   

କର ପୋର ବୋ) |
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BLOGGING STATS, FACTS & INSIGHTS 
(AND WHAT THEY MEAN TO YOU) 

 
ଆପଣଙ୍କ କମ୍ପୋନୀ ବ୍ଲଗ ିଂରର ରକରତ, କ ମ୍ବୋ ଅଳ୍ପ, ନ ବିର ଷରର,  

ଆପଣଙ୍କର କୋଯବୟକଳୋପ ଅନୟ କମ୍ପୋନୀଗଡୁ କ ସ  ତ କ ପର  ତୁଳନୋ  

କରୋଯୋଏ ତୋ ୋ ରଦଖବିୋ ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ | 2012 ରୁ (ଆଧୋର ତ) ବ୍ଲଗ ିଂ ପୋ 

ଇ ଁବର୍ତ୍ବମୋନର “  ଳ୍ପ ସ୍ଥ ତ ” ର ଏକ ସ୍ନୋପସେ୍ ଏଠୋରର ଅଛ  | 

B2B ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେ ିଂ 2012 ର ଅନୁସନ୍ଧୋନ ଉପରର | 

ମୋନଦଣ୍ଡ, ବରଜେ୍ ଏବିଂ ରଟ୍ରଣ୍ଡ ର ରପୋେବ) | 

 
Fact 1: Blogging is on the Rise – ପ୍ରୋୟ ସମସ୍ତଙ୍କ ପୋଇ :ଁ 

ଆକୋର, ବ ର ଷତୋ ଏବିଂ ଅବସ୍ଥୋନକୁ ଖୋତ ର ନକର  ଗତ କ ଛ  ବଷବ 

ମଧ୍ୟରର ଅଧକିୋିଂ  କମ୍ପୋନୀ ପୋଇ  ଁବ୍ ଲଗ ିଂ କ୍ରମୋଗତ ଭୋବରର ବୃଦ୍ଧ  ପୋଉଛ  

| 2011 କ no ଣସ  ବୟତ କ୍ରମ ନୁର ,ଁ କୋରଣ B2B ମୋରକବେମବୋରନ 

ବ୍ ଲଗ  ୍ବୟବ ୋରକୁ 27% ବୃଦ୍ଧ  କର  ବ୍ ଲଗ  ୍ଗଡୁ କ ତୃତୀୟ ସୋଧୋରଣ 

ବ ଷୟବସୁ୍ତ  ମୋରକବେ ିଂ କୋଯବୟକଳୋପ (ପ୍ରବନ୍ଧ ଏବିଂ ରସୋସ ଆଲ୍ ମ ଡ ଆ 

ପଛରର) କର ର୍ରଲ | 

 
What this means to you: 

ଯଦ  ଆପଣ ପବୂବରୁ ବ୍ ଲଗ ିଂ କରୁନୋ ଁୋନ୍ତ , ଏବିଂ ଆପଣଙ୍କର ଏ ୋ କର ବୋର ସୋମର୍ବୟ ଅଛ , 

ରତରବ ଆପଣ ଏ ୋକୁ ଗମ୍ଭୀର ଭୋବରର ବ ଚୋର କର ବୋ ଉଚ ତ୍ - କୋରଣ ଆପଣଙ୍କର 

ପ୍ରତ ରଯୋଗୀମୋରନ ମଧ୍ୟ ରବୋଧ ୁଏ |  

Articles 

Social Media (other than blogs) 

79% 

74% 

Blogs 65% 

eNewsletters 63% 

Case Studies 58% 

In-Person Events 56% 

Videos 52% 

White Papers 51% 

Webinars/Webcasts 46% 

Microsites 
 

Print Magazines 

Traditional Media 

Research Reports 

31% 

31% 

30% 

25% 

Branded Content Tools 22% 

Print Newsletters 20% 

eBooks 16% 

Podcasts 16% 

Mobile Content 15% 

Digital Magazines 14% 

Virtual Conferences 10% 

 
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 

B2B Content Marketing Usage (by Tactic) 
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Fact 2: Company Size Matters: 10 - 99 କମବଚୋରୀ ର୍ବିୋ 68% କମ୍ପୋନୀଗଡୁ କ ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ପର ଚୋଳନୋ କରନ୍ତ , ରକବଳ 55% ବୃ ତ କମ୍ପୋନୀଗଡୁ କ ଏ   କ ic  ଳକୁ ନ ରୟୋଜ ତ 

କରନ୍ତ  | ଏ ୋ ର ୋଇପୋରର କୋରଣ ବ୍ଲଗ ିଂ ର ଉଛ  ଏକ ଅରପକ୍ଷୋକୃତ ସରଳ, ସ୍ୱଳ୍ପ ମଲୂୟର ବ ଷୟବସୁ୍ତ କୋଯବୟକଳୋପ ଯୋ ୋକ  ମ ତ୍ SEO ପରୂ୍ଣ୍ବ SEO ଏବିଂ ଲ ଡ୍-ପ  generation ା ା  

ର୍ୋଇପୋରର ଠ କ୍ କରୋଗରଲ ଲୋଭ ଏବିଂ, ଏକ  କ୍ତ  ୋଳୀ ଇନବୋଉଣ୍ଡ ମୋରକବେ ିଂ ଉପକରଣ ଭୋବରର, ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ଚୁମ୍ବକ ଭୋବରର କୋଯବୟ କର ପୋର ବ ଯୋ ୋ ଗ୍ରୋ କଙୁ୍କ ଆପଣଙ୍କ 

ସୋଇେକୁ ଆକଷିତ କର ର୍ୋଏ, ଗ୍ରୋ କ ସମ୍ପ୍ରଦୋୟ କ ମ୍ବୋ ଧଳୋ କୋଗଜ ପର  ଅଧକି ବୟୟବ ୁଳ କ ମ୍ବୋ ସମୟ ସୋରପକ୍ଷ ନ ରବ ର ଆବ ୟକତୋକୁ ଦୂର କର ର୍ୋଏ | 

 
What this means to you: 

ଯଦ  ଆପଣଙ୍କର ଅଧକି ବରଜେ୍ ସ  ତ ଏକ ପତଳୋ ବ ଭୋଗ ଅଛ , ରତରବ ଆପଣ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍କୁ ଆପଣଙ୍କର ଅନଲୋଇନ୍ ମୋରକବେ ିଂ କ strategy  ଳର ମଳୂ ସ୍ତମ୍ଭ ଭୋବରର ବୟବ ୋର କର ବୋକୁ 

ବ ଚୋର କର ବୋକୁ ଚୋ  ପଁୋରନ୍ତ  | 

Fact 3: Companies are Getting More and More Confident in Their Blogging Capabilities: ବୟକ୍ତ ଗତ ଇରଭଣ୍ଟ ଏବିଂ ରେବ ନୋର୍ ଗଡୁ କ ଏପଯବୟନ୍ତ ସବୁଠୋରୁ 

ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେ ିଂ କ act  ଳ ଭୋବରର ବ ରବଚନୋ କରୋଯୋଏ,  ୋରୋ ୋର , ବ୍ଲଗ ିଂ 45% ବୃଦ୍ଧ  ଅନୁଭବ କଲୋ ରଯ ମୋରକବେରମୋରନ ଅଭୟୋସ ରକରତ ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀ ଅନୁଭବ 

କରଲ | 

 
What this means to you: 

ଯଦ  ଆପଣ ବ୍ଲଗ ିଂ ଆରମ୍ଭ କର ନୋ ଁୋନ୍ତ  ଏବିଂ ଏ ୋର ଚ ନ୍ତୋଧୋରୋରର ଅତ ଷ୍ଠ ଅନୁଭବ କରୁଛନ୍ତ , ବୟସ୍ତ  ୁଅନ୍ତୁ ନୋ   ଁ| ଏ ୋ ସ ଜ  ୁଏ, ଏବିଂ ଅରପକ୍ଷୋକୃତ ସ୍ୱଳ୍ପ ସମୟ ମଧ୍ୟରର ଆପଣ ମଧ୍ୟ ଅନୁଭବ କର ରବ 

ରଯ ଏ ୋ ଅଧକି ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀ ର ଉଛ  | ଅଭୟୋସ ସ ଦ୍ଧ କରର, ଠ କ୍? 

 
ଚଜୋର ଆଜୋର ଆଜ ଆଜୋର ଆଜ ଆଜୋର ଆଜ ଆଜୋର ଆଜ ଆଜ ଆଜକ ଆଜକ ଆଜ ଆକ୍ Go byq ରକୋଜ  ଆଜୋନ ଆଜୋନ ଆଜକ ଆଜକ ଆଜ ଆଜକ ଆଜକ ଆଜଗ ର  ଅରତକୋନ ଆଜ କ କ୍ 

ଆଜକ ନ କେକୁ ଯୋଇନ କୁମ୍ଭୋମୀ ଆинକ ଅଧаଜ ଆଜୋନ ଆକ୍ ଆଜୁ ଗ ର ,:  

“12 Reasons to Put Blogs at the Center of Your Content Marketing”: 

 
ବ୍ଲଗ ୍ଗଡୁ କ ଏରତ ରଲୋକପ୍ର ୟ କୋରଣ ରସଗଡୁ଼ କ ତୁମର ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେ ିଂ  ବ୍ ପୋଇ ଁସରବବୋର୍ତ୍ମ ପସନ୍ଦ - ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଚୋରମଲ ନ୍ ଭୋବରର କୋଯବୟ କରର ଯୋ ୋ ରସୋସ ଆଲ୍ ମ ଡ ଆର 

 କ୍ତ କୁ ପରୁୁଣୋକୋଳ ଆ ମଦୁ୍ରଣ-ପ୍ରକୋ ନ କୋଯବୟକୋର ତୋ ସ  ତ ରଯୋଡ ର୍ୋଏ | ବୋସ୍ତବତୋ ର ଉଛ  ଆଜ ର ବ ଷୟବସୁ୍ତ-ଚୋଳ ତ ଦୁନ ଆରର, ରଯରତରବରଳ ଆପଣ ନ ଜକ ୁଜରଣ ମୋରକବେର 

ଭୋବରର ରଦଖପିୋରନ୍ତ , ଆପଣ ପ୍ରକୃତରର ପ୍ରକୋ କ ଅେନ୍ତ  | ତୁମର ଆ ୋ, ଗ୍ରୋ କ ଏବିଂ ଜନସୋଧୋରଣଙ୍କ ପୋଇ ଁତୁରମ ପ୍ରୋସଙ୍ଗ କ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପ୍ରଦୋନ କର ବୋ ଉଚ ତ, ରଯଉମଁୋରନ - 

ଇରସୋସଙ୍କ ଅନୁସନ୍ଧୋନ ଅନୁଯୋୟୀ - ଦ ନକୁ 10 ଘଣ୍ଟୋରୁ ଅଧକି ସମୟ ଗଣମୋଧ୍ୟମ ଖଚ୍ଚବ କରନ୍ତ  |

http://www.contentmarketinginstitute.com/2011/02/blogs-for-content-marketing/
http://www.contentmarketinginstitute.com/2011/02/blogs-for-content-marketing/
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ଏ ୋକୁ ଭୋଙ୍ଗ ବୋ ପୋଇ,ଁ ଏଠୋରର ଆପଣଙ୍କର ରେଷ୍ଠ 12 େ  କୋରଣ ର ଉଛ  ରଯ ଆପଣଙ୍କର କମ୍ପୋନୀ ବ୍ଲଗ ିଂରର ବ ନ ରଯୋଗ କର ବୋ ଉଚ ତ, କ ମ୍ବୋ ଆପଣଙ୍କର ସୋମ୍ପ୍ରତ କ ବ୍ଲଗ ିଂ କୋଯବୟକଳୋପକୁ ପରବର୍ତ୍ବୀ ସ୍ତରକୁ 

ରନବୋ | ପ୍ରୋୟତ these ଏ   କୋରଣଗଡୁ କ ଆପଣଙ୍କର କୋଯବୟନ ବବୋ ୀମୋନଙୁ୍କ ବ୍ଲଗ ିଂରର ଏକ ବ ନ ରଯୋଗ କର ବୋକ ୁମନୋଇବୋ ପୋଇ ଁପ୍ରୋରମ୍ଭ ବ ନୁ୍ଦ ଭୋବରର ବୟବ ୃତ  ୁଏ: 

 

1. Blogs are an easy-to-use CMS (aka content management system). ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ  ୀଘ୍ର ଅଦୟତନ କ ମ୍ବୋ ରୂପୋନ୍ତର କର ବୋ ପୋଇ ଁନମନୀୟତୋ 

ପ୍ରଦୋନ କରୁର୍ବିୋରବରଳ ବ୍ଲଗ ୍ବୟବ ୋର କର ବୋକୁ ସୀମ ତ ତୋଲ ମ ଏବିଂ / କ ମ୍ବୋ ବ technical ଷୟ କ କ ill  ଳ ଆବ ୟକ କରର | ଏକ ଅତ ର କ୍ତ ରବୋନସ ୍

ଭୋବରର, ବ୍ଲଗ ୍ ସ୍ତୋ ଅରେ |. 

 

2. Blogs are part of a company’s owned media. ବ୍ଲଗ ୍ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଆପଣଙ୍କ ସିଂସ୍ଥୋର ମୋଲ କୋନୋ ଅରେ ଏବିଂ ଏ ୋ ଆପଣଙ୍କର ରେବସୋଇେ୍ ରର ଏକୀଭୂତ 

ର ୋଇପୋର ବ | ଅନୟ ତୃତୀୟ-ପକ୍ଷ ଏବିଂ ରସୋସ ଆଲ୍ ମ ଡ ଆ ଆଉେରପୋଷ୍ଟ ପର , ରସଗଡୁ କ ଅଦୃ ୟ ର ବ କ ମ୍ବୋ ବୟବସୋୟରୁ ବୋ ୋରକୁ ଯ ବ ରସ ବ ଷୟରର ଆପଣଙୁ୍କ 

ଚ ନ୍ତୋ କର ବୋର ଆବ ୟକତୋ ନୋ   ଁ| ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ଏକ ରେବସୋଇେ୍ ବଦଳରର ରସବୋ କର ପୋର ବ | 

 

3. Blogs provide branded context for your content. ଆପଣଙ୍କର େୋମବର ମୋଲ କୋନୋ ମ ଡ ଆର ଏକ ଅିଂ  ଭୋବରର, ବ୍ଲଗ ୍ବ୍ଲଗ ୍ରଯୋଗୋରଯୋଗ ଉପୋଦୋନଗଡୁ କ 

ବୟବ ୋର କର  ଆପଣଙ୍କର ରଯୋଗୋରଯୋଗ ପୋଇ ଁଏକ ବ୍ରୋରଣ୍ଡଡ୍ ପ୍ରସଙ୍ଗ ପ୍ରଦୋନ କରର ଯୋ ୋ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସ  ତ ରପ୍ତୋନ  ର ୋଇପୋର ବ | ତୃତୀୟ ପକ୍ଷ ମ ଡ ଆ ପୋଇ ଁରଦୟ 

ନ ରଦଇ ତୁରମ ତୁମର ବ୍ରୋଣ୍ଡକୁ ବ ସ୍ତୋର କର ପୋର ବ | 

 

4. Blogs integrate your brand into your content marketing. ବ୍ ଲଗ ୍ ର ବ୍ରୋରଣ୍ଡଡ୍  ପ୍ରସଙ୍ଗ ବୋ ୋରର, ବ୍ ଲଗ ୍ ଏକ ସ୍ୱତନ୍ତ୍ର ସ୍ୱର ସ  ତ ଏକ ବ୍ ଲଗ ୍ ବୟକ୍ତ ତ୍ୱ ସୃଷ୍ଟ  କରର | 

ରସମୋରନ ରଯୋଗୋରଯୋଗ ସ୍ୱଚ୍ଛତୋ ଏବିଂ କର୍ୋବୋର୍ତ୍ବୋ ସ୍ୱରରର ରଲଖବିୋର ସୁରଯୋଗ ପ୍ରଦୋନ କରନ୍ତ  ଯୋ ୋ ଆପଣଙ୍କ ବ୍ରୋଣ୍ଡକୁ “ମୋନବ” ଅନୁଭବ କରର | ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ଏଡ଼ୋଇବୋକୁ ନ ଶ୍ଚ ତ 

 ୁଅନ୍ତୁ ଯୋ ୋ ସ୍ପଷ୍ଟ ଭୋବରର ଆତ୍ମ-ରପ୍ରୋତ୍ସୋ ନ ଅରେ, ଏବିଂ ନ ଶ୍ଚ ତ କରନ୍ତୁ ରଯ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ ଲଗ ୍ ବୟକ୍ତ ତ୍ୱ ଅନୟ ବ୍ରୋଣ୍ଡ ରସୋସ ଆଲ ମ ଡ ଆ ଲ ଲୋେେମବରର ଆପଣଙ୍କର ବ୍ରୋଣ୍ଡ ବୟକ୍ତ ତ୍ୱ ସ  ତ 

ଏକୀଭୂତ ର ୋଇଛ  | 

5. Blogs enhance search optimization. ରସମୋନଙ୍କର କୀେୋଡବ-ସମଦୃ୍ଧ ବ ଷୟବସୁ୍ତ, ସ୍ଥୋପତୟ ଏବିଂ ରେବରର ର୍ବିୋ ଅନୟ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସ  ତ କ୍ରସ-୍ଲ ଙ୍୍କ ମୋଧ୍ୟମରର, 

ବ୍ ଲଗ ୍ସନ୍ଧୋନ ଅଲ ମିୋଇରଜସନ୍ ପ୍ରୟୋସକୁ ସମର୍ବନ କରର | (େ ପନ୍ତୁ: ଏ ୋ ଅନୁମୋନ କରର ରଯ ଆପଣ ନ ଜ ରଡୋରମନ୍ ବୟବ ୋର କରୁଛନ୍ତ  ଏକ ମୋଗଣୋ ତୃତୀୟ ପକ୍ଷ 

ବ୍ ଲଗ ିଂ ଲଲୋେେମବ ନୁର  ଁ|) 

 

6. Blogs are a 24/7 communication platform. ର ଅଲ୍ -େୋଇମ  ୍ରଯୋଗୋରଯୋଗର ବଦ୍ଧିତ ଆବ ୟକତୋ ସ  ତ, ଆପଣଙ୍କର ବ୍ରୋଣ୍ଡ ବ ଷୟରର ଅନୁକୂଳ ବ ଷୟବସୁ୍ତ   ୀଘ୍ର ପ୍ରକୋ  

କର ବୋକୁ କ ମ୍ବୋ ବ କୋ  ୀଳ ସମସୟୋଗ ୁଡ କର ପ୍ରତ କ୍ର ୟୋ କର ବୋକୁ ବ୍ ଲଗ ୍ ଏକ ଉର୍ତ୍ମ ସ୍ଥୋନ | ଲ ଲଗ ୍-ଇନ୍  ସଫି୍ରେର୍  ଆପଣଙ୍କର ସମ୍ପୋଦକୀୟ କୟୋରଲଣ୍ଡରକୁ ସ୍ୱୟିଂଚୋଳ ତ କର ପୋର ବ | 

 

7. Blogs support an array of media formats. ବ୍ରୋରଣ୍ଡଡ୍ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ବଣ୍ଟନ ପୋଇ,ଁ ବ୍ଲଗ ୍ପୋଠୟ, େରେୋଗ୍ରୋେ୍, ଗ୍ରୋେ କ୍ସ, ଭ ଡ ଓ, ଅଡ ଓ, ଉପସ୍ଥୋପନୋ ଏବିଂ ପ ଡ ଏେ୍ ଅପରଲୋଡ୍ ଏବିଂ 

ପର ଚୋଳନୋକୁ ସରଳ କର ର୍ୋଏ | ଅେଲୋଇନ୍ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଏବିଂ ଇରଭଣ୍ଟଗଡୁ କ ସଷୃ୍ଟ  କର ବୋରବରଳ, ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗରର ରକଉ ଁପ୍ରକୋରର ଅନଲୋଇନ୍ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଯୋଇପୋରର ତୋ ୋ ବ ଚୋର କରନ୍ତୁ | 

8. Blogs facilitate content distribution through multiple channels. କ additional ଣସ  ଅତ ର କ୍ତ ମଲୂୟରର ବ୍ଲଗ ୍ଇରମଲ୍ ଏବିଂ RSS େ ଡ୍ ମୋଧ୍ୟମରର 

ଆପଣଙ୍କର ବୋର୍ତ୍ବୋ ବ ତରଣକୁ ବ ସ୍ତୋର କର ପୋର ବ | ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ମଧ୍ୟ ସ୍ୱୟିଂଚୋଳ ତ ଭୋବରର ଇରମଲ୍  ଜମରର ସିଂଗ ୃ ତ ର ୋଇପୋର ବ |. 
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9. Blogs supply content for social media interactions. ବ୍ ଲଗ ୍ ବ ଷୟବସୁ୍ତ  ର ଉଛ  ଟ୍ େିର ଏବିଂ ରେସବୁକ୍ ପର  ସୋମୋଜ କ ଅିଂ ୀଦୋର ସୋଇେଗ ୁଡ କରର ରସୋସ ଆଲ୍  

ମ ଡ ଆ ରଯୋଗଦୋନ ପୋଇ  ଁମ ୁଦ୍ରୋ | ଆଇକନ୍  ଏବିଂ ସ ୁସଜ୍ଜ ତ କଲ୍ -େୁ -ଆକ୍ସନ୍  ଅନ୍ତଭ ବୂ କ୍ତ କର ବୋକୁ ନ ଶ୍ଚ ତ କରନ୍ତୁ | (ମରନରଖନ୍ତୁ, ଏ   ରସୟୋରଗ ୁଡ କ ଅଜ ବନ ର ୋଇର୍ ବିୋ ମ ଡ ଆ 

ଇରମ୍ପ୍ରସନ୍ ସକୁ ଅନୁବୋଦ କରର (ଓରକ ମୋଗଣୋ |)  

10. Blogs provide a targeted location to direct prospects and customers. ଏକ URL କ ମ୍ବୋ QR ରକୋଡ୍ ସ  ତ ଆପଣ ଅନୟ ବ ଷୟବସୁ୍ତ 

ମୋରକବେ ିଂରୁ ଆ ୋ, ଗ୍ରୋ କ ଏବିଂ ଜନସୋଧୋରଣଙୁ୍କ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍କୁ ନ ରଦବ  କର ପୋର ରବ | ଲଲୋେେମବଗଡୁ କରର ବ ଭ ନ୍ନ ଉପୋଦୋନଗଡୁ଼ କୁ ସିଂରଯୋଗ କର ବୋ 

ପୋଇ ଁଏ ୋ ଆପଣଙୁ୍କ ଏକ ଉପୋୟ ରଦଇର୍ୋଏ |. 

 

11. Blogs are flexible enough to support diverse initiatives. ବ୍ ଲଗ ୍କମ୍ପୋନୀଗଡୁ କୁ ବ ଭ ନ୍ନ କରପବୋରରେ୍ ଲକ୍ଷୟ  ୋସଲ କର ବୋରର ସୋ ୋଯୟ କର ପୋର ବ, 

ରଯପର କ  ଉତ୍ପୋଦ ସମ୍ବନ୍ଧୀୟ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପ୍ରଦୋନ, ଗ୍ରୋ କଙ୍କ ପ୍ରଶ୍ନର ଉର୍ତ୍ର ରଦବୋ, ନୂତନ ଆ ୋ ଆକଷିତ କର ବୋ ଏବିଂ ଏକ କୋଯବୟନ ବବୋ ୀ ଲ ଲୋେେମବ ଆରୟୋଜନ କର ବୋ 

| 

12. Blogs provide metrics that you can use to track content marketing to business goals. ରଯକ any ଣସ  ବୟବସୋୟ ରଣନୀତ  ସ  ତ, ଆପଣଙ୍କର ଅଗ୍ରଗତ  

ଉପରର ନଜର ରଖବିୋ ଅତୟନ୍ତ ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ | ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ର କୋଯବୟକୋର ତୋକୁ ଆକଳନ କର ବୋକୁ ବ ଭ ନ୍ନ ପ୍ରକୋରର ରମଟ୍ର କ୍ ଅଛ , ଯୋ ୋକୁ ଆରମ ଏ   ଗୋଇଡ୍ ରର ଅଧକି ବ ସୃ୍ତତ ଭୋବରର କଭର୍ କର ବୁ | 

 
ରମୋେୋରମୋେ  କ  ବୋକ ୁଗରଲ, ଆପଣଙ୍କର ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେ ିଂ କ strategy  ଳର ରକନ୍ଦ୍ରରର ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ରଖବିୋ ଏକ  ବ୍ଦ ଧୋରଣୋ | ଏ ୋ ଏକ ବ୍ରୋରଣ୍ଡଡ୍ 

ପର ରବ  ପ୍ରଦୋନ କରର ଯୋ ୋ ତୁମର ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପୋଇ ଁସରବବୋର୍ତ୍ମ ଏବିଂ ତୁମର କରପବୋରରେ୍ ଲକ୍ଷୟ ସ  ତ ସମୋନ ଅରେ | ଆ ୁର  ଭଲ ର ଉଛ  ନମନୀୟତୋ 

ଯୋ ୋ ବ୍ଲଗ ୍ପ୍ରଦୋନ କରର ଏବିଂ ରସମୋନଙ୍କର ରସୋସ ଆଲ୍ ମ ଡ ଆ ରଣନୀତ ରର ଏକୀଭୂତ ର ବୋର କ୍ଷମତୋ |
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CALCULATING THE COSTS OF 
HAVING QUALITY CONTENT ON YOUR BLOG 

ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ର ମଲୂୟ ଗଣନୋ କର ବୋ ଏକ ଆ ୍ task ାୋନପରୂ୍ଣ୍ବ କୋଯବୟ କୋରଣ ଏ ୋ ଆପଣ ବୟବ ୋର କରୁର୍ବିୋ ଲଲୋେେମବର ପ୍ରକୋର କ ମ୍ବୋ ଆପଣ ବୟବ ୋର କରୁର୍ବିୋ ଉତ୍ସ ଉପରର ନ ଭବର ୀଳ 

(ଉଦୋ ରଣ ସ୍ୱରୂପ, ଅରନକ ମୋନକ େୋଡବରପ୍ରସ ୍ର୍ମି ୍ମୋଗଣୋ ର୍ବିୋରବରଳ ଅନୟୋନୟ ଜେ ଳ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପର ଚୋଳନୋ ପ୍ରଣୋଳୀ ମ ଙ୍ଗୋ ର ୋଇପୋରର) | ଆପଣଙ୍କର ଆବ ୟକତୋ, ଅବସ୍ଥୋନ, କ ମ୍ବୋ ଆକୋର 

ଉପରର ନ ଭବର କର  ଏ   ଖଚ୍ଚବ କମ୍ପୋନୀ ଠୋରୁ କମ୍ପୋନୀ ମଧ୍ୟରର ବ ୁତ ଭ ନ୍ନ ର ୋଇପୋରର, ରତଣ ୁଅତୟଧକି ଗ୍ରୋନୁଲୋର୍ ପୋଇବୋ ପର ବରର୍ତ୍ବ, ଆସନ୍ତୁ ମ ics ଳ କରୁ ଆରମ୍ଭ କର ବୋ: ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସଷୃ୍ଟ  | ତୁମର 

ବ୍ଲଗ ୍ପୋଇ ଁଉଚ୍ଚମୋନର ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସଷୃ୍ଟ  ପୋଇ ଁ ତୁରମ କ ପର  ଏବିଂ କୋ  କଁ  ତୁମର ବରଜେରର ସ୍ଥୋନ ସଷୃ୍ଟ  କର ବୋକୁ ଚ ନ୍ତୋ କର ବୋ ଉଚ ତ ତୋ ୋ ଏଠୋରର ଏକ ସମୀକ୍ଷୋ (ମଳୂତ Jo ରଜୋ ପଲୁ ଜ ଙ୍କ ଦ୍ୱୋରୋ 

“ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେ ିଂ ପୋଇ ଁବ୍ରୋଣ୍ଡ ରକରତ ରଦୟ ରଦବୋ ଉଚ ତ୍?”) 

 

ରଯରତରବରଳ ଅଧକିୋିଂ  ମୋରକବେ ିଂ ପ୍ରରେସନୋଲ୍ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପୋଇ ଁବରଜେ୍ କରନ୍ତ , ତୋ ୋ ରେବ୍ ବ ଷୟବସୁ୍ତ, ବ୍ଲଗ,୍ ପ୍ର ଣ୍ଟ ମୋଗୋଜ ନ ପୋଇ ଁସମ୍ପୋଦକୀୟ କ ମ୍ବୋ eNewsletters ପୋଇ ଁର ଉ, 

ରସମୋରନ ଯୋ ୋ ଠ କ୍ ଅନୁଭବ କରନ୍ତ  ତୋ ୋ କରନ୍ତ  | ମୋରକବେମବୋରନ PR କ ମ୍ବୋ ଅନୟୋନୟ ସଜୃନ ୀଳ, କ ମ୍ବୋ ଏପର କ  ନ ଜ ସମୟର ମଲୂୟ ଉପରର ଆଧୋର କର  ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମଲୂୟ ନ ର୍ଣ୍ବୟ 

କରନ୍ତ  | ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଏବିଂ କପ  ସବବଦୋ ସବରଜ  ୍ିଭ୍ ଏବିଂ ସବବଦୋ ଏକୋଧକି ରଷ୍ଟପ ୍ର୍ୋଏ | କ ନ୍ତୁ ଆରମ୍ଭ ର ଉଛ  ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଲକ୍ଷୟ | ଯଦ  ଆପଣଙ୍କର ଲକ୍ଷୟ ର ଉଛ  ଉଚ୍ଚ-ଗଣୁୋତ୍ମକ, 

ଚ ନ୍ତୋଧୋରୋ ରନତୃତ୍ୱ-ଚୋଳନୋ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସଷୃ୍ଟ  କର ବୋ, ରତରବ ଆପଣ “ ସ୍ତୋ” କ act  ଳରୁ ଦୂରରଇ ର  ବୋକୁ ଚ ନ୍ତୋ କର ବୋକୁ ଚୋ  ପଁୋରନ୍ତ , ଯୋ ୋ ପ୍ରୋୟତ re ପନୁ - ରଲଖବିୋ, ବ ଷୟବସୁ୍ତ 

କୁୟରରସନ୍ କ ମ୍ବୋ ନ ମ୍ ନ ମୋନର ରଲଖୋ ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କର ପୋରର | ଯଦ ଓ ମଲୂୟ େୟୋଗ ୍କମ ୍ର ୋଇପୋରର, ଏ   ମରଡଲ୍ ବୟବ ୋର କର ବୋ ସରବବୋର୍ତ୍ମ ଅରେ | କୋ  କଁ ? 

 

• ତୁମର ଏକ ସ୍ୱତନ୍ତ୍ର ସ୍ୱର ଅଛ  ଏବିଂ ତୁମର ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଏ ୋକୁ ଚ ତ୍ରଣ କର ବୋ ଆବ ୟକ କରର | ରଲଖକମୋନଙୁ୍କ ତୁମର ସ୍ୱର ବୁ understand ା ବୋ ପୋଇ ଁସମୟ ଏବିଂ ପୋରଦ ତିୋ ଆବ ୟକ | 

• ଆପଣଙ୍କର ଏକ ମୋରକବେ ିଂ ରଯୋଜନୋ ଅଛ  ଯୋ ୋର ନ ଦିଷ୍ଟ ଲକ୍ଷୟ ଅଛ  ଯୋ ୋକୁ ସମୋଧୋନ କର ବୋ ଆବ ୟକ | ଏ ୋର ଅର୍ବ ସଷୃ୍ଟ  ର ୋଇର୍ବିୋ ବ ଷୟବସୁ୍ତକ ୁରସ   ଲକ୍ଷୟଗଡୁ କ ସ  ତ ସ ଧୋସଳଖ କର୍ୋ 

ର ବୋକୁ ପଡ ବ | ଏ ୋ ସମୟ ଏବିଂ ପୋରଦ ତିୋ ଆବ ୟକ କରର | 

• ତୁମର ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମଳୂ, ଜଡ ତ, ମଲୂୟବୋନ ଏବିଂ ବୋଧ୍ୟତୋମଳୂକ ର ବୋ ଆବ ୟକ | ଏ   ପ୍ରକୋରର ବ ଷୟବସୁ୍ତର ବ କୋ  ପୋଇ ଁସମୟ ଏବିଂ ଅଭ ଜ୍ଞତୋ ଆବ ୟକ | 

 

ଏକ ଅଧକି ଅଭ ଜ୍ଞ, ଉଚ୍ଚ-ଗଣୁୋତ୍ମକ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ରଯୋଗଦୋନକୋରୀ ଆପଣଙୁ୍କ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ରଲଖବିୋକୁ ଅନୁମତ  ଦ ଏ ଯୋ ୋ ଏ   ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ ଉରଦ ୟଗଡୁ କ ପରୂଣ କରର, ଆପଣଙ୍କ ଗ୍ରୋ କଙ୍କ ସ  ତ 

ବୋର୍ତ୍ବୋଳୋପକୁ ଆରଗଇ ରନବୋରର ସୋ ୋଯୟ କରର ଏବିଂ ର ଷରର ଆପଣ ସଷୃ୍ଟ  କର ର୍ବିୋ ବ ଷୟବସୁ୍ତରୁ ଆପଣଙ୍କର ବୟବସୋୟ ଲୋଭ କର ବୋରର ସୋ ୋଯୟ କରର | 

 

Note:  ଯଦ  ଆପଣ ଅଧକି ନ ଦିଷ୍ଟ, ଅନୁରୂପ ମଲୂୟ ଆକଳନ କର ବୋକୁ ଚୋ ୋଁନ୍ତ , ରତରବ ଆରମ ଜୟ ରବରଙ୍କ ଏ   ବ୍ ଲଗ ୍ ରପୋଷ୍ଟକୁ ସୁପୋର   କରୁଛୁ, ଯୋ ୋର  ୀଷବକ “ତୁମର ବ୍ ଲଗ ିଂ ROI କୁ 9 

ପଦରକ୍ଷପରର ଗଣନୋ” ଯୋ ୋକ  ତୁମର ବ୍ ଲଗ ିଂ ଖଚ୍ଚବ ଏବିଂ ରୋଜସ୍ୱ ନ ର୍ଣ୍ବୟ କର ବୋ ପୋଇ  ଁବ ସୃ୍ତତ ସୂତ୍ର ଧୋରଣ କରର ଏବିଂ ତୁମର ROI କ’ଣ ନ ର୍ଣ୍ବୟ କର ପୋର ବ?  ୁଅନ୍ତୁ (ଯଦ  ଆପଣ ରସ   ରୋସ୍ତୋରର 

ଯୋଆନ୍ତ  ରତରବ ଆପଣ ଏକ କୋଲକୁରଲେର, ରପନ୍ ସଲ୍  ଏବିଂ କୋଗଜ ଧର ବୋକୁ ଚୋ  ପଁୋରନ୍ତ …) 

 
ବର୍ତ୍ବମୋନ ରଯର ତୁ ଆରମ ମ ics ଳ କ ବ ଷୟଗଡୁ କ ୁଆଚ୍ଛୋଦନ କର ଛୁ, ଆସନ୍ତୁ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ର ମ ament ଳ କତୋ ଏବିଂ ଏ ୋକ ୁସେଳ କର ବୋ ପୋଇ ଁଆପଣ ରକଉ ଁପ୍ରକୋରର ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଆବ ୟକ 

କର ରବ ତୋ ୋ କ ପର  ସ୍ଥ ର କର ରବ ତୋ ୋ ଆରଲୋଚନୋ କର ବୋ |
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3 KEY POINTS TO CONSIDER WHILE BLOGGING 

1. Encourage conversations, even “bad” comments can be an opportunity for developing good 

customer relations. 

2. Be a good netizen: Participate on other blogs as well as your own. Develop a Top 15 hit list 

where you need to be “hanging out.” 

3. Loosen up: Authenticity trumps perfection when connecting with readers. 

GGEETTTTIINNGG SSTTAARRTTEEDD:: HHOOWW TTOO BBUUIILLDD YYOOUURR BBLLOOGG 
AANNDD IITTSS CCOONNTTEENNTT SSTTRRAATTEEGGYY 

ଆପଣ ଏକ କମ୍ପୋନୀ ବ୍ଲଗ ୍ଆରମ୍ଭ କର ବୋକ ୁଚ ନ୍ତୋ କରୁଛନ୍ତ  କ ମ୍ୋି ଆପଣଙ୍କ ପୋଖରର ର୍ବିୋ ଏକକ ୁପନୁ amp ସଜୋଡ ବୋକୁ ଚୋ ଁୁଛନ୍ତ  କ , ରସଠୋରର 11 େ  ମୋନକ ଉପୋଦୋନ ଏବିଂ ଅଭୟୋସ ପ୍ରରତୟକ କମ୍ପୋନୀ 

ଆରମ୍ଭରୁ କୋଯବୟକୋରୀ କର ବୋ ଉଚ ତ୍ (ର ଡ  ରକୋର ନଙ୍କ ଆେିକ ଲ୍ “କମ୍ପୋନୀ ବ୍ଲଗ ୍ପୋଇ ଁନ ଶ୍ଚ ତ- ୋଭସ”୍ ର  ୋଇଲୋଇେ୍ ସ  ତ | ”) 

 
Determine Your Blog’s Business Objectives 

ତୁମର ବ୍ଲଗ ୍ସୋଇେ୍ ବ କୋ  ପୋଇ ଁତୁରମ ରଡଇବଁୋ ଏବିଂ ତୁମର ରେବ୍ ବ ଭୋଗରର କୋ ୋକୁ ପୋଇବୋ ପବୂବରୁ, ପ୍ରମଖୁ ରଣନୀତ କ ଉପୋଦୋନଗଡୁ଼ କ ବ ଷୟରର ଚ ନ୍ତୋ କର ବୋକୁ କ ଛ  ସମୟ ନ ଅ | 

ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ଆପଣଙ୍କର ବ୍ରୋଣ୍ଡ ଏବିଂ / କ ମ୍ବୋ କମ୍ପୋନୀ ଉରଦ ୟ ସ  ତ ରମଳ ଖୋଉଛ  ରବୋଲ  ନ ଶ୍ଚ ତ କର ବୋ ପୋଇ ଁଏ ୋ ଏକ ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ ପଦରକ୍ଷପ |  ୀଷବ ବୟବସୋୟ ବ୍ଲଗ ୍ଲକ୍ଷୟଗଡୁ କ ମଧ୍ୟରର: 

 

• BBuuiilldd tthhee bbrraanndd ତୁମର ଅେରକୁ ସମର୍ବନ କର ବୋକୁ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପ୍ରଦୋନ କର  | ଏ   ସଚୂନୋ ଆ ୋକମବୀମୋନଙୁ୍କ ନ ରୟୋଜ ତ କର ବୋ ଉଚ ତ୍ | 

• EExxppaanndd rreeaacchh ବ ଭ ନ୍ନ ବ ଷୟବସୁ୍ତ େମବ ରଯପର କ  ରଚକଲ ଷ୍ଟ ଏବିଂ କ ପର  ଭ ଡ ଓଗଡୁ କ ମୋଧ୍ୟମରର ରସମୋନଙ୍କ ଉତ୍ପୋଦ ଆବ ୟକତୋକୁ ସମ୍ଭୋବୟ ରକ୍ରତୋ ସମୋଧୋନ ପ୍ରଦୋନ କର  | 

• SSuuppppoorrtt ssaalleess ସମ୍ଭୋବୟ ରକ୍ରତୋମୋନଙୁ୍କ ଉପରଯୋଗୀ ସଚୂନୋ ରଦଇ | ନ ଦିଷ୍ଟତୋ ଆପଣଙ୍କ ଉତ୍ପୋଦ ଉପରର ନ ଭବର କରର | ରପୋଷୋକର ବ ବରଣୀ ଏବିଂ େ େ୍ କ ମ୍ବୋ ରେର ନ୍ୋରଲୋଜ  ନ ଦିଷ୍ଟତୋ 

ତୋଲ କୋ ରଦଖୋଇବୋ ପୋଇ ଁଏ ୋ ଏକ 360-ଡ଼ ଗ୍ରୀ ଭ ଡ ଓ ର ୋଇପୋରର | 

• PPoossiittiioonn sseenniioorr eexxeeccuuttiivvee((ss)) ରସମୋନଙ୍କର ଚ ନ୍ତୋଧୋରୋକୁ ଆରଲୋକ ତ କର  | ସିଂସ୍ଥୋଗଡୁ଼ କ ପୋଇ ଁଏ ୋ ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ ର ୋଇପୋରର ଯୋ ୋ ରସମୋନଙ୍କ ପ୍ରତ ଷ୍ଠୋତୋ ସ  ତ ଦୃ strongly 

ଭୋବରର ଜଡ ତ | ସକ୍ର ୟ ଭୋବରର ରପୋଷ୍ଟ କର ବୋକୁ ଏ ୋ କୋଯବୟନ ବବୋ ୀମୋନଙ୍କ ଠୋରୁ କ୍ରୟ ଏବିଂ ପ୍ରତ ବଦ୍ଧତୋ ଆବ ୟକ କରର | 

• Define Target Readers 

• ଆପଣଙ୍କର ପୋଠକମୋରନ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ର ଲକ୍ଷୟ ସ  ତ ଅନୁରୂପ ର ବୋ ଉଚ ତ୍ | ସମ୍ଭୋବୟ ପୋଠକମୋନଙୁ୍କ ବର୍ଣ୍ବନୋ କର ବୋରବରଳ, ରସମୋନଙୁ୍କ ଜନସିଂଖୟୋ, ସୋଇରକୋଗ୍ରୋେ କ୍ ଏବିଂ ଅତୀତର ଆଚରଣ ଦୃଷ୍ଟ ରୁ ବର୍ଣ୍ିତ କର ବୋ ଏକ ଉର୍ତ୍ମ 

ବ ଚୋର | ରସୋସ ଆଲ୍ ମ ଡ ଆରର ଏ   ବ ଭୋଗେ  କ ପର  ବୟବ ୋର କରର ତୋ ୋ ମଧ୍ୟ ବ ଚୋର କରନ୍ତୁ: ରସମୋରନ ରସ   ବୟକ୍ତ  ରଯଉମଁୋରନ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସଷୃ୍ଟ  କରନ୍ତ , ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଉପରର ମନ୍ତବୟ ଦ ଅନ୍ତ  କ ମ୍ବୋ ରକବଳ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପ read ନ୍ତ  

(ଆକୋ ଲୁକବ)? 
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Develop Your Blog’s Voice 

ରଯର ତୁ କମ୍ପୋନୀ ବ୍ଲଗଗଡୁ କ ପ୍ରୋୟତ contrib ଅବଦୋନକୋରୀଙ୍କ ରଗୋଷ୍ଠୀରୁ କୋଯବୟ ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କରନ୍ତ , ବ ଭ ନ୍ନ ରଲଖକମୋନଙ୍କ ମଧ୍ୟରର ସ୍ଥ ରତୋ ନ ଶ୍ଚ ତ କର ବୋକ ୁବ ଭ ନ୍ନ ରପୋଷ୍ଟ ଗଣୁଗଡୁ କ ବୟୋଖୟୋ କର ବୋ 

ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ | ଉଦୋ ରଣ ସ ୍.ରୁପ, ଏଠୋରର କ ଛ  ବ characteristics   ଷ୍ଟୟ ଅଛ  ଯୋ ୋ ମ ଁ ୁବ୍ଲଗର୍ ମୋନଙୁ୍କ ବ ଚୋର କର ବୋକୁ ପରୋମ ବ ଦ ଏ: 

 
• ଏକ ବୟକ୍ତ ତ୍ୱ ରଖନ୍ତୁ | 

• ଏକ କୋ ୋଣୀ କୁ  | 

• ପ୍ରସଙ୍ଗଗତ ଭୋବରର ପ୍ରୋସଙ୍ଗ କ  ୁଅନ୍ତୁ | 

• ଜରଣ ପ୍ରକୃତ ବୟକ୍ତ  ପର   ବ୍ଦ କରନ୍ତୁ | 

• ଏକ ଦୃଷ୍ଟ ରକୋଣ ରଖନ୍ତୁ | 

• ସୋନ େୋଇଜଡ୍ କରପବୋରରେ୍-ସ୍ପ କ୍ ଠୋରୁ ଦୂରରଇ ରୁ ନ୍ତୁ | 

 

ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ର ର୍ମି ୍ଚୟନ କର ବୋ ଏ   ପ୍ରକ୍ର ୟୋର ଏକ ଅିଂ , ରଯର ତୁ ଏ ୋ ଆପଣଙ୍କର ବ ଷୟବସୁ୍ତ କ ପର  ଉପସ୍ଥୋପ ତ ର ବ ତୋ ୋ ଡ୍ରୋଇଭ୍ କର ର୍ୋଏ | ଆପଣଙ୍କ ରଲଖୋ   style ଳୀକୁ ବ କ  ତ କର ବୋରର ଏ ୋ ମଧ୍ୟ 

ପ୍ରର୍ମ ପଦରକ୍ଷପ, ଯୋ ୋକୁ ଆରମ ପରର ଏ   ମୋନୁଆଲରର ଆବଦ୍ଧ କର ବୁ | 

 

Outline Creative Elements 

ଏ   ପଦରକ୍ଷପ ନ ଶ୍ଚ ତ କରର ରଯ ଆପଣ ବ୍ରୋଣ୍ଡ ିଂ ଚୋର ପୋଖରର ନ ରଦବ ୋବଳୀ ରସେ୍ କର ଛନ୍ତ  (ଯର୍ୋ ଆପଣ କ ପର  ଆପଣଙ୍କର ବ୍ରୋଣ୍ଡକୁ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ଉପସ୍ଥୋପନୋରର ସିଂରଯୋଗ କର ରବ?) 

ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କରନ୍ତୁ: 

• ରଙ୍ଗ ରଯୋଜନୋ 

• େୋଇରପୋଗ୍ରୋେ  

• ରପୋଷ୍ଟ ଲମ୍ବ | 

• ଅନୟ ମ ଡ ଆର ବୟବ ୋର | 

 

ଏ   କୋରଣଗଡୁ କ ତୁମର ସୋମଗ୍ର କ ବ୍ରୋଣ୍ଡ ିଂ ଏବିଂ ବ୍ରୋଣ୍ଡ ଉପସ୍ଥୋପନୋ ସ  ତ ଅନୁରୂପ ର ବୋ ଉଚ ତ ରଯର ତୁ ତୁରମ ତୁମର ବ୍ଲଗ ୍ଅନୟ ଲଲୋେେମବରର ତୁମର ସରନ୍ଦ କୁ ଦୃ rein କର ବୋକୁ ଚୋ ଁୁଛ | 

 

Compile a List of Regular Features and Columns 

ଆପଣ ରକଉ ଁପ୍ରମଖୁ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ବଗବଗଡୁ କ ନ ୟମ ତ ଭୋବରର ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କର ବୋକୁ ଚୋ ଁୁଛନ୍ତ , ତୋ ୋ ସୋପ୍ତୋ  କ କ ମ୍ବୋ ଅନୟ ସପ୍ତୋ ରର ସ୍ଥ ର କରନ୍ତୁ | ଏ   ବ ଷୟଗଡୁ କ ମଧ୍ୟରର, ନ ଦିଷ୍ଟ 

ସ୍ତମ୍ଭଗଡୁ କ ବ କୋ  କରନ୍ତୁ ଏବିଂ ଧ୍ୟୋନ ବର୍ଣ୍ବନୋ କରନ୍ତୁ | ଏଠୋରର ତୁମର ଉରଦ ୟ ର ଉଛ  ତୁମର ବ ଷୟବସୁ୍ତ ତୁମର ବୟବସୋୟ ଲକ୍ଷୟ ଏବିଂ ଲକ୍ଷୟ ପୋଠକଙ୍କ ଆବ ୟକତୋ ସ  ତ ରମଳ ଖୋଉଛ  

| ବୋରମ୍ବୋର ରପୋଷ୍ଟ, ପ୍ରସଙ୍ଗ କ ମ୍ବୋ ବଗବ ଚୋର ପୋଖରର ନ ୟମ ତ ସ୍ତମ୍ଭ ସଷୃ୍ଟ  କର ବୋ ବ ଷୟରର ଚ ନ୍ତୋ କର | ଏ   ପ୍ରକ୍ର ୟୋର ଏକ ଅିଂ  ଭୋବରର, ଆପଣ ନ ଜ ବ୍ଲଗରର ରକରତର୍ର ନୂତନ ସ୍ତମ୍ଭ 

ରପୋଷ୍ଟ କର ରବ ତୋ ୋ ସ୍ଥ ର କରନ୍ତୁ କୋରଣ ଏ   ଉପୋଦୋନଗଡୁ଼ କ ଆପଣଙ୍କର ସମ୍ପୋଦକୀୟ କୟୋରଲଣ୍ଡର ପୋଇ ଁଆଧୋର ର ୋଇଯ ବ (ନ ମ୍ନରର ରଦଖନ୍ତୁ) | ରକଉ ଁବ features   ଷ୍ଟୟଗଡୁ କ 

ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କରୋଯ ବ ତୋ ୋ ଚୟନ କର ବୋରବରଳ, ରପୋଷ୍ଟ ଫ୍ର ରେନ୍ ସ ଏବିଂ ଆପଣ ରକରତ ବ୍ଲଗର୍ ଆବ ୟକ କର ରବ (କ ମ୍ବୋ ପୋଇରବ) ସ୍ଥ ର କରନ୍ତୁ ରଯର ତୁ ଭଲ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସଷୃ୍ଟ  କର ବୋକୁ 

ସମୟ ଲୋରଗ |. 
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Organize Your Blog Team (Hint: It’s NOT Just Marketing!) 

ର ଡ  ରକୋର ନ୍ ଏ   ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟରର ଅିଂ ୀଦୋର କରନ୍ତ  କ ପର  ଆପଣଙ୍କର କମ୍ପୋନୀକୁ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ିଂ ପ୍ରୟୋସରର ଆଭୟନ୍ତରୀଣ ଭୋବରର ସିଂଗଠ ତ କର ରବ, ଯୋ ୋକୁ ଆରମ ନ ମ୍ ନରର  ୋଇଲୋଇେ୍ କର ଛୁ | 

ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ଦଳ ଗଠନ କର ବୋରବରଳ, ଅରନକ ରଲୋକ ରକବଳ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସଷୃ୍ଟ କର୍ତ୍ବୋ ବ ଷୟରର ଭୋବନ୍ତ  | ବୋସ୍ତବତୋ ର ଉଛ  ତୁମର ଦଳ ବ ୁତ ବୟୋପକ ର ବୋ ଆବ ୟକ | ତୁମର ବ୍ଲଗ ୍ଦ ନକୁ ଦ ନ କୋମ କର ବୋକୁ ଆପଣ ନ ଭବର 

କରୁର୍ବିୋ ଦଳର ସଦସୟମୋନଙ୍କ ମଧ୍ୟରୁ କ ଏ ଏଠୋରର ଅଛନ୍ତ  | 

Role Responsibilities 

Senior Management At a minimum, you need buy-in to rally the resources, both human and financial. Without it, the blog will only work as 

long as employees have the time and bandwidth to help. Once other priorities pop up, blogging will sink to the bottom 

of their priority list. 

Marketer At its core, your blog should support your marketing efforts. Therefore your blog’s editorial calendar should be inte- 

grated with your promotional plan to maximize your efforts. 

Content Creators The best content creators are subject-matter experts who can and want to convey information related to your offer- 

ing and company (although, of course, you want to write about much more than your offering and company). There 

are three major categories that you can tap: internal resources, professional writers and customers. 

Note: Internal writers can come from your research, product management, merchandise, customer service, manage- 

ment or other functional area. Bear in mind that expertise rather than job level is the critical factor. The key is to find 

people who want to participate in the company blog and who have something interesting to discuss or are willing to 

collect information from appropriate sources. If you’re planning to use professional resources, include sufficient budget 

to get strong content. 

Editor To have a strong blog, someone must guide the content direction so that it’s not just a vehicle for pushing marketing 

promotional messages. This can be a member of your marketing, communications, PR or creative team. Or you may 

choose to use an outside resource. 
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Role Responsibilities 

Copy Editor Don’t overlook the importance of having an outside editor to correct the language and catch typos, especially if your 

contributors aren’t trained writers. This may be the job of the editor, or you can use someone different (for instance, 

at CMI, this is two functions). You need to be able to overcome writers’ concerns about their writing skills. It’s also 

useful for ensuring a consistent voice. 

Creative For many blogs, this can be a nice-to-have element. At least in the beginning, modify your blog’s theme to make it 

consistent with your brand. Creative resources can be important if you’re using visual content that needs to be de- 

veloped specifically for your blog. Also, you may need additional photography for product and other elements. If your 

business is highly visual, such as fashion, this may be at the heart of your blog. In this case, you need to consider this 

when planning your photo shots and other marketing to ensure you cost effectively get content. 

Technical/Web 

Resource 

While most blogging technology is relatively user-friendly, it’s helpful to have a technical or web resource to answer 

any contributor questions, provide assistance for any technical issues and ensure the blog is integrated with your  

other technology. 

Analytics Support While you don’t need a full time resource, as with any marketing effort, it’s important to track your results. This work 

can be incorporated into your on-going web analytics. [For those new to content marketing, here are some important 

content metrics to track.] 

Human Resources Human resources isn’t on everyone’s list, but it should be. If participating in your blog isn’t incorporated into blog 

contributors’ job descriptions and goals, it probably won’t get done. Also, it’s important to ensure there are social me- 

dia guidelines in place so participants know what’s acceptable to do. 

Budget While not a team member, you must have resources to support your efforts. Often these resources require a member 

of your finance or accounting team to track them. 
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Note: ଆପଣଙ୍କର ବ୍ ଲଗ ୍ଦଳରର ର୍ବିୋ ସମସ୍ତ ରଲୋକଙୁ୍କ ସିଂଗଠ ତ କର ବୋକୁ, ଆପଣ ଉପରରୋକ୍ତ ତୋଲ କୋରର ଏକ ବ୍ ଲଗ ିଂ ଆଡମ ନ ରଷ୍ଟେେର୍ ଭୂମ କୋ ରଯୋଡ ବୋକ ୁଚ ନ୍ତୋ କର ବୋକୁ ଚୋ  ପଁୋରନ୍ତ  | ବ୍ ଲଗ ିଂ ଆଡମ ନ  କ’ଣ କରର ଏବିଂ 

ଏ  ପର  ଏକ ଭୂମ କୋ ସଷୃ୍ଟ  କର ବୋର ଲୋଭ ଉପରର ଅମୋଣ୍ଡୋ ମୋକ୍ସ ମ ଓଙ୍କ ମତୋମତ ଏଠୋରର ଅଛ ::  

 

ବ୍ଲଗ ିଂ ଆଡମ ନ ରଷ୍ଟେେର ସୋମଗ୍ର କ ରଯୋଜନୋ ପ୍ରସୁ୍ତତ କରନ୍ତ , ସ ଇଓ କ ମ୍ବୋ କମ୍ପୋନୀର ସଭୋପତ ଙ୍କଠୋରୁ କ -ଇନ୍ ପୋଆନ୍ତ  ଏବିଂ ଅନୟ କମବଚୋରୀଙ୍କ ସ  ତ ରସମୋନଙ୍କର ଲକ୍ଷୟ ପରୂଣ କର ବୋରର 

କୋଯବୟ କରନ୍ତ  | ବ୍ଲଗ ିଂ ରପ୍ରୋଗ୍ରୋମ ପୋଇ ଁଲକ୍ଷୟ ସ୍ଥ ର କର ବୋ ସ  ତ, ଆଡମ ନ  ସଠ କ୍ ଲଲୋେେମବ ଚୟନ କରର, ତୁମର ସମ୍ପୋଦକୀୟ ନ ରଦବ ୋବଳୀ ଏବିଂ ପ୍ରକ୍ର ୟୋ ଅିଂ ୀଦୋର କରର (ନ ମ୍ ନରର # 7 

ରଦଖନ୍ତୁ), ଲକ୍ଷୟ କୀ  ବ୍ଦଗଡୁ଼ କୁ ଚ ହ୍ନେ କରର, କମବଚୋରୀମୋନଙୁ୍କ ବ୍ଲଗ ିଂର ସରବବୋର୍ତ୍ମ ଅଭୟୋସ ଉପରର ତୋଲ ମ ଦ ଏ ଏବିଂ ନ ଶ୍ଚ ତ କର ବୋକୁ ସବବର ଷ SEO ଧୋରୋ ଉପରର   କ୍ଷ ତ ର  ର୍ୋଏ 

| ରସଠୋରର ଏକ ନ ରନ୍ତର ଉନ୍ନତ  ପ୍ରକ୍ର ୟୋ ଅଛ  | ବ ୁ ମୋରକବେ ିଂ ଚୟୋରନଲ ଏବିଂ ବ ଭ ନ୍ନ ରସୋସ ଆଲ୍ ମ ଡ ଆ ସୋଇେ୍ ମୋଧ୍ୟମରର ବ୍ଲଗ ୍ମୋରକବେ ିଂ ପୋଇ ଁବ୍ଲଗ ିଂ ଆଡମ ନ ରଷ୍ଟେେର ମଧ୍ୟ ଦୋୟୀ | 

 
Who should it be? ଏକ ବ୍ଲଗ ିଂ ଆଡମ ନ ରଷ୍ଟେେର୍ ବୋଛ ବୋରର, ଆପଣ ସ୍ଥ ତ କୁ 

ଆଭୟନ୍ତରୀଣ ରଖବିୋକୁ ଚ ନ୍ତୋ କର ବୋକୁ ଚୋ  ପଁୋରନ୍ତ , ବ ର ଷତ if ଯଦ  ଆପଣଙ୍କର କମ୍ପୋନୀରର 

େୋରଗବେ୍ କୀେୋଡବ ଏବିଂ େୋରଗବେ୍ ପସବନୋସ ୍ରସେ୍ ନର୍ୋଏ | ରପ୍ରୋଗ୍ରୋମର କ ଛ  ରଗୋଡ ନର ବୋ 

ପଯବୟନ୍ତ ଏ   ଦୋୟ ତ୍ a ଗଡୁ କ ମୋରକବେ ିଂ ମୟୋରନଜର କ ମ୍ବୋ ନ ରଦବ କଙୁ୍କ ନୟସ୍ତ କର ବୋର ଅର୍ବ 

ର ୋଇପୋରର | ଏ   ଉପୋୟରର, ଆପଣ ନ ଶ୍ଚ ତ କର ପୋର ରବ ରଯ ରପ୍ରୋଗ୍ରୋମ ଆରମ୍ଭରୁ ସଠ କ୍ 

ଭୋବରର ରସେ୍ ଅପ ୍ର ବ | 

 
 
 
 
 

Implement Blog Article Writing Guidelines. 
 

ଭୂପଷୃ୍ ଠରର, ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ଆେିକ ଲ୍ ରଲଖବିୋ ଏରତ ସରଳ ରଦଖୋଯୋଏ | ବୋସ୍ତବରର, ଏ ୋ ପ୍ରୋୟତ first ପ୍ରର୍ମ ର୍ର ରଯୋଗଦୋନକୋରୀଙ୍କ ସଠ କ୍ ଦୃଷ୍ଟ ରକୋଣ | ରଯପଯବୟନ୍ତ ଆପଣ ରସମୋନଙ୍କଠୋରୁ 

ପ୍ରର୍ମ ଡ୍ରୋଫି୍ ନ ପୋଇଛନ୍ତ  ରସପଯବୟନ୍ତ ଆପଣ ଜୋଣ ପୋର ରବ ରଯ ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ପୋଇ ଁକ ପର  ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀ ଭୋବରର ରଲଖରିବ ରସ ବ ଷୟରର ରସମୋନଙ୍କର ବ ୁତ କମ ୍ବୁ understanding 

ାୋମଣୋ ଅଛ  | ବ୍ଲଗ ୍ଆେିକ ଲ୍ ଗୋଇଡ୍ଲୋଇନ୍ ସ ଏ   ସମସୟୋର ଉର୍ତ୍ର ଅରେ | ରଯରତରବରଳ ବ୍ଲଗ ୍ଆେିକ ଲ୍ ଗୋଇଡ୍ଲୋଇନ୍ ସ ଜରଣ ଗର ବ ରଲଖକଙୁ୍କ ଭଲ କର ବ ନୋ  ,ଁ ରସମୋରନ ନ ଶ୍ଚ ତ କର ରବ 

ରଯ ତୁମର ପ୍ରବନ୍ଧଗଡୁ଼ କ ତୁମର  ବ୍ଦ ଦ length ଘବୟ ଆବ ୟକତୋ ପରୂଣ କର ବ, ସଠ କ୍ ସ୍ୱର ଅଛ  ଏବିଂ ତୁମର ସମ୍ପୋଦକୀୟ ଲକ୍ଷୟ ସ  ତ ସମୋନ ର ବ | ଯଦ ଓ, ଯଦ  ଆପଣଙ୍କର 

କମ୍ପୋନୀର ମୋରକବେ ିଂ କ strategy  ଳ େୋରଗବେ୍ କୀେୋଡବ ଏବିଂ ବୟକ୍ତ ବ ର ଷଙ୍କ ରକ୍ଷତ୍ରରର ଭଲଭୋରବ ବୟୋଖୟୋ କରୋଯୋଇର୍ୋଏ, ରତରବ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ିଂ ଆଡମ ନ ରଷ୍ଟେେର ଭୋବରର ଏକ 

ବୋ ୟ ଉତ୍ସ ବୟବ ୋର କର ବୋର ଅର୍ବ ର ୋଇପୋରର, ଯୋ ୋକୁ ଆପଣ ରକ୍ରଗଲ ଷ୍ଟ ପର  ଚୋକ ର  ରେବସୋଇେ୍ କ ମ୍ବୋ ଜୁଣ୍ଟୋ 42 ପର  ରମଳ ଖୋଉର୍ବିୋ ସୋଇେ୍ ମୋଧ୍ୟମରର ସ ଜରର ପୋଇପୋର ରବ 

|

ARE YOU A BLOGGING ADMINISTRATOR? 
OpenView Labs has packaged a guide to help all companies start a 

corporate blogging program. (Note: This requires registration). Their eBook 

includes an introduction to corporate blogging, checklists and quick start 

guides for each person responsible for kicking off a successful blogging 

initiative. The eBook features unique tips from content marketing experts 

Ann Handley, Jonathan Kranz and Joe Pulizzi. 
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An Important Note on Negative Comment Handling and Crisis Management Procedures 
ଏ ୋ ଘେ ବୋକୁ ଯୋଉଛ  | ତୁମର ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କରର ତୁରମ ନକୋରୋତ୍ମକ ଏବିଂ ଅପମୋନଜନକ ମନ୍ତବୟ ଏବିଂ ଅଭ ରଯୋଗ ଗ୍ର ଣ କର ବ | ଏ ୋକୁ ଆଗରୁ ଜୋଣ ବୋ ଏବିଂ ଗ୍ର ଣ କର ବୋ 

ଆପଣଙୁ୍କ ପ୍ରସୁ୍ତତ ର ବୋକୁ ଅନୁମତ  ଦ ଏ | ବୃର୍ତ୍ ଗତତୋ ଏବିଂ କ act  ଳ ସ  ତ ନକୋରୋତ୍ମକ ମନ୍ତବୟଗଡୁ କ ପର ଚୋଳନୋ କର ବୋ ପୋଇ ଁଆପଣ ଏକ ପଦ୍ଧତ  ପ୍ରତ ଷ୍ ଠୋ କର ବୋ ଅତୟନ୍ତ ଜରୁରୀ 

ଅରେ | ନ ଶ୍ଚ ତ  ୁଅନ୍ତୁ ରଯ ଆପଣଙ୍କ କମ୍ପୋନୀର ଉପଯକୁ୍ତ ବୟକ୍ତ  ଏ   ପ୍ରକ୍ର ୟୋରର ଜଡ ତ ଅଛନ୍ତ  | 

 

ଯଦ  ଆପଣ ନ ଶ୍ଚ ତ ନୁ ନଁ୍ତ  ରକଉଠଁୋରୁ ଆରମ୍ଭ କର ରବ, ରଯକ any ଣସ  ପ୍ରକୋରର ଗ୍ରୋ କଙ୍କ ଅଭ ରଯୋଗ ପର ଚୋଳନୋ ପୋଇ ଁଆପଣଙ୍କର ପଦ୍ଧତ କ ୁଯୋଆନ୍ତୁ | ଚୟୋରନଲ ପ୍ରକୃତରର କ ଛ  

ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ ନୁର ,ଁ ଠ କ?୍ ତୁମର ଆଭ ମଖୁୟ ଏକ ର ବୋ ଉଚ ତ ଯୋ ୋ ନକୋରୋତ୍ମକ ଅଭ ଜ୍ଞତୋକୁ ଏକ ସକୋରୋତ୍ମକ ରୂପରର ପର ଣତ କର ବୋ ଉପରର ଧ୍ୟୋନ ରଦଇର୍ୋଏ | ଗ୍ରୋ କଙୁ୍କ 

ଅଭ ରଯୋଗ କର ବୋ ନୂଆ ନୁର ,ଁ କ ମ୍ବୋ ଆପଣ ରସମୋନଙୁ୍କ ପର ଚୋଳନୋ କର ବୋର ଉପୋୟ ର ବୋ ଉଚ ତ୍ ନୁର  ଁ(ଯଦ  ଆପଣଙ୍କର ନୂତନ ଉପୋୟ ଭଲ ନର୍ୋଏ) | 

 

ସଙ୍କେ ରଯୋଗୋରଯୋଗରର ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ମଧ୍ୟ ଏକ ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ ଭୂମ କୋ ଗ୍ର ଣ କର ପୋର ବ | ତର୍ୟ ବୋଣ୍ଟ ବୋ ଏବିଂ ସମ୍ବୋଦ ଚକ୍ରଠୋରୁ ଆଗରର ର  ବୋକ ୁସୋ ୋଯୟ କର ବୋର ଏ ୋର କ୍ଷମତୋ ଅଦୃ ୟ ଅରେ | 

ଅତୀତରର, ଏକ କମ୍ପୋନୀ ଭୋବରର, ଆପଣ ଗଣମୋଧ୍ୟମର ଦୟୋରର ର୍ରିଲ | ବର୍ତ୍ବମୋନ ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ସ  ତ, ତୁମକ ୁଜନସୋଧୋରଣଙୁ୍କ ସରମ୍ବୋଧତି କର ବୋର ସରୁଯୋଗ ଅଛ  ଏବିଂ ତୁମ, ଜନସୋଧୋରଣ ଏବିଂ ତୁମର 

  ତୋଧକିୋରୀଙ୍କ ପୋଇ ଁଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ ବୋର୍ତ୍ବୋ ବୋଣ୍ଟ ବୋ ପୋଇ ଁ ତୁମର ସରୁଯୋଗ ଅଛ  ଏବିଂ ତୁରମ ଆବ ୟକ କରୁର୍ବିୋ ତତକ୍ଷଣୋତ୍ ସ  ତ | ଏ ୋ କ  ଲୋ, ଯଦ  ସଙ୍କେ ସମୟରର ଆପଣ ଏବିଂ କ ପର  ଆପଣ 

ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ବୟବ ୋର କରନ୍ତ  ତୋ ୋ  ୋଲୁକୋ ଭୋବରର ନ ଆଯ ବୋ ନ ଷ୍ପର୍ତ୍  ନୁର  ଁ| ଏ ୋ ଏକ ଯୋ ୋ ଆଗରୁ ପ୍ରସୁ୍ତତ କରୋଯ ବୋ ଉଚ ତ ଯୋ ୋ ଦ୍ a ାୋରୋ ସଙ୍କେ ସମୟରର ମଲୂୟବୋନ ସମୟ ରଯୋଗୋରଯୋଗ 

କର ବୋକ ୁବ୍ଲଗ ୍ବୟବ ୋର କର ବୋର ଗଣୁ ବ ଷୟରର ବ ତକବରର ନଷ୍ଟ  ୁଏ ନୋ   ଁ| ସମୟ ପବୂବରୁ ଏକ ରଯୋଜନୋ ପୋଆନ୍ତୁ ଏବିଂ ଯଦ  ଆବ ୟକତୋ ପରଡ ରତରବ ଏ ୋକୁ କୋଯବୟକୋରୀ କର ବୋକ ୁପ୍ରସୁ୍ତତ ରୁ  | 

 
Create an Editorial Function 

ନ ଶ୍ଚ ତ କରନ୍ତୁ ରଯ ବ୍ଲଗ ୍ର ରଗୋେ ଏ ସ୍ଥ ର ସ୍ୱର ଅଛ  ଏବିଂ ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ମ basic ଳ କ ବୟୋକରଣ ପୋଇ ଁସମ୍ପୋଦ ତ ର ୋଇଛ  | ଜରଣ କମବଚୋରୀ କ ମ୍ବୋ ବୋ ୟ ଫ୍ର ଲୋନ୍ ସ ଏଡ େର୍ ଏ   

ପଦ ପରୂଣ କର ପୋର ରବ | ଏକ ଅତ ର କ୍ତ ଲୋଭ ର ଉଛ  ରଯ ଏ ୋ ରସମୋନଙ୍କର ରପୋଷ୍ଟର ଗଣୁବର୍ତ୍ୋ ବ ଷୟରର ରଲଖକଙ୍କ ଚ ନ୍ତୋଧୋରୋକ ୁହ୍ରୋସ କର ବୋରର ସୋ ୋଯୟ କର ର୍ୋଏ | ବ୍ଲଗ ୍

ରଲଖୋଯ ବୋ ଉଚ ତ ଯୋ ୋ ଦ୍ corpor ାୋରୋ ଏ ୋ ପ୍ରକୃତ ରଲୋକ କର୍ୋବୋର୍ତ୍ବୋ ଭଳ  ଲୋଗଛୁ , କରପବୋରରେ୍ କର୍ୋ ନୁର  ଁ| 
 
Develop Your Editorial Calendar 

ତୁମର ନ ୟମ ତ ବ features   ଷ୍ଟୟ ଏବିଂ ସ୍ତମ୍ଭଗଡୁ଼ କୁ ତୁମର ଚୋଲୁର୍ବିୋ ସମ୍ପୋଦକୀୟ 

କୟୋରଲଣ୍ଡର ସ  ତ ସମନ୍ୟି କର | ଲକ୍ଷୟ ର ଉଛ  ରଯ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ର ଉଛ  ନ ଶ୍ଚ ତ 

କର ବୋ |ଆପଣଙ୍କର ମୋରକବେ ିଂ, PR ପଦରକ୍ଷପ ଏବିଂ ଅନୟୋନୟ କରପବୋରରେ୍ ରଯୋଗୋରଯୋଗ 

ସ  ତ ସ ରଙ୍କେୋନୋଇଜ୍ | ଉପଯକୁ୍ତ ସ୍ଥୋନରର, ଆପଣଙ୍କର ମୋରକବେ ିଂରର ଏକ କଲ୍-େୁ-ଆକ୍ସନ୍ 

ଏବିଂ ରପ୍ରୋରମୋସନ୍ ରକୋଡ୍ ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କରନ୍ତୁ | ଯଦ ଓ ମଖୂବ ପରୁ୍େ୍ ନୁର ,ଁ ଏ ୋ 

ଆପଣଙ୍କର େଳୋେଳ ଉପରର ନଜର ରଖବିୋ ସ  ତ କ ଛ  ଟ୍ରୋକ୍ସନ୍ 

ପୋଇବୋରରସୋ  ୋଯୟକର ର୍ୋଏ |

EDITORIAL CALENDARS 
As CMI contributor Jeremy Victor, states an editorial calendar is a must: 

“The key point I like to stress about an editorial calendar is that the process 

of creating the calendar is as important, if not more so, than the end result.” 

To learn how to create your own in more detail, check out How to Put 

Together an Editorial Calendar. 

http://www.contentmarketinginstitute.com/2010/08/content-marketing-editorial-calendar/
http://www.contentmarketinginstitute.com/2010/08/content-marketing-editorial-calendar/
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Create a Publication Schedule (from “Five Corporate Blog Must-Haves” by Jeremy Victor) 

ଏକ ସମ୍ପୋଦକୀୟ କୟୋରଲଣ୍ଡର ପ୍ରଦୋନ କରୁର୍ବିୋ ସମସ୍ତ ସବୁ ଧୋ ପୋଇ,ଁ ଏ ୋ ରକବଳ ରଗୋେ ଏ ତୋର ଖ ପ୍ରଦୋନ କରର: ପ୍ରକୋ ନ ତୋର ଖ | ସମସ୍ତ କୋଯବୟକଳୋପ ପୋଇ ଁଏ ୋ କ ଛ  କରର ନୋ   ଁଯୋ ୋ ପ୍ରକୋ ନ ପବୂବରୁ ର ବୋ ଆବ ୟକ 

| ପ୍ରକୋ ନ କୋଯବୟସଚୂୀ ପ୍ରରବ  କରନ୍ତୁ | ରଲଖୋ, କପ  ଏଡ େ ିଂ, ପରୁ୍େ ିଂ, ଅନୁରମୋଦନ, ପ୍ରବନ୍ଧକୁ ବ୍ଲଗ ୍ଲଲୋେେମବରର ରପୋଷ୍ଟ କର ବୋ, ଅଲ ମିୋଇଜ୍ ଇତୟୋଦ  ସ  ତ ପ୍ରବନ୍ଧର ପ୍ର -ପ୍ରକୋ ନ ବ କୋ  ପ୍ରକ୍ର ୟୋ ଏବିଂ ମୋଇଲଖଣୁ୍ଟ ତୋର ଖ 

ରଯୋଜନୋ କର ବୋ ପୋଇ ଁଏ ୋ ବୟବ ୃତ  ୁଏ | ପ୍ରକୋ ନ କୋଯବୟସଚୂୀ ଚ ହ୍ନେ କର ବୋରର ଏକ ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ ଭୂମ କୋ ଗ୍ର ଣ କର ର୍ୋଏ | ଅନ୍ତ ମ ପ୍ରକୋ ନ ତୋର ଖ  ୋତଛଡୋ ନର ବୋକୁ ନ ଶ୍ଚ ତ କର ବୋକୁ ସମୟସୀମୋ ପରୂଣ ର ବୋ 

ଆବ ୟକ | 
 

Give Props Where Props Are Due (from “How to Keep Bloggers Engaged” by Heidi Cohen) 

ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗର୍ ମୋନଙୁ୍କ ଚ ହ୍ନ ବୋ ଏବିଂ ରସମୋନଙୁ୍କ ସ ୍feel ତନ୍ତ୍ର ଅନୁଭବ କର ବୋ ଅତୟନ୍ତ ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ, ବ ର ଷତ if ଯଦ  ଆପଣ ଏକ କ୍ରମୋଗତ ପର ମୋଣର ଗଣୁବର୍ତ୍ୋ, ଅର୍ବପରୂ୍ଣ୍ବ ଏବିଂ ଅନ୍ତନି  ତ 

ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପ୍ରକୋ  କର ବୋକୁ ଚୋ ଁୁଛନ୍ତ  | ବ ର ଷଜ୍ଞମୋନଙ୍କର ବ୍ଲଗ ିଂ ଦଳକ ୁରଖବିୋ ପୋଇ ଁଏଠୋରର କ ଛ  ଧୋରଣୋ ଅଛ : 

 

• ପ୍ରରତୟକ ରପୋଷ୍ଟର ତରଳ ରଦଖୋଯ ବୋ ପୋଇ ଁଏକ େରେୋଗ୍ରୋେ୍ କ ମ୍ବୋ ଅନୟୋନୟ ସଜୃନ ୀଳ ପ୍ରତ ଛବ  ଏବିଂ ପ୍ରରତୟକ ଅବଦୋନକୋରୀଙ୍କ କ୍ଷଦୁ୍ର ବୋରୟୋ ସ  ତ ଏକ ସ୍ୱତନ୍ତ୍ର ରଲଖକ ବ୍ଲବବ 

ସଷୃ୍ଟ  କରନ୍ତୁ | 

• ବ୍ଲଗର୍ ର େରେୋ, ବୋରୟୋ ଏବିଂ ତୋଙ୍କର ସମସ୍ତ ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ପୋଇ ଁକ୍ଷଦୁ୍ର ବ୍ଲବବ ସ  ତ ଲ ଙ୍୍କ ଧୋରଣ କର ର୍ବିୋ ଏକ ସ୍ୱତନ୍ତ୍ର ରଲଖକଙ୍କ ପଷୃ୍ ଠୋ ବ କୋ  କରନ୍ତୁ | 

• ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ର ପଷୃ୍ ଠୋରର ବ୍ଲଗର୍ ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କରନ୍ତୁ | 

• ରସମୋନଙ୍କର ରପୋଷ୍ଟକୁ ରପ୍ରୋତ୍ସୋ ନ ରଦବୋରବରଳ ରସମୋନଙ୍କର ଟ୍ େିର  ୟୋରଣ୍ଡଲକୁ ରରେରରନ୍ସ କର  କମ୍ପୋନୀ ଟ୍ େିରର ବ୍ଲଗର୍ ମୋନଙୁ୍କ ରକ୍ରଡ େ୍ ଦ ଅନ୍ତୁ | ଏ ୋ ସ ୍ special ତନ୍ତ୍ର 

ରପ୍ରୋଗ୍ରୋମ ିଂ ଆବ ୟକ କର ପୋରନ୍ତ  | 

• ଆପଣଙ୍କର ମୋରକବେ ିଂ ଇରମଲ ିଂରର ବ୍ଲଗରର ବୋଇ-ଲୋଇନ୍ ସ  ତ ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ଉରେଖ କରନ୍ତୁ | ଆ ୁର  ମଧ୍ୟ, ବ୍ଲଗର୍ ର ରଲଖକ ପଷୃ୍ ଠୋକୁ ଲ ଙ୍୍କ କରନ୍ତୁ | 

• ରସମୋନଙୁ୍କ ଆଭୟନ୍ତରୀଣ ସ୍ୱୀକୃତ  ରଦବୋ ପୋଇ ଁଆପଣଙ୍କ କମ୍ପୋନୀ ଇଣ୍ଟରରନେରର ବ୍ଲଗର୍ ମୋନଙୁ୍କ  ୋଇଲୋଇେ୍ କରନ୍ତୁ | 

• ଏକ କମ୍ପୋନୀ ବୁରଲେ ନ୍ ରବୋଡବରର ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗର୍ ମୋନଙୁ୍କ ସ୍ପେ୍ ଲୋଇେ୍ କରନ୍ତୁ | ଆପଣଙ୍କ ବ୍ଲଗ ୍ପୋଇ ଁଅତ ର କ୍ତ ଇନପେ୍ୁ ମୋଗ ବୋ ମଧ୍ୟ ଏ ୋ ଏକ ଭଲ ସ୍ଥୋନ | 

• ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗର୍ ମୋନଙୁ୍କ ପରୁସ୍କୋର ଦ ଅନ୍ତୁ | ଏର୍ରିର ଜରଣ କମବଚୋରୀଙ୍କ ମଲୂୟୋଙ୍କନ, ଏକ ରବୋନସ କ ମ୍ବୋ ଉପ ୋର ସୋେିେ ରକେ୍ ପର  ଏକ ରଛୋେ ରପ୍ରୋତ୍ସୋ ନ ଉପରର ଏକ 

ସପୁୋର   ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କରୋଯୋଇପୋରର | ଲକ୍ଷୟ ର ଉଛ  ତୁମର କୃତଜ୍ଞତୋ ରଦଖୋଇବୋ | 

 
Choosing Your Writing Style 

ତୁମର ରଲଖୋ ସଷୃ୍ଟ    style ଳୀ ବୋଛ ବୋ ତୁମର ବ୍ଲଗ ୍ସଷୃ୍ଟ  କର ବୋରର ସବୁଠୋରୁ ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ ପଦରକ୍ଷପ | ଏ ୋର କୋରଣ ର ଉଛ  ଯୋ ୋ ର ଷରର ତୁମର ପୋଠକମୋନଙୁ୍କ ତୁମର ବ୍ଲଗକୁ ଆକଷିତ କର ବ ଏବିଂ ରସଗଡୁ଼ କୁ ରଖବି, 

ତୁମର ବ ଷୟବସୁ୍ତ ରକରତ ବୋଧ୍ୟତୋମଳୂକ ଏବିଂ ତୁମର  ବ୍ଦ  କ୍ତ  ୋଳୀ | ଆପଣଙ୍କ ପୋଠକମୋନଙ୍କ ସ  ତ ପନୁ on ପ୍ରକୋ  ତ ର ବୋରର ସୋ ୋଯୟ କର ବୋକୁ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ର   style ଳୀ ପ୍ରତ ଷ୍ ଠୋ କର ବୋର ଏଠୋରର କ ଛ  ଉପୋୟ 

ଅଛ  (ର ର୍ର ରୋଷ୍ଟଙ୍କ “ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପପ ୍ତ ଆର  କର ବୋରର ସୋ ୋଯୟ କର ବୋକୁ 3 େ ସ” ର ଅବଦୋନ ସ  ତ) | 

 

First and Foremost: Be “You” 

ତୁମର ରଲଖୋ   style ଳୀ ବୋଛ ବୋରର ପ୍ରର୍ମ ପଦରକ୍ଷପ ର ଉଛ  ତୁମର  ବ୍ଦରର କ ଛ  ବୟକ୍ତ ତ୍ୱ ରଖୋଜ ବୋ | AP ଷ୍ଟୋଇଲ୍ ଗୋଇଡ୍ ସ  ତ ଏକ ବୋମ  ୋତ ରଖବିୋ ଅର୍ବ ନୁର  ଁରଯ ଜରଣ ରଲଖକ ମଜୋଳ ଆ 

ର ୋଇପୋରନ୍ତ  ନୋ   ଁ| ଏକ ବୟବସୋୟ ବ୍ଲଗ ୍ପ୍ରତ ରପୋଷଣ କର ବୋରବରଳ, ତୁମର ବଡ଼, ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ କର୍ୋ କ  ପୋରର - ଏବିଂ ରସମୋନଙୁ୍କ ଭଲ ଭୋବରର କୁ  - ରଷ୍ଟୋଡ ରୁ ନ ଆସ  | ବୟବସୋୟ ବ୍ଲଗ ିଂ ସେଳତୋ 

ର ଉଛ  ତୁମର ବ୍ରୋଣ୍ଡ ଏବିଂ ପ୍ରତ ଛବ  ପୋଇ ଁଉପଯକୁ୍ତ ଉପୋୟରର ମୋନବ ରପ୍ରରଣୋକ ୁେୟୋପ ୍କର ବୋ |

http://www.contentmarketinginstitute.com/2010/10/five-corporate-blog-must-haves/
http://www.contentmarketinginstitute.com/2010/12/bloggers-engaged/
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ଏର୍ସି  ନ ଶ୍ଚ ତ  ୁଅନ୍ତୁ ରଯ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ମନ୍ତବୟଗଡୁ କ ସକ୍ଷମ ର ୋଇଛ , ଏବିଂ ନୂତନ ସମୀକ୍ଷକମୋନଙୁ୍କ ମଧ୍ୟମତୋ ବ ନୋ ରସମୋନଙ୍କର ଅନ୍ତନି  ତ ରଯୋଗ କର ବୋକୁ ଅନୁମତ  ରଦବୋକୁ 

ବ ଚୋର କରନ୍ତୁ | ଯଦ  ଏ   ରୋସ୍ତୋଗଡୁ଼ କ ବନ୍ଦ ର ୋଇଯୋଏ, ରତରବ ଆପଣ ପୋଠକମୋନଙୁ୍କ “କ outside ଣସ  ବୋ ୟ ସ୍ୱର ସ୍ୱୋଗତରଯୋଗୟ” ବୋର୍ତ୍ବୋ ପଠୋଇବୋକୁ ବ ପଦ ସଷୃ୍ଟ  କରନ୍ତ  | ଏବିଂ 

ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ ୋସନର ଏକ ଅିଂ  ଭୋବରର, ନ ଶ୍ଚ ତ  ୁଅନ୍ତୁ ରଯ ମନ୍ତବୟଗଡୁ କ ସମୀକ୍ଷୋ କର ବୋ ଏବିଂ ସମୟୋନୁବର୍ତ୍ବୀ ଉର୍ତ୍ର ରଦବୋ କୋ ୋର କୋମ | ଅନୋର୍ ପ ଲୋମୋନଙ୍କର ମନ୍ତବୟ ଏକ 

ପ୍ରକୋର ରେୋନ୍ କଲ୍ ପର  ଯୋ ୋ ଡ୍ରପ ୍ର ୋଇଯୋଇର୍ଲିୋ - ରଯଉମଁୋରନ ଅସରନ୍ତୋଷ ପ୍ରକୋ  କରନ୍ତ  ଏବିଂ ମନ୍ତବୟ ରଦବୋକୁ ସମୟ ରନଉର୍ବିୋ ରଲୋକଙୁ୍କ ନ ରୋ  କରନ୍ତ  | ଅରନକ ର୍ର ପୋଠକ 

ମନ୍ତବୟରର ସନୁୋ ଅଛ , ରତଣ ୁରସୋସ ଆଲ ମ ଡ ଆରର ଅବଦୋନକୋରୀଙୁ୍କ ରପ୍ରୋତ୍ସୋ  ତ କର ବୋକୁ ନ ଶ୍ଚ ତ  ୁଅନ୍ତୁ (ରସମୋରନ ଏ ୋକୁ ପ୍ର ିଂସୋ କର ରବ), ଏବିଂ ଏକ ପରୃ୍କ ଅତ ର୍ ିରପୋଷ୍ଟରର 

ରସମୋନଙ୍କ ଧୋରଣୋ ଉପରର ବ ସ୍ତୋର କର ବୋକୁ ରସମୋନଙ୍କ ନ କେକୁ ଯ ବୋକୁ ଚ ନ୍ତୋ କରନ୍ତୁ | 

 
Company Example: SEOmoz ଏ ୋର କରପବୋରରେ୍ ବ୍ଲଗ ୍ପୋଇ ଁଏକ ସୋର୍ୀ ବ୍ଲଗ ୍ଉତ୍ପୋଦନ କରର: YOUmoz, ଯୋ ୋ SEOmoz 

ସମ୍ପ୍ରଦୋୟର ସଦସୟମୋନଙ୍କ ଦ୍ୱୋରୋ ଲ ଖତି ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ବ features   ଷ୍ଟୟ କରର | ଅତ ର୍ ିରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ବ ଭ ନ୍ନ ପ୍ରକୋରର ସଚ୍ଚବ ଇଞ୍ଜ ନ୍ ଅଲ ମିୋଇରଜସନ୍ କ act  ଳ, 

ରପଡ୍ ସନ୍ଧୋନ ଠୋରୁ ଆରମ୍ଭ କର  ସୋମୋଜ କ ସନ୍ଧୋନ, ବ technical ଷୟ କ SEO ଏବିଂ ଅନ୍-ରପଜ୍ ଅଲ ମିୋଇରଜସନ୍ ପଯବୟନ୍ତ ଅନ୍ତଭବୁ କ୍ତ କରର | 

ପୋଠକମୋରନ ବ୍ଲଗ-୍ରୁ-ରଟ୍ରଞ୍ଚ ଦୃଷ୍ଟ ରକୋଣ ଏବିଂ ବ୍ଲଗ ୍ର କ act  ଳ ପରୋମ ବ ସ  ତ ପର ଚ ତ |ପ୍ରଦୋନ କରର | SEOmoz ମଧ୍ୟ ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କୁ ରଭୋେ୍ ରଦବୋକୁ ଅନୁମତ  ଦ ଏ, ଏବିଂ ଏ ୋ SEOmoz ବ୍ଲଗ ୍ର ଏକ ବ 

feature   ଷ୍ଟୟ ସ୍ପେ୍ ପୋଇ ଁସବୁଠୋରୁ ରଲୋକପ୍ର ୟ ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କୁ ରପ୍ରୋତ୍ସୋ  ତ କରର, ଏବିଂ ରସମୋନଙ୍କର ରଲଖକମୋନଙୁ୍କ ଅତ ର କ୍ତ ସ୍ୱୀକୃତ  ପ୍ରଦୋନ କରର | 

 
 

Express your point of view 

ଅରନକ କମ୍ପୋନୀ ବ୍ଲଗ ୍ରଲଖନ୍ତ  ଯୋ ୋ ରସମୋନଙ୍କର ସମସ୍ତ ବୟକ୍ତ ତ୍ୱରୁ ବଞ୍ଚ ତ ଏବିଂ ସ୍ପଷ୍ଟ ମତରୁ ବଞ୍ଚ ତ | ଯଦ  ତୁମର ନ ରରପକ୍ଷ 

ଅଞ୍ଚଳରର ପଶ୍ଚ ମ ଦ ଗରର ଦୁଇ ମୋଇଲ ଅଛ , ନ ଜକ ୁପଚୋର - କୋ  କଁ  ରକ   ଏରତ ବ ରକ୍ତ କର କ ଛ  ପ read ା ରବ? ରଯପର  ଆରମ 

ଚୋ ଁୁ ବନୁ୍ଧମୋରନ କ ଛ  ପୋଇ ଁଛ ଡୋ  ୁଅନ୍ତ , ଆରମ ରସ   କମ୍ପୋନୀଗଡୁ କ ସ  ତ ରଯୋଗୋରଯୋଗ କର ବୋକୁ ଚୋ ଁୁଛୁ ଯୋ ୋ ଆମର ମଲୂୟ ଏବିଂ 

ଆଗ୍ର କୁ ପ୍ରତ େଳ ତ କରର | 

 
For Example: େୋ  ିଂର ସ ଆରେଲର ରପୋରେବଣ୍ଟ ଇଣ୍ଟରୋ  ୍ିଭ୍ ର ସ ଇଓ ଇଆନ୍ ଲୁର , ବୋର୍ତ୍ବୋଳୋପ ମୋରକବେ ିଂ ନୋମକ ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ରଲଖନ୍ତ  

| ତୋଙ୍କ ରଲଖୋରର, ରସ ଏ ୋ ସ୍ପଷ୍ଟ କର ଛନ୍ତ  ରଯ ରସ କଳୋ ରେୋପ  SEO, ଏରଜନ୍ ସ ପରେର  ଏବିଂ ଗ୍ରୋ କମୋନଙ୍କ ପୋଇ ଁ ଦୃ strongly 

ଅନୁଭବ କରନ୍ତ , ରଯଉମଁୋରନ ମୋଗଣୋରର ଷ୍ଟେ୍ ଚୋ ଁୋନ୍ତ , କ ନ୍ତୁ କ h ଣସ  ପ୍ରକୋରର ତୋଙ୍କ ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ରପୋଲୋରୋଇଜ୍ ର ୋଇନର୍ୋଏ | 

ରସମୋରନ ମଜୋଳ ଆ ଏବିଂ ଆତ୍ମନ ଭବର ୀଳ ଏବିଂ, ଠ କ ଅଛ , େ କ ଏ ବୟଙ୍ଗୋତ୍ମକ | କ ନ୍ତୁ ରଯର ତୁ ଇୟୋନ୍ ନ ଜ ଉପରର ମଜୋ ଉଠୋଇ 

ପୋରନ୍ତ  (ଏବିଂ ତୋଙ୍କ ବୟବସୋୟ ବ ଷୟରର ଏରତ ବୁଦ୍ଧ ମୋନ ଭୋବରର ରଲଖନ୍ତ ), ତୋଙ୍କର ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ଅତ  କରେ ଉଚ୍ଚତର ର ବ ନୋ   ଁ| 
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TIME TO WRITE! HOW TO CREATE STELLAR 
CONTENT IN EACH AND EVERY POST 
Get the Blogging Basics and Best Practices Down 

ଏପଯବୟନ୍ତ ଏ   ଗୋଇଡ୍ ରର, ଆରମ ଏକ ଭଲ ବ୍ଲଗ ୍କ’ଣ ଏବିଂ ଆପଣଙ୍କର ସୋମଗ୍ର କ ରଲଖୋ   style ଳୀ କ ପର  ପ୍ରତ ଷ୍ଠୋ କର ରବ ରସ ବ ଷୟରର ଆରଲୋଚନୋ କର ଛୁ | ବର୍ତ୍ବମୋନ ଏକ  କ୍ତ  ୋଳୀ ବ୍ଲଗ ୍

ରପୋଷ୍ଟ କ ପର  ରଲଖରିବ ତୋ ୋ କଭର୍ କର ବୋ | ଚୋବ ଗଡୁ଼ କରର ଆଙୁ୍ଗଠ  ଲଗୋଇବୋ ଆରମ୍ଭ କର ବୋରବରଳ ଏଠୋରର ବ ଚୋର କର ବୋକୁ ମ fundamental ଳ କ ରଲଖୋ ମ ics ଳ କଗଡୁ଼ କର ଏକ 

ତୋଲ କୋ ଅଛ  (ତୁମକ ୁରଟ୍ରସ  ରଗୋଲ୍ଡ ଦ୍ୱୋରୋ ଆଣ ଛ ) | 

1. Speak to one target audience – the whole time: ପରୁୋ ସମୟ: ଆପଣ କଣ ବ କ୍ରୟ କରୁଛନ୍ତ  ତୋ ୋ କ ଣନ୍ତୁ ଏବିଂ ରସମୋନଙ୍କ ପୋଇ ଁଏକ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ ରଲଖନ୍ତୁ | ବର୍ତ୍ବମୋନ, ଆପଣଙ୍କର ଭ ନ୍ନ 

ଭ ନ୍ନ ଦ ବକ ର୍ୋଇପୋରର ଯୋ ୋକୁ ଆପଣ ପ ଞ୍ଚ ବୋକୁ ରଚଷ୍ଟୋ କରୁଛନ୍ତ , ରତଣ ୁଆପଣ ଏ   ଲକ୍ଷୟ ଦ ବକ ରପୋଷ୍ଟରୁ ରପୋଷ୍ଟକୁ ପର ବର୍ତ୍ବନ କର ବୋକୁ ଆବ ୟକ କର ପୋରନ୍ତ  | କ ନ୍ତୁ ନ ଶ୍ଚ ତ  ୁଅନ୍ତୁ ରଯ 

ପ୍ରରତୟକ ବୟକ୍ତ ଗତ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ ଆରମ୍ଭରୁ ର ଷ ପଯବୟନ୍ତ ସ୍ଥ ର ଅରେ | 

2. Be short and sweet: ଏକ ଭଲ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ ର ଉଛ  400 - 1000  ବ୍ଦ ମଧ୍ୟରର; କେ  ବ ରତ  ସମୟରର  ଜମ କର ବୋକୁ ଯରର୍ଷ୍ଟ ସ ଜ | ଯଦ  ଆପଣଙ୍କର ଅଧକି କ  ବୋକୁ ଅଛ , ରତରବ ଆପଣଙ୍କର 

ରପୋଷ୍ଟକୁ ଦୁଇ ଭୋଗରର ଭୋଙ୍ଗ ବୋ କ ମ୍ବୋ ଆପଣଙ୍କର ଧୋରଣୋ ଏବିଂ ଭୋଷୋକୁ ଦୃ tight କର ବୋକୁ ଚ ନ୍ତୋ କରନ୍ତୁ | ଏବିଂ ମରନରଖ, ରକବଳ କ ଛ  ରଛୋେ ନୁର  ଁଏ ୋର ଅର୍ବ ନୁର  ଁରଯ ଏ ୋ ପ to ା ବୋ ସ ଜ ଅରେ 

| ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ବ ଭୋଗ କ ମ୍ବୋ ତୋଲ କୋରର କୋେ  ରପୋଷ୍ଟକୁ ସ ଜ କରନ୍ତୁ | 

3. Say something interesting and useful: :  ୀଘ୍ର ଚ ନ୍ତୋ ବ ଷୟରର ଏକ ବ୍ଲଗ୍ ରପୋଷ୍ଟ ରଲଖବିୋ ଠ କ୍, କ ନ୍ତୁ ନ ଶ୍ଚ ତ କରନ୍ତୁ ରଯ ଏ ୋ ଏକ ସମୂ୍ପର୍ଣ୍ବ ଚ ନ୍ତୋଧୋରୋ, ଅନୟର ଅଧୋ ନୁର  ଁ| ତୁରମ ଯୋ ୋ ରଲଖୁଛ, ତୁମର ପୋଠକ ଏକ 

ସମସୟୋ ବ ଷୟରର ଭୋବ ବୋ   change ଳୀରର ପର ବର୍ତ୍ବନ କର ବ କ ? ଏକ ଧୋରଣୋ? ସ କମବୀଙୁ୍କ ଇରମଲ କର ବୋ ରଯୋଗୟ କ ? ଯଦ  ନୁର ,ଁ ତୁରମ କର ବୋକୁ କୋମ ପୋଇଛ | 

4. Relax: ତୁମର ବ୍ଲଗ ୍ରବୋଧ ୁଏ ତୁମକୁ ପଲୁ େର ପରୁସ୍କୋର ଜ ତ ବୋରର ସୋ ୋଯୟ କର ବ ନୋ   ଁଏବିଂ ତୋ ୋ ଠ କ ଅଛ  | ରଯପଯବୟନ୍ତ ଆପଣଙ୍କର ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ଉପରଯୋଗୀ, ପୋଠକମୋରନ ଅଧକି ପୋଇ ଁ
ରେର  ଆସ ରବ | 

5. Be a show off: ପୋଠକମୋନଙୁ୍କ କୁ  ନୋ   ଁରଯ ଆପଣଙ୍କର କମ୍ପୋନୀ ଚମତ୍କୋର ଅରେ; ଉର୍ତ୍ମ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ରଲଖନ୍ତୁ ରତଣ ୁପୋଠକମୋରନ    ଁକୁ ନ୍ତ  ରଯ ଆପଣଙ୍କର କମ୍ପୋନୀ ଚମତ୍କୋର ଅରେ | ଆପଣଙ୍କ 

ପୋଠକମୋନଙ୍କ ସ  ତ ବ ଶ୍ୱୋସ ବ to ାୋଇବୋ ପୋଇ ଁପ୍ରରତୟକ ରପୋଷ୍ଟରର କିଂକ୍ର େ୍, ନ ଦିଷ୍ଟ ଭୋଷୋ ଏବିଂ ଉଦୋ ରଣ ବୟବ ୋର କରନ୍ତୁ | 

6. Have a compelling title and leading paragraph: ତୁମର ପୋଠକ ତୁରନ୍ତ ତୁମର ରପୋଷ୍ଟ ପ read ା ବୋକୁ ଇଚ୍ଛୋ କର | କ ନ୍ତୁ ତୁମର ଆଖୟୋ ଏବିଂ ଇରଣ୍ଟେୋ ସ  ତ କ ଛ  ପ୍ରତ ଜ୍ଞୋ କର ନୋ   ଁ

ଯୋ ୋ ତୁରମ ବ ତରଣ କର ବ ନୋ   ଁ| (ଆରମ େ କ ଏ ବୋଧ୍ୟତୋମଳୂକ   ରରୋନୋମୋ କ ପର  ସଷୃ୍ଟ  କର ବୁ ତୋ ୋ ଉପରର ଯ ବୋ |) 

7. Balance SEO with good content: ବ ର ଷକର    ରରୋନୋମୋ ସ  ତ, ଆପଣଙୁ୍କ ଆକଷବଣୀୟତୋ ଏବିଂ SEO ମଧ୍ୟରର ଏକ ସନ୍ତୁଳନ ମୋର ବୋ ଆବ ୟକ | କୀ  ବ୍ଦ ସ  ତ ପୋଠକଙୁ୍କ ବନୟୋ କରନ୍ତୁ 

ନୋ  ,ଁ କ ନ୍ତୁ ମ URL ଳ କଗଡୁ କ ପ୍ରତ  ଧ୍ୟୋନ ଦ ଅନ୍ତୁ ରଯପର କ  ସନୁ୍ଦର URL ଏବିଂ ରମେୋ ବର୍ଣ୍ବନୋ | 

8. Include a Call to Action (CTA): ଯଦ ଓ ଏ ୋ ରକବଳ ଟ୍ େିରରର ମନ୍ତବୟ କ ମ୍ବୋ ସିଂରଯୋଗ କର ବୋକୁ ଏକ କଲ୍, ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ଏପର  କ ଛ  ସ  ତ ସମୋପ୍ତ ର ବୋ ଉଚ ତ ଯୋ ୋ ପୋଠକମୋନଙୁ୍କ 

ପରବର୍ତ୍ବୀ ପଦରକ୍ଷପକୁ ରନଇର୍ୋଏ | ଏକ ରପୋଷ୍ଟର ର ଷରର ରଲୋକଙୁ୍କ କ ଛ  କ ଣ ବୋକୁ କୁ ନ୍ତୁ ନୋ   ଁ| ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କରର  ୋଡବ ବ କ୍ରୟ ଆପଣଙ୍କ ପୋଠକଙ୍କ ବ ଶ୍ୱୋସ  ରୋଇବ | 

9. Pick Your Post Type: 

• ର୍ରର ତୁମର ରପୋଷ୍ଟର “ମୋିଂସ” ର୍ଲୋ, ଏରବ ତୁରମ ଏ ୋକୁ ସ୍ୱତନ୍ତ୍ର, ଆକଷବଣୀୟ ଏବିଂ ସ ଜରର  ଜମ କର ବୋକୁ ପଡ ବ | ଏ ୋ ର ଉଛ  ରଯଉଠଁୋରର ଆପଣ ରପୋଷ୍ଟର “ପ୍ରକୋର” ବ ଷୟ ରଲଖନ୍ତ , କୋରଣ 
ଆପଣ କ ପର  ଆପଣଙ୍କର ଅବ ଶ୍ୱୋସନୀୟ ଅନ୍ତନି  ତ ସଚୂନୋକୁ ସିଂଗଠ ତ କରନ୍ତ  ଏବିଂ ରଯୋଗୋରଯୋଗ କରନ୍ତ  ତୋ ୋ ଆପଣଙ୍କ ପୋଠକମୋନଙ୍କ ସ  ତ ସମସ୍ତ ପୋର୍ବକୟ ଆଣ ପୋରର | ଏଠୋରର ରକରତକ ରଲୋକପ୍ର ୟ 
ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ ପ୍ରକୋରଗଡୁ କ ଅଛ  (ଆରମ ଏଗଡୁ କ ମଧ୍ୟରୁ ରକରତକକୁ ନ ମ୍ ନରର ଅଧକି ବ ସୃ୍ତତ ଭୋବରର କଭର୍ କର ବୁ) | 

•  
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• “କ ପର ” ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ | 

• କୋ ୋଣୀ କୋ ୋଣୀ ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ | 

• ମଞ୍ଜରୁୀପ୍ରୋପ୍ତ ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ଯୋ ୋ ସବ୍ ର ଡର୍ ର ଏକ ସ ର ଜ୍ ବୟବ ୋର କରର | 

• ରମୋରନୋରଲୋଜ  ଷ୍ଟୋଇଲ୍ ଭ ଡ ଓ ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ପ୍ରୋୟତ book ପସୁ୍ତକ ସମୀକ୍ଷୋ ଏବିଂ ପ୍ରଶ୍ନ ଏବିଂ ଉର୍ତ୍ର ପୋଇ ଁବୟବ ୃତ  ୁଏ | 

• ତୋଲ କୋଗଡୁ଼ କ |
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Spotlight On: How-To Posts 

(from “3 Tips to Help Make Your Blog Content Pop” by Heather Rast) 

 

 

 

 

 

 

 

 

For example: ରଲୋ’ର ଏକ ସୋଇେ୍ ପ୍ରକୋ  କରର ଯୋ ୋ   କ୍ଷୋଗତ, ସଚୂନୋପରୂ୍ଣ୍ବ ଏବିଂ ରପ୍ରରଣୋଦୋୟକ ଅରେ | 

ରଲୋ’ର କ୍ର ଏେ ଭ୍ ଆଇଡ ଆଗଡୁ କ ବୟୋଖୟୋ କରର ରଯ ଘରର ଉନ୍ନତ  ଏବିଂ ସଜବୋଜ ରପ୍ରୋରଜ୍ିକୁ କ ପର  ମକୁୋବ ଲୋ କରୋଯ ବ, ରଯଉମଁୋରନ 

ରସମୋନଙ୍କର ସଜୃନ ୀଳ ଦ ଗକୁ ଅନୁସନ୍ଧୋନ କର ବୋକୁ ଆଗ୍ର ୀ ଅେନ୍ତ  କ ନ୍ତୁ ଏକ   ଳ୍ପ ସିଂକଳ୍ପ କଳ୍ପନୋ କର ବୋ କ ମ୍ବୋ ଚୋକ ର  ପୋଇ ଁଉପଯକୁ୍ତ ସୋମଗ୍ରୀ 

ରଖୋଜ ବୋରର କଷ୍ଟ ଅନୁଭବ କରନ୍ତ  | ପବୂବ / ପରର ଏବିଂ ପଯବୟୋୟ ନ ରଦବ ୋବଳୀ ପୋଠକମୋନଙୁ୍କ ରସମୋନଙ୍କର ଲକ୍ଷୟକୁ କଳ୍ପନୋ କର ବୋରର ସୋ ୋଯୟ 

କରର ଏବିଂ ରସଗଡୁ କ  ୋସଲ କର ବୋ ପୋଇ ଁପଦରକ୍ଷପଗଡୁ଼ କୁ ଭୋଙ୍ଗ ବୋରର ସୋ ୋଯୟ କରର | 

 
Spotlight On: Lists 

(From Nate Riggs’ “Mastering 3 Styles of Blog Lists for More Effective Content Marketing”). 

(ନୋେ୍ ର ଗ୍ସଙ୍କ ଠୋରୁ “ଅଧକି ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେ ିଂ ପୋଇ ଁବ୍ଲଗ ୍ତୋଲ କୋର 3   yles ଳୀକୁ ମୋଷ୍ଟର କର ବୋ”) | 

ତୋଲ କୋରର ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ସିଂଗଠ ତ କର ବୋ ସ ଜ ଦ ବକଙ୍କ ବୟବ ୋର ପୋଇ ଁଅନୁମତ  ଦ ଏ | ନ ଶ୍ଚ ତ କରନ୍ତୁ ରଯ ଆପଣଙ୍କର ପଏଣ୍ଟଗଡୁ କ ଆପଣଙ୍କ ପୋଠକମୋନଙ୍କ 

ନ କେରର ସବବୋଧକି ସିଂଗଠ ତ, ସରବବୋର୍ତ୍ମ ଉପୋୟରର ପ ଞ୍ଚ ବ, ରସମୋନଙୁ୍କ ଏକ ତୋଲ କୋ ଭୋବରର ରଲଖବିୋକୁ ବ ଚୋର କରନ୍ତୁ | ଏଠୋରର 3 େ  ସୋଧୋରଣ, ଏବିଂ ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀ ପ୍ରକୋରର 

ତୋଲ କୋ ଅଛ : 

1. Brief lists: ଏଗଡୁ଼ କ ର ଉଛ  ବୁରଲେ୍ ଯୋ ୋ ସୋଧୋରଣତ little ଅଳ୍ପ ବର୍ଣ୍ବନୋ ସ  ତ ସିଂକ୍ଷ ପ୍ତ ବକ୍ତବୟ କ ନ୍ତୁ ପ୍ରଚୁର ଗରୁୁତ୍ୱ | ପ୍ରରତୟକ ବୁରଲେ୍ ପଏଣ୍ଟ ଅନୟ ଏକ ଅନଲୋଇନ୍ ଉତ୍ସ 

ସ  ତ ଏକ ଲ ଙ୍କ ଧୋରଣ କର ପୋରର | ଜରଣ ବୟକ୍ତ ର ରପ୍ରୋେୋଇଲ୍, ବ୍ଲଗ ୍କ ମ୍ବୋ କମ୍ପୋନୀ ସ  ତ ଏକ ଲ ଙ୍୍କ; କ ମ୍ବୋ ଏକ ବୃ ତ ପ୍ରକ୍ର ୟୋରର ରଗୋେ ଏ ପୋଦ | କ ନ୍ତୁ ନୋମ ଦ୍ୱୋରୋ ଦ୍ୱନ୍ଦ୍ୱରର ରୁ ନ୍ତୁ ନୋ   ଁ| 

ତୋଲ କୋରର କମ ୍ଆଇେମ ୍ର୍ବିୋ ରପୋଷ୍ଟ ଅରପକ୍ଷୋ ସିଂକ୍ଷ ପ୍ତ ତୋଲ କୋଗଡୁ଼ କ ସୋଧୋରଣତ total ରମୋେ ଲମ୍ବରର ଲମ୍ବୋ | 

• Benefits: ଯଦ  ରପୋଷ୍ଟେ  ଗଣୁବର୍ତ୍ୋ ଏବିଂ ପ୍ରୋସଙ୍ଗ କ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଧୋରଣ କରର, ତୋଲ କୋର ଏ     style ଳୀ ପୋଠକମୋନଙୁ୍କ ରପୋଷ୍ଟକୁ ବୁକମୋକବ କର ବୋକୁ ଉତ୍ସୋ  ତ କର ପୋର ବ, ତୋଲ କୋକୁ ଉତ୍ସ 

ଭୋବରର ବୟବ ୋର କର ବୋକୁ କ ମ୍ବୋ ଏ ୋକୁ ନ ଜ ରନେେୋକବରର ଅିଂ ୀଦୋର କର ବୋକୁ | ମରନରଖନ୍ତୁ ରଯ ଲମ୍ବୋ ତୋଲ କୋ ପୋଇ ଁନମ୍ବରଯକୁ୍ତ ବୁରଲେ୍ ବୟବ ୋର କର ବୋ ସରବବୋର୍ତ୍ମ ଅରେ ଯୋ ୋ ଦ୍ 

your ାୋରୋ ଆପଣଙ୍କର ପୋଠକମୋରନ ଅନୁଭବ କରନ୍ତ  ରଯ ବ ଷୟବସୁ୍ତ କ ଛ  ମୋତ୍ରୋରର କ୍ରମ କ ଏବିଂ ଏ ୋର ସମଦୁୋୟ ଅଛ  | 

• Example: ଷ୍ଟୋେବଅପ ୍ସିଂସ୍କତୃ : ରନେଫ୍ ଲକ୍ସ ସିଂସ୍କତୃ  ରଡ଼କ୍ ରୁ 23 ଅନ୍ତନି  ତ - ଧରମବ   ୋ ୋ | 
 

2. Detailed lists: ପ୍ରରତୟକ ବୁରଲେ୍ ଏକ ସମ୍ପରୂ୍ଣ୍ବ ଚ ନ୍ତୋ | ବର୍ଣ୍ବନୋ ଉପରର ଗରୁୁତ୍ୱ ଦ ଆଯୋଉର୍ବିୋରୁ, ଏ   ତୋଲ କୋଗଡୁ଼ କ ସୋଧୋରଣତ a କମ ୍ସିଂଖୟକ ବୁରଲେ୍ ବ ନ କରନ୍ତ , ଏବିଂ ସୋମଗ୍ର କ ରପୋଷ୍ଟ 

ରଛୋେ ଅରେ | 

ଏକ ରପୋଷ୍ଟ କ ପର  ତୁମର ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ଦ ବକଙ୍କ ଯନ୍ତ୍ରଣୋ ପଏଣ୍ଟ ଚ ହ୍ନେ କର ବୋ ଏବିଂ ରସମୋନଙ୍କ ତର୍ୋ 

ରସମୋନଙ୍କ ବୟବସୋୟ ପୋଇ ଁଚୟୋରଲଞ୍ଜ କରୁର୍ବିୋ ଜ ନ ଷଗଡୁ କ ଠ କ୍ କର ବୋ ପୋଇ ଁଏକ ଉପୋୟ ଭୋବରର 

ବୟବ ୋର କରର | ଏ   ପ୍ରକୋରର ରପୋଷ୍ଟକୁ   ଳ୍ପ କର ବୋ ପୋଇ,ଁ ଯୋ ୋ ବ  ର ଉ ତୋ ୋ ଧ୍ୟୋନ ଦ ଅନ୍ତୁ ଯୋ ୋ 

ପୋଠକମୋନଙୁ୍କ ମଲୂୟବୋନ ସମୟ ନଷ୍ଟ କର ର୍ୋଏ, ରସମୋନଙ୍କର ନ ଷ୍ପର୍ତ୍  ଗ୍ର ଣ ପ୍ରକ୍ର ୟୋକୁ ଜେ ଳ କର ର୍ୋଏ 

କ ମ୍ବୋ ରୋତ ରର ରସମୋନଙୁ୍କ ଜୋଗ୍ରତ ରରଖ | ତୋ’ପରର ରସମୋନଙୁ୍କ ଅଧକି କ୍ର ୟୋ ୀଳ, ଅଧକି ଉତ୍ପୋଦନକୋରୀ, 

କ ମ୍ବୋ ଏକ ଅତୟନ୍ତ ବୟବ ୋର କ, କ ପର  ଭୋବରର ଅଧକି ଆତ୍ମବ   ୍ become ାୋସୀ ର ବୋକୁ ସୋ ୋଯୟ 

କର ବୋକୁ ଉପୋୟ ବ ଷୟରର ରଲଖନ୍ତୁ | 

 

http://www.contentmarketinginstitute.com/2011/11/help-your-blog-content-pop/
http://www.contentmarketinginstitute.com/2011/06/blog-post-lists-for-content-marketing/
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• Benefits: : ରପୋଷ୍ଟର ଏ     style ଳୀ ଜେ ଳ ସଚୂନୋ ରଯୋଗୋରଯୋଗ କର ବୋରର ଉତ୍କୃଷ୍ଟ | ରଲୋକଙ୍କ ତୋଲ କୋ ତ ଆର  ପୋଇ ଁବ ସୃ୍ତତ ତୋଲ କୋ ମଧ୍ୟ ବୟବ ୋର କରୋଯୋଇପୋର ବ ରଯଉମଁୋନଙ୍କ ପୋଇ ଁଆପଣ 

ସିଂକ୍ଷ ପ୍ତ କୋ ୋଣୀ, ଜୀବନୀ କ ମ୍ବୋ ପ୍ର ିଂସୋପତ୍ର ବୋଣ୍ଟ ବୋକୁ ଚୋ ଁୋନ୍ତ  | 

• Example: : ଆପଣଙ୍କର ରେସବୁକ୍ ଅଭ ଜ୍ଞତୋକୁ ନ ୟନ୍ତ୍ରଣ କର ବୋ ପୋଇ ଁEdgeRank ବୟବ ୋର କର ବୋର 9 େ  ଉପୋୟ - ନୋେ୍ ର ଗସ୍  ୍|
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3. Hybrid lists: ଏ ୋ ସିଂକ୍ଷ ପ୍ତ ଏବିଂ ବ ସୃ୍ତତ ତୋଲ କୋର ଉପୋଦୋନଗଡୁ଼ କୁ ଏକତ୍ର କର ର୍ୋଏ, ପ୍ରୋୟତ the ବର୍ଣ୍ବନୋକୋରୀ କୋ ୋଣୀ କ ମ୍ବୋ ବୟୋଖୟୋ ସ  ତ ପ୍ରକୃତ ତୋଲ କୋ ମଧ୍ୟରର ପୋରୋଗ୍ରୋେ୍ ଭୋବରର | 

• Benefits: ରକରତକ ତୋଲ କୋରର, ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ଧୋରଣୋ କ ମ୍ବୋ ଆବ ୟକତୋକୁ ପର ଚ ତ କରୋଇବୋ ଏବିଂ ରଲଖକମୋନଙୁ୍କ ପୋଠକମୋନଙୁ୍କ ଭ ଜୁଆଲ୍ ଚ ହ୍ନେ କର ବୋ ପୋଇ ଁଭ ଡ ଓ ବୟବ ୋର 

କରୋଯୋଇପୋର ବ | ପ୍ରକୃତ ତୋଲ କୋ ବୁରଲେ୍ ରଯୋଗୋରଯୋଗ କର ବୋକୁ ଭ ଡ ଓ ମଧ୍ୟ ବୟବ ୃତ ର ୋଇପୋରର, କ ନ୍ତୁ ତୁମର ମରନୋରଲୋଜରର ଉରେଖ କର ର୍ବିୋ ଆଇେମଗଡୁ କର ରଯକ links ଣସ  

ଲ ଙ୍୍କ ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କର ବୋକୁ ମରନରଖ | 

• Example: ଇରନୋରଭସନ୍  ବ୍ ଲକ୍  -  “ବୟବସୋୟ  InNOvation ରୁ  NO ବୋ ୋର  କର ବୋ” - ମୋଇକ୍  ବ୍ରୋଉନ୍  | 
Grab Readers Attention from the Get-Go (Create a GREAT Headline) 

(With insights from Kelly Reeves) 

 
ଅତୟଧକି ଯକୁ୍ତ ଯକୁ୍ତ, ସିଂଗଠ ତ way ଙ୍ଗରର ରଲଖୋଯୋଇର୍ବିୋ ଏକ ଉର୍ତ୍ମ ରପୋଷ୍ଟ, ଯଦ  ଏ ୋର ଅବ ଶ୍ୱସନୀୟ ର ଡଲୋଇନ୍ ନର୍ୋଏ ରତରବ ପ read ା ପୋରନ୍ତ  ନୋ   ଁ | ଏବିଂ ସବବର ଷରର, ରଯୋଜନୋ ପ୍ରସୁ୍ତତ କର ବୋ ଏବିଂ 

ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସଷୃ୍ଟ  କର ବୋ ପୋଇ ଁଏରତ ସମୟ ବ ତୋଇବୋ ପରର, ପୋଠକମୋନଙ୍କ ପୋଇ ଁଆପଣଙ୍କର ମ ତ୍ content ପରୂ୍ଣ୍ବ ବ ଷୟବସୁ୍ତରୁ ବଞ୍ଚ ତ ର ବୋ ଲଜ୍ଜୋଜନକ ର ବ କୋରଣ ଆପଣଙ୍କର ର ଡଲୋଇନ୍ ରସମୋନଙ୍କ ଦୃଷ୍ଟ  ଆକଷବଣ 

କର ନର୍ଲିୋ | 

 

ପୋଠକମୋରନ ପ୍ରକୃତରର କ’ଣ ୍ ଲକ୍ କରନ୍ତ  ତୋ ୋ ବ ଷୟରର ଅଧକି ଜୋଣ ବୋକୁ, ଆଉେରବ୍ରନ୍, ଏକ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଆବ ଷ୍କୋର ଲଲୋେେମବ,  ୀଷବ ପ୍ରକୋ କ ସୋଇେଗଡୁ କରର ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସପୁୋର   କରୁର୍ବିୋ ରସବୋ, 150,000 ଆେିକ ଲ୍ 

ର ଡଲୋଇନ୍ କ ମ୍ବୋ େୋଇେଲ୍ ଯୋ ୋ ଆମ ଲଲୋେେମବରର ସପୁୋର   କରୋଯୋଇର୍ଲିୋ | ଏ   ଅନୁସନ୍ଧୋନର ଉରଦ ୟ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପ୍ରକୋ କ ଏବିଂ ମୋରକବେରଙୁ୍କ ର ଡଲୋଇନ୍ ବ characteristics   ଷ୍ଟୟଗଡୁ କ ବ ଷୟରର ଅନ୍ତନି  ତ 

ସଚୂନୋ ପ୍ରଦୋନ କର ବୋ ଯୋ ୋ ଇଚ୍ଛୋକୃତ ୍ ଲକ୍ ମୋଧ୍ୟମରର ପୋଇର୍ୋଏ | ଏଠୋରର ଆମର ଅନୁସନ୍ଧୋନ | 

Length Matters A title with eight words performed best. These titles received a 21% higher click-through rate than average. 

Pics Get Clicks Outbrain’s data analysis showed readers are attracted to content with images. Thumbnails worked better than 

logos and increased click-through rates by 27%. 

Lists with a Twist Lists and photo galleries typically drive more page views, but they get more click-thorughs as well. Headlines that 

contained odd numbers had a 20% higher click-through rate than headlines with even numbers. 

Going Deeper A colon or hyphen in the title — indicating a subtitle — performed 9% better than headlines without. 

Questions Work Titles that ended with a question mark had a higher click-through rate than those that ended with exclamation marks or 

periods. If you really feel the urge to use an exclamation mark, our studies have shown that three (!!!) received almost  

twice as many clicks as all other punctuation marks. 

 
ର୍ରର ତୁରମ ତୁମର ର ଡଲୋଇନ୍ ଚୟନ କର ସୋର ବୋ ପରର - ତୁରମ କର ସୋର ଛ! କ ନ୍ତୁ ବର୍ତ୍ବମୋନ କଣ? ବର୍ତ୍ବମୋନ, ପ୍ରକୃତ କୋଯବୟ ଆରମ୍ଭ ର ଉଛ  ... କୋରଣ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍କୁ ଅଧକି ଉପରଯୋଗ କର ବୋ 

ପୋଇ ଁଆପଣ ଏ ୋକୁ ରପ୍ରୋତ୍ସୋ  ତ କର ବୋ ଏବିଂ ସବବୋଧକି ପ୍ରଭୋବ ପୋଇ ଁଏ ୋକୁ ବୟବ ୋର କର ବୋ ଆବ ୟକ କରନ୍ତ  |

http://www.contentmarketinginstitute.com/author/kelly-reeves/
http://mashable.com/2011/04/07/optimize-content-social/
http://mashable.com/2011/04/07/optimize-content-social/
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PROMOTE AND LEVERAGE FOR 
MAXIMUM CONTENT EXPOSURE 
Writing your blog post is just the beginning. After you hit “publish” you then have two very important tasks to take on: Promoting your blog post and leveraging 

its content for additional content marketing initiatives. Both these activities will ensure that you have a consistent, and widely read, volume of content that  

positions your company as an industry thought leader. To start, let’s cover how to maximize the impact and exposure of your completed post. 

 
Even Great Content Can Go Unnoticed 

ବୋସ୍ତବରର, ରକବଳ ତୁମର ରପୋଷ୍ଟ ଜୋଣ ର୍ବିୋ ରଲୋକ ଅଛନ୍ତ  ତୁରମ ଏବିଂ ତୁମର RSS ଗ୍ରୋ କ | କ ଛ  ସମୟ ପରର, ଏକ ସଚ୍ଚବ ଇଞ୍ଜ ନ୍ ସ୍ପୋଇଡର୍ ଆସ ବ ଏବିଂ ତୁମର ରପୋଷ୍ଟ ରସ   ବ ଷୟ ସ  ତ ଜଡ ତ ଅନୟ  ଜୋର  ଜୋର 

ରେବ୍ ପଷୃ୍ ଠୋଗଡୁ଼ କ ମଧ୍ୟରର ସଚ୍ଚବ-ଇଞ୍ଜ ନ ସ୍ଥ ତ  ପୋଇ ଁଜକ ିଂ ଆରମ୍ଭ କର ବ | ନ ଶ୍ଚ ତ, ଆପଣଙ୍କର ରପୋଷ୍ଟ ରବୋଧ ୁଏ ଭୂମ ପଜୂନ ଅରେ, କ ନ୍ତୁ ଗଗୁଲୁ  ୁଏତ ମୋସ ମୋସ ଧର  ତୋ ୋ ଜୋଣ  ନପୋରର | 

 

ତୁମର ଜ organic ବ ଭଲୁୟମକୁ ପମ୍ପ କର ବୋ ପୋଇ ଁରକବଳ ସଚ୍ଚବ ଇଞ୍ଜ ନ୍ ଏବିଂ  ୋତଗଣତ  ଗ୍ରୋ କ ଉପରର 

ନ ଭବର କର ବୋ ପର ବରର୍ତ୍ବ, ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପ୍ରକୋ କମୋରନ ସ ଣ୍ଡ ରକସନ୍ ସିଂରଯୋଗ ସ୍ଥୋପନ କର ବୋ ଆବ ୟକ କରନ୍ତ  

ଏବିଂ କ ଛ  ଲକ୍ଷୟପ୍ରୋପ୍ତ ପରଦୋନ୍ନତ  ପୋଇ ଁରଯୋଜନୋ କର ବୋ ଆବ ୟକ କରନ୍ତ  ରଯ ପ୍ରରତୟକ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମଖୁୟ 

ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀ ଏବିଂ ଆପଣଙ୍କର ଆଦ ବ ଗ୍ରୋ କଙ୍କ ଦ୍ noticed ାୋରୋ ନଜର ଆସ ବ |  

 

ତୁମର ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ରନୋେ ସ ୍କର ବୋରର ସୋ ୋଯୟ କର ବୋକୁ, ଏଠୋରର ଏକ ପ୍ରମଖୁ କୋଯବୟ ଯୋ ୋ ତୁମକ ୁଏକ ନୂତନ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ ରଲଖବିୋ ପରର ସିଂପରୂ୍ଣ୍ବ କର ବୋକୁ ପଡ ବ | 

 
12 Things to Do After You’ve Written a New Blog Post 

Adapted from the original post by Brody Dorland 

 
1. SEO / Keyword Integration 

ତୁମର ବ ଷୟବସୁ୍ତ ରଯପର  ଭଲ ର ୋଇପୋରର, କ ନ୍ତୁ େ କ ଏ କୀେୋଡବ ଅନୁସନ୍ଧୋନ ଏବିଂ ଏକୀକରଣ ସଚ୍ଚବ ଇଞ୍ଜ ନ୍ ୟବୋଙ୍କ ଙ୍୍ଗ  

ଏବିଂ ଟ୍ରୋେ କ ୍ଉପରର ଏକ ବଡ ପ୍ରଭୋବ ପକୋଇପୋରର | ତୁମର ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋଧ୍ୟମରର ସ୍କୋନ୍ କର ଏବିଂ ତୁମର ରପୋଷ୍ଟରର  

ଅନ୍ତଭବୁ କ୍ତ ମଖୁୟ ବ ଷୟଗଡୁ କ ବୋଛ | ରସ    ବ୍ଦ / ବୋକୟୋିଂ ଗଡୁ଼ କୁ ଗଗୁଲ୍ୁ ଆଡେୋଡବର ମୋଗଣୋ କୀେୋଡବ ପରୋମ ବ ଉପକରଣରର  

ଲଲଗ ୍କରନ୍ତୁ | ରଫ୍ରସ ିଂ ଏବିଂ େୋଡିିଂରର ସବୁଠୋରୁ ରଲୋକପ୍ର ୟ ସନ୍ଧୋନ  ବ୍ଦ ଏବିଂ ଭ ନ୍ନତୋ ଉପରର ଧ୍ୟୋନ ଦ ଅନ୍ତୁ |  

ତୁମର ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ରେର ଯୋଅ ଏବିଂ ରସ   ରଲୋକପ୍ର ୟ  ବ୍ଦ / ବୋକୟୋିଂ  ସ  ତ ତୁମର ରପୋଷ୍ଟ େୋଇେଲ୍,  

ବ ଷୟବସୁ୍ତ, ରମେୋ ବର୍ଣ୍ବନୋ ଏବିଂ େୟୋଗଗ୍ଡୁ଼ କୁ ରଗୋମୋିଂସ କର ବୋକୁ ରଚଷ୍ଟୋ କର |

http://www.contentmarketinginstitute.com/2011/03/blog-post-to-dos/
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2. Syndication 

ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ର ସବୁଠୋରୁ  କ୍ତ  ୋଳୀ ଏବିଂ ଭୁଲ ବୁ stood ାୋମଣୋ ର ଉଛ  ଏ ୋର RSS େ ଡ୍ | ଏ   ପ୍ରକୃତ ସରଳ ସ ଣ୍ଡ ରକସନ୍ ପଦ୍ଧତ  ଆପଣଙୁ୍କ ସ୍ୱୟିଂଚୋଳ ତ ଭୋବରର ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ର 

ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ବ ଭ ନ୍ନ ରସୋସ ଆଲ୍ ରନେେୋକିିଂ ସୋଇେ୍ ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କର  ବ ଭ ନ୍ନ ସ୍ଥୋନକୁ ଖୋଇବୋକ ୁରଦଇର୍ୋଏ | 

 

ରମୋରତ ଅନୟ ଏକ ଉପୋୟ କ  ବୋକୁ ଦ ଅ | ରଯରତରବରଳ ଆପଣଙ୍କର RSS େ ଡ୍ URL ଆପଣଙ୍କର ସୋମୋଜ କ ରନେେୋକିିଂ ସୋଇେ୍ କ ମ୍ବୋ ରପ୍ରୋେୋଇଲରର ଲଲଗ ୍ର ୋଇଯୋଏ, ଆପଣଙ୍କର ନୂତନ ବ୍ଲଗ ୍

ରପୋଷ୍ଟରର “ପ୍ରକୋ ନ” ଦବୋଇ ରସ   ସୋଇେଗଡୁ କର ରସ   ବ ଷୟବସୁ୍ତର ଏକ ସ୍ୱୟିଂଚୋଳ ତ “ପସୁ”୍ ଆରମ୍ଭ କରର | ଏ ୋ ଆପଣଙ୍କ ପ  significantly ା୍ଚ ବୋ ପୋଇ ଁଯରର୍ଷ୍ଟ ବ ସ୍ତୋର କର ପୋରର ଏବିଂ 

ମୋନୁଆଲ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ରପୋଷ୍ଟ କର ବୋ ସ  ତ ଘଣ୍ଟୋ ଘଣ୍ଟୋ ସମୟ ବ save ା୍ଚୋଇପୋରର | 

 

ଏ ୋ ମଧ୍ୟ ଧ୍ୟୋନ ଦ ଅନ୍ତୁ ରଯ ଏ   ପଦରକ୍ଷପେ  ରଗୋେ ଏ ର୍ର ରସେଅପ ୍ଅରେ | ର୍ରର ତୁରମ ତୁମର ସୋମୋଜ କ ସୋଇେରର RSS ସିଂରଯୋଗ ସ୍ଥୋପନ କର ସୋର ବୋ ପରର, ତୁରମ ଏ ୋକୁ ଆଉ କର ବୋକ ୁପଡ ବ 

ନୋ   ଁ| ଆରମ୍ଭ କର ବୋକୁ, ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ର RSS URL ସନ୍ଧୋନ କରନ୍ତୁ ଏବିଂ ଏ ୋକ ୁନ ମ୍ନକୁ ଲଲଗ ୍କରନ୍ତୁ: 

• Facebook Business Page – ଆପଣଙ୍କର ଅନୁପ୍ରରୟୋଗ ରକ୍ଷତ୍ରରର, “ସୋମୋଜ କ RSS” ପ୍ରରୟୋଗକୁ ସନ୍ଧୋନ କରନ୍ତୁ ଏବିଂ ସ୍ୱୟିଂଚୋଳ ତ ଭୋବରର ଆପଣଙ୍କର ରେସବୁକ୍ ପଷୃ୍ ଠୋ କୋନ୍ଥରର 

ଆପଣଙ୍କର ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପ୍ରକୋ  କର ବୋକୁ ଏ ୋକୁ ରସେ୍ ଅପ ୍କରନ୍ତୁ | 

• LinkedIn Personal Profiles – ତୁମର ରପ୍ରୋେୋଇଲ୍ ପଷୃ୍ ଠୋରର ର୍ବିୋ ଆଲ ଲରକସନ୍ ବ ଭୋଗରର “ବ୍ଲଗ ୍ଲ ଙ୍୍କ” କ ମ୍ବୋ “େଡବରପ୍ରସ”୍ ରଖୋଜ ଏବିଂ ତୁମର ଲ ଙ୍କଡଇନ୍ ରପ୍ରୋେୋଇଲରର ତୁମର 

ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ଅରେୋ-ରପୋଷ୍ଟ କର ବୋକୁ ରସେ୍ ଅପ ୍କର | ଆପଣଙ୍କର ସମସ୍ତ କମବଚୋରୀଙୁ୍କ ମଧ୍ୟ ଏ ୋ କର ବୋକୁ କ  ବୋକୁ ଭୁଲନ୍ତୁ ନୋ   ଁ | ଯଦ  ଆପଣଙ୍କର ବ ୁତ କମବଚୋରୀ ଅଛନ୍ତ , ରତରବ 

ଆପଣଙ୍କର ସମ୍ଭୋବୟ ପ ଞ୍ଚ ବୋ ବୃଦ୍ଧ  ର ୋଇପୋରର | 

• Plaxo – ଯଦ ଓ  ରସରତ  ରଲୋକପ୍ର ୟ  ନୁ ର ,ଁ  ଲ ଲୋରକ୍ସୋ  ର ଉଛ   ଅନୟ  ଏକ  ମ ତ୍  bus iness  ପ ୂର୍ଣ୍ ବ  ବୟବସୋୟ  ରନେେୋକ ି ିଂ  ସୋଇେ୍  ଯୋ ୋ  ଏକ  “େ ଡ୍  ରଯୋଡ  ବ ୋ ”  ଏବିଂ  ସ୍ୱୟିଂଚୋଳ  ତ  

ଭୋବରର  ଆପଣଙ୍କର  ବ୍ ଲଗ ୍ ବ  ଷୟବସ୍ତୁ କ ୁ  ଲ ଲଗ ୍ କର ବୋ  ସ ଜ  କର ର୍ୋଏ  |  

• Ning Community Sites – ଯଦ  ଆପଣଙ୍କର କ fishing ଣସ  ମତ୍ସୟଜୀବୀ ଛ ଦ୍ର ନ ଙ୍ଗ ଲ ଲୋେେମବରର ନ ମିତ ର ୋଇଛ ,  ରତରବ  ଆପଣ  ଆପଣଙ୍କର ରପ୍ରୋେୋଇଲ୍  ପ ୃଷ୍ ଠୋରର  

ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ  ର ୋଇର୍ବିୋ  “RSS ରଯୋଡନ୍ତୁ” େ  ରଜେ୍  ବୟବ ୋର କର  ଆପଣଙ୍କ େ ଡରର ଲ ଲଗ ୍ କର ପୋର ରବ | 

• Other Social Networking Sites – ରସଠୋରର ଅନୟୋନୟ ଅରନକ ସୋମୋଜ କ ସୋଇେ୍ ଅଛ  ଯୋ ୋ ଆପଣଙୁ୍କ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ର RSS େ ଡ୍ ଲଲଗ ୍କର ବୋକୁ ଅନୁମତ  ଦ ଏ | ଏ   ବ କଳ୍ପ ପୋଇ ଁ
ଆପଣଙ୍କର ସୋଇେଗଡୁ କୁ ରସ୍କୋର୍ କରନ୍ତୁ |. 

 
3. Shorten your post’s URL 

ଏ   ପଦରକ୍ଷପ ରକବଳ ଟ୍ େିରରର ଲ ଙ୍୍କ ରପୋଷ୍ଟ କର ବୋ ପୋଇ ଁପ୍ରରୟୋଗ କରୋଯୋଏ, କ ନ୍ତୁ ଅରନକ URL ସେବ ସଭିସରର ଆନୋଲ େ କ୍ସ (୍ ଲକ-୍ଟ୍ରୋକ ିଂ) ରଯୋଗ ସ  ତ, ଆପଣଙ୍କର ରଯକ social ଣସ  ସୋମୋଜ କ 

ସୋଇେରର ଏକ ସିଂକ୍ଷ ପ୍ତ URL ରପୋଷ୍ଟ କର ବୋ ଏକ ସ୍ମୋେବ ରଣନୀତ  | 

Here’s how it works: 

• ଆପଣଙ୍କର ନୂତନ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟର URL କପ  କରନ୍ତୁ, ଏ ୋକ ୁଏକ URL ସେବରରବ ରଲପନ କରନ୍ତୁ ଯୋ ୋ ଆନୋଲ େ କ୍ସ ପ୍ରଦୋନ କରର (Bit.ly, Ow.ly, Cli.gs) | 

• ରଯକ any ଣସ  ସ୍ଥ ତ  ଅଦୟତନ, ଲ ଙ୍୍କ ରପୋଷ୍ଟ ିଂ କ ମ୍ବୋ େ ଜରରର ଆପଣ ସିଂକ୍ଷ ପ୍ତ URL କ ୁବୟବ ୋର କରନ୍ତୁ | 

• ଆପଣଙ୍କର ଲ ଙ୍୍କ କ ଛ  ସମୟ ପରର ୍ ଲକ୍ ପର ସିଂଖୟୋନ, ଭ ographic ରଗୋଳ କ ଏବିଂ ରରେର ିଂ ସୋଇେ୍ ତର୍ୟ ପୋଇ ଁ ଆପଣଙ୍କର URL ସେବର୍ ଆକୋଉଣ୍ଟ୍ ଯୋଞ୍ଚ କରନ୍ତୁ |
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4. Status Updates 

ଯଦ ଓ ଏ ୋ ଏକ ସ୍ପଷ୍ଟ ମରନ ୁଏ, ଏ ୋ ସରଳ ନୁର  ଁ| ନ ଶ୍ଚ ତ, ତୁରମ ତୁମର ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟର ର ଡଲୋଇନ୍ କୁ ତୁମର ସମସ୍ତ ରସୋସ ଆଲ୍ ସୋଇେ୍ ର ଷ୍ଟୋେସ ୍ବକ୍ସରର େୋଇପ ୍କର ପୋର, ତୁମର ସିଂକ୍ଷ ପ୍ତ ଲ ଙ୍୍କ 

ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କର  ଏ ୋକ ୁଭଲ ରବୋଲ  କ  ପୋର ବ | କ ନ୍ତୁ ଏ ୋ  ୁଏତ ଆପଣଙୁ୍କ ଅଧକି ୍ ଲକ ୍କର ପୋରର ନୋ   ଁ| 

 ୃଦୟଙ୍ଗମ କରନ୍ତୁ ରଯ ପ୍ରରତୟକ ସୋମୋଜ କ ସୋଇେ୍ େ ରକ ଭ ନ୍ନ (ପର ରବ , ସୋମୋଜ କ   iqu ଳୀ, ଦ ବକଙ୍କ ଜନସିଂଖୟୋ / ସୋଇରକୋଗ୍ରୋେ କ୍) | ପ୍ରରତୟକ ସମ୍ପ୍ରଦୋୟ ପୋଇ ଁତୁମର ସ୍ଥ ତ  / ର ଡଲୋଇନ୍ ରେଲର୍ 

କର ବୋ ଏକ ବଡ ପର ବର୍ତ୍ବନ ଆଣ ପୋରର | 

 

ଆପଣଙୁ୍କ ଏ ୋ ମଧ୍ୟ ମରନ ରଖବିୋକୁ ର ବ ରଯ ରଯରତରବରଳ ଆପଣ ଏକ ନୂତନ ସ୍ଥ ତ କୁ ଏକ ଷ୍ଟୋେସ ୍ଅପରଡେ୍ ମୋଧ୍ୟମରର ରପୋଷ୍ଟ କରନ୍ତ , ରସରତରବରଳ ଆପଣଙ୍କର ବନୁ୍ଧ / ଅନୁସରଣକୋରୀଙ୍କ ରକବଳ ଅଳ୍ପ ପ୍ରତ  ତ 

ପ୍ରକୃତରର ରସ   ମ ୂୁର୍ତ୍ବରର ଅନଲୋଇନ୍ ର ରବ | ଆପଣଙ୍କର ନୂତନ ରପୋଷ୍ଟ ରଦଖବିୋ ଏବିଂ ପ reading ା ବୋ ଆପଣଙ୍କ ଅନୁସରଣକୋରୀଙ୍କ ସମ୍ଭୋବନୋକୁ ବ imize ାୋଇବୋକୁ, ଆପଣଙୁ୍କ ବ ଭ ନ୍ନ ଦ ନ ଏବିଂ ବ ଭ ନ୍ନ ସମୟରର 

ଏକୋଧକି ଅଦୟତନ ପଠୋଇବୋକ ୁପଡ ପୋରର | ଆପଣ ମଧ୍ୟ ପ୍ରରତୟକ ର୍ର ବ ଭ ନ୍ନ ର ଡଲୋଇନ୍ ବୟବ ୋର କର ବୋକୁ ଚୋ ଁୋନ୍ତ  ରଯର ତୁ ସମୋନ ରପୋଷ୍ଟକୁ ଏକୋଧକି ର୍ର ପଠୋଇବୋ ପୋଇ ଁଆପଣ ଟ୍ େିରରୁ ନ ଷ ଦ୍ଧ ର ୋଇପୋରନ୍ତ  | 

• Productivity Tip: ରସଠୋରର ଅରନକ ସୋଧନ ଅଛ  ଯୋ ୋ ଭବ ଷୟତରର ରଯକ t ime ଣସ  ସମୟରର ବୋ ୋରକୁ ଯ ବୋ ପୋଇ  ଁ ତୁ ମର ଅପରଡେ୍  ରସେ୍  ଅପ ୍ ଏବିଂ 

ନ ଧ ବୋର ତ କର ବୋକୁ ଅନୁମତ  ଦ ଏ ( ୁେସ ୁଇେ୍ , ଟ୍େିର୍ , ପରର ରବ୍ରୋ) | ମ ଁୁ ପ୍ରୋୟତ four ଚୋର ରୁ  ପୋଞ୍ଚେ  ଅଦୟତନକୁ ବ ଭ ନ୍ନ ର ଡଲୋଇନ୍  ରଭର ଏସନ ସ  ତ ଏକ 

ସପ୍ତୋ ରର ରପୋଷ୍ଟ କର ବୋକୁ ନ ଧ ବୋର ତ କର ବ   | 

5. Content Teasers on Other Sites 

ଅଧକିୋିଂ  ସୋମୋଜ କ ରନେେୋକିିଂ ସୋଇେ୍ ଏବିଂ ଅନ୍ଲୋଇନ୍ ରେୋରମ ୍ବ ଷୟବସୁ୍ତ ରପ୍ରୋତ୍ସୋ ନକୁ ଅନୁମତ  ଦ ଏ ରଯପଯବୟନ୍ତ ଏ ୋ ମଲୂୟବୋନ, ସମ୍ପ୍ରଦୋୟ ପୋଇ ଁପ୍ରୋସଙ୍ଗ କ, ଏବିଂ ରଖୋଲୋ ଆତ୍ମ ରପ୍ରୋତ୍ସୋ ନ 

ନୁର  ଁ| କ ଛ  ଉଦୋ ରଣ: 

• ଲ ଙ୍କଡଇନ୍ ରଗୋଷ୍ଠୀ ରେୋରମ ୍| 

• ଲ ଙ୍କଡଇନ୍ ଉର୍ତ୍ରଗଡୁ କ | 

• ରେସବୁକ୍ ଗରୁ୍ପ ୍| 

• ନ ଙ୍୍ଗ ସମ୍ପ୍ରଦୋୟ ରଗୋଷ୍ଠୀ ରେୋରମ ୍| 

• ନ ଚ୍ ଇଣ୍ଡଷ୍ଟ  ିରେୋରମ ୍| 
 

ଏକ ଉର୍ତ୍ମ ରଣନୀତ  ର ଉଛ  ତୁମର ରେୋରମ ୍ରପୋଷ୍ଟ େୋଇେଲ୍ ଭୋବରର ଏକ ବୋଧ୍ୟତୋମଳୂକ ର ଡଲୋଇନ୍ କ ମ୍ବୋ ପ୍ରଶ୍ନ ରଲଖବିୋ, ତୋ’ପରର ତୁମର ସିଂକ୍ଷ ପ୍ତ URL ଦ୍ followed ାୋରୋ କ ଛ  

ଭୋବପ୍ରବଣ ମନ୍ତବୟ ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କର | ର ଷରର, ଆରଲୋଚନୋ ଜୋର  ରଖବିୋକୁ ରେୋରମ ୍ଉପରର ମତୋମତ ପ୍ରଦୋନ କର ବୋକୁ ପୋଠକମୋନଙୁ୍କ କୁ ନ୍ତୁ | 
6. Social Bookmarking 

ଯଦ ଓ ଏ   କ que  ଳର ରଘୋଡୋ  କ୍ତ  ନୋ  ,ଁ ରଲୋକପ୍ର ୟ ସୋମୋଜ କ ବୁକମୋକିିଂ ସୋଇେଗଡୁ କରର (ଡ ଜ , ଷ୍ଟମ୍ବପୁନ୍, ସସୁ୍ୱୋଦୁ ଇତୟୋଦ ) ରପୋଷ୍ଟ କର ବୋ ତର୍ୋପ  ଟ୍ରୋେ କ୍, ବୟୋକ ୍ଲ ଙ୍୍କ ଏବିଂ ସୋମଗ୍ର କ 

ଏକ୍ସରପୋଜରର ଏକ ବଡ଼ ଉତ୍ସ ର ୋଇପୋରର | ସୋମୋଜ କ ବୁକମୋକିିଂକୁ ସୋର୍-ିସମୀକ୍ଷୋ ର ୋଇର୍ବିୋ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଭୋବରର ଭୋବନ୍ତୁ | ଯଦ  ଅନୟମୋରନ ତୁମର ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ବୁକମୋକବ / ରଖୋଳନ୍ତ , ତୁରମ ଅଧକି 

ଏକ୍ସରପୋଜର୍ ପୋଇବ ଏବିଂ ଅନୟମୋନଙ୍କ ପୋଇ ଁତୁମକୁ ଲ ଙ୍୍କ କର ବୋକୁ କ ମ୍ବୋ ରସମୋନଙ୍କ ସୋଇେରର ତୁମର ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ରରେରରନ୍ସ କର ବୋକୁ ତୁମର ଅଧକି ସରୁଯୋଗ ଅଛ  |
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7. Seek Out and Comment on Other Blogs with Similar Topics 

ଅନୟ ବ୍ଲଗଗଡୁ କରର ସ ୋୟକ, ମଲୂୟବୋନ ମନ୍ତବୟ ପ୍ରଦୋନ ଟ୍ରୋେ କ୍ ସଷୃ୍ଟ , ସମ୍ପକବ ବ କୋ , ନ ମ୍ନଲ ଖତି ନ ମବୋଣ ଏବିଂ ବୟୋକ ୍ଲ ଙ୍୍କ ରଯୋଡ ବୋ ପୋଇ ଁଏକ ଉର୍ତ୍ମ ଉପୋୟ ର ୋଇପୋରର | ଯଦ  ଆପଣ ଏକ ବ ଷୟ 

ଉପରର ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ ର ଷ କର ସୋର ଛନ୍ତ , ରତରବ ସମୋନ ପ୍ରସଙ୍ଗରର ଅନୟ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ରଖୋଜ ବୋ ପୋଇ ଁ ୀଘ୍ର ସନ୍ଧୋନ କର ବୋର ଉପଯକୁ୍ତ ସମୟ | ଅନୟ ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କରର କ ଛ  ଅଭୋବ ଅଛ  

ଯୋ ୋକ ୁତୁରମ ତୁମର ରପୋଷ୍ଟରର ଆବୃତ କର ଛ? ଏକ ପ୍ରକୃତ, ଅଣ-ରପ୍ରୋତ୍ସୋ ନମଳୂକ ଉପୋୟରର ଆପଣଙ୍କର ଦୃଷ୍ଟ ରକୋଣ ରଯୋଡନ୍ତୁ | ଯଦ  ମନ୍ତବୟ େମବ ଆପଣଙ୍କର ରେବସୋଇେ୍ URL ମୋରଗ, ରତରବ 

ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍URL ରର ରଲପନ କରନ୍ତୁ | 

 

8. Seek and Assist on Twitter 

ବ ଶ୍ୱସ୍ତ ଟ୍ େିର ଅନୁସରଣକୋରୀଙ୍କ ସମ୍ପ୍ରଦୋୟ ଗଠନ ପୋଇ ଁପ୍ରକୃତ ସ ୋୟତୋ ର ଉଛ  ସରବବୋର୍ତ୍ମ ଉପୋୟ | ରଯରତରବରଳ ତୁରମ ରପୋଷ୍ଟ କର, ଟ୍ େିରରର ରଡଇପଁଡ ଏବିଂ “ରମୋର ବ୍ଲଗ ୍କୁ 

ରପ୍ରୋତ୍ସୋ  ତ କର ବୋରର ସୋ ୋଯୟ ଆବ ୟକ” ପର  ଏକ ବୋକୟୋିଂ  ପୋଇ ଁସନ୍ଧୋନ କର | େଳୋେଳ ର ୋଇର୍ବିୋ ଟ୍ େ୍ି ସ୍କୋନ କର ବୋ ରବୋଧ ୁଏ ଅରନକ ରଲୋକଙୁ୍କ ସୋ ୋଯୟ ପୋଇ ଁସୋ ୋଯୟ 

କର ବୋକୁ ସୋ ୋଯୟ କର ବ | କ ଛ  ପ୍ରକୃତ ପରୋମ ବ ଏବିଂ ସିଂକ୍ଷ ପ୍ତ ବ୍ଲଗ ୍URL ସ  ତ ରସମୋନଙୁ୍କ ଉର୍ତ୍ର ଦ ଅ | େଳୋେଳ ପ୍ରୋୟତ a ଏକ ନୂତନ ଟ୍ େିର ଅନୁସରଣକୋରୀ, ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍

ପୋଇ ଁଏକ ନୂତନ ଗ୍ରୋ କ ଏବିଂ ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ମନ୍ତବୟ | 
9. Email Signature 

ଅନୟ ଏକ  କ୍ତ  ୋଳୀ ରଛୋେ କ que  ଳ ର ଉଛ  ଆପଣଙ୍କର ଇରମଲ୍ ସ ୍ature ାୋକ୍ଷରରର ଆପଣଙ୍କର ସବବର ଷ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ ର ଡଲୋଇନ୍ ରଯୋଡ ବୋ | ଅରନକ ଇରମଲ୍ ଲଲୋେେମବରର ବର୍ତ୍ବମୋନ ନ ଫ୍ ି  

ରଛୋେ ଆପ ୍ଅଛ  (ଜ ରମଲ୍ ପୋଇ ଁେ ଷ୍ଟଷ୍ଟୟୋମ୍ପ) ଯୋ ୋ ଆପଣଙ୍କର ସବବର ଷ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ ର ଡଲୋଇନକ ୁସ୍ୱୟିଂଚୋଳ ତ ଭୋବରର ଆପଣଙ୍କର ଇରମଲ୍ ଦସ୍ତଖତକ ୁେୋଣ ବ | ଯଦ  ଆପଣଙୁ୍କ କର ବୋକ ୁପଡ ବ 

ରତରବ ଏ ୋକ ୁମୋନୁଆଲ କରନ୍ତୁ | ଆପଣ କଦୋପ  ଜୋଣ  ନୋ ଁୋନ୍ତ  ରଯରତରବରଳ ଜରଣ ଆ ୋକମବୀ, ବ ରକ୍ରତୋ କ ମ୍ବୋ ୍ଲୋଏଣ୍ଟ ଏକ ରପୋଷ୍ଟ ପ read ା ପୋରନ୍ତ  ଯୋ ୋ ଏକ ବୋର୍ତ୍ବୋଳୋପ ସଷୃ୍ଟ  କରର କ ମ୍ବୋ ଏକ 

ସରୁଯୋଗ ସଷୃ୍ଟ  କରର | 

10. Share Your Blog Post with Target Customers 

ଆପଣ ବର୍ତ୍ବମୋନ ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ ସଷୃ୍ଟ  କର ଛନ୍ତ  ଯୋ ୋ ଆପଣ ଜୋଣନ୍ତ  କ ଛ  ଗ୍ରୋ କଙ୍କ ପୋଇ ଁଲୋଭଦୋୟକ ର ବ | ଆପଣ କ’ଣ ଅରପକ୍ଷୋ କର ଛନ୍ତ ? ସିଂକ୍ଷ ପ୍ତ URL ଏବିଂ ଏକ ରନୋେ୍ ସ  ତ ରସମୋନଙୁ୍କ ଏକ 

ଇରମଲ୍ ପଠୋନ୍ତୁ, “ଭୋବ ଲ  ଏ ୋ ପ୍ରକୃତରର ଆପଣଙ୍କ ବୟବସୋୟରର ସୋ ୋଯୟ କର ପୋର ବ |” ତୋ’ପରର ଆନୋଲ େ କ୍ସ ଯୋଞ୍ଚ କରନ୍ତୁ ରଯ ରସମୋରନ ଏ ୋ ଉପରର ୍ ଲକ ୍କର ଛନ୍ତ  କ  ନୋ   ଁ| 

11. Add your blog post to your next e-newsletter 

ଯଦ  ଆପଣଙ୍କର ଏକ ଇ-ନୁୟଜରଲେର ଅଛ , ରତରବ ଆପଣ ଅତ  କମରର ଆପଣଙ୍କର କ ଛ  ବ୍ଲଗ ୍ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କର ବୋ ଉଚ ତ୍ | କ ଛ  ରପୋଷ୍ଟ ର ଡଲୋଇନ୍ / େ ଜର ଅନ୍ତଭବୂ କ୍ତ କରନ୍ତୁ 

ଏବିଂ ରଦଖନ୍ତୁ ରକଉ ଁରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ଅଧକି  ୍ଲକ୍ କରନ୍ତ  | ଆପଣ ରକବଳ ପୋଇପୋର ରବ ରଯ ଏକ ବ ଷୟ ଉପରର ଆପଣଙୁ୍କ କ ଛ  ଅନୁସରଣ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ କର ବୋକୁ ପଡ ବ ଯୋ ୋ ଅରନକ  ୍ଲକ୍ 

ଗ୍ର ଣ କର ଛ  | 
12. Ask other bloggers to mention your post 

ତୁମର ଜୋଗୋରର ର୍ବିୋ ଅନୟ ବ୍ଲଗମବୋନଙ୍କ ସ  ତ ସମ୍ପକବ ଗ and ା ା ବୋ ଏବିଂ ରସମୋନଙୁ୍କ ତୁମର ବ୍ଲଗ ୍ବ ଷୟରର ବ୍ଲଗ ୍କର ବୋକୁ କ ମ୍ବୋ ଲ ଙ୍୍କ କର ବୋକୁ କ  ବୋ ତୁମର ପ ଞ୍ଚ ବୋ ପୋଇ ଁଏକ 

ଉର୍ତ୍ମ ଉପୋୟ ର ୋଇପୋରର | ରପ୍ରୋତ୍ସୋ ନମଳୂକ ପ୍ରୟୋସର ପ୍ରତ କ୍ର ୟୋ ୀଳତୋ ଉଚ୍ଚ-ଗଣୁୋତ୍ମକ ବୟୋକ୍ ଲ ଙ୍୍କ ଏବିଂ ସଚ୍ଚବ ଇଞ୍ଜ ନ୍ ୟବୋଙ୍କ ଙ୍୍ଗ, ବ୍ଲଗ ୍ଟ୍ରୋେ କ୍ ଏବିଂ ଗ୍ରୋ କମୋନଙ୍କ ରକ୍ଷତ୍ରରର ବଡ଼ ଜମ୍ପ 

ଆକୋରରର ଏକ ବଡ଼ ରଦୟ ରଦଇପୋରର | 

You went through the checklist, and published your post. Now what? 

ରଗୋେ ଏ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ ଉରନ୍ ମୋଚ ତ ର ବୋ, ଏବିଂ ପ read ା ବୋ, ନ ଜ ପୋଇ ଁଏକ ଚୟୋରଲଞ୍ଜ | କ ନ୍ତୁ ଏକ ରପୋଷ୍ଟର “ରସେ୍ ଏବିଂ ଭୁଲ ଯୋଅ” ମୋନସ କତୋ ଏକ ବ ପଜ୍ଜନକ, ରଯର ତୁ ଆପଣ ରେବୁଲରର କ ଛ  

ଅବ ଶ୍ୱସନୀୟ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଛୋଡ ପୋରନ୍ତ  | ଏ ୋ ପର ବରର୍ତ୍ବ, ଅନୟ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେ ିଂ ପ୍ରୟୋସ ପୋଇ ଁଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟରୁ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ବୟବ ୋର କର ବୋର ଉପୋୟ ବ ଷୟରର ଚ ନ୍ତୋ କରନ୍ତୁ | ଏ ୋ ନ ଶ୍ଚ ତ 

କର ବ ରଯ ତୁରମ ତୁମର ବ୍ଲଗ ୍ପୋଇ ଁସିଂଗ୍ର  କର ର୍ବିୋ ସମୟ, ଉତ୍ସ, ଅନୁସନ୍ଧୋନ ଏବିଂ ଅନୟୋନୟ ଜ୍ଞୋନରୁ ଅଧକି ଲୋଭ କରୁଛ |
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Leveraging Your Post for Continued Content Marketing Success 

Adapted from the original post by Tom Pisello 

 
What do we mean by “Content leverage”? 

ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଲ ଭରରଜ୍ ପ୍ରରତୟକ ବ ଷୟବସୁ୍ତର ଖଣ୍ଡକୁ ଏକୋଧକି ଉପୋୟରର ବୟବ ୋର କରୁଛ  ଯୋ ୋ ପ୍ରରତୟକ ବ ଷୟବସୁ୍ତରୁ ବ ନ ରଯୋଗରର ସବବୋଧକି ର େର୍ଣ୍ବ ପୋଇବୋକୁ | ଆଜ୍ଞୋ  ,ଁ 

ରକ୍ରତୋମୋରନ ଏ ୋ ବ ଷୟରର ଅବଗତ ନର୍ରିଲ ଏବିଂ ସୋମଗ୍ରୀ ସ  ତ ଜଡ ତ ନର ବୋ ପଯବୟନ୍ତ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମଲୂୟବୋନ ନୁର  ଁ| ନୂତନ, ଇଣ୍ଟରୋ  ୍ିଭ୍ ଉପୋୟ ଏବିଂ ଚୟୋରନଲରର ବ ଷୟବସୁ୍ତ 

ବ ତରଣ କର ବୋକୁ ମୋରକବେର ଆବ ୟକ କରନ୍ତ  | ନୁୟେନ୍ ୍ କ ପ୍ରର୍ମ ନ ୟମରୁ owing ଣ, ଗତ  ୀଳ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଗତ  ୀଳ ର  ବ ଏବିଂ େଳସ୍ୱରୂପ ଅଧକି ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀ ର ବ | 

 
Step 1:  Developing content derivatives 

ଗ୍ରୋ କ ଏବିଂ ଭବ ଷୟତର ଏକ ସରବବକ୍ଷଣରୁ ନୂତନ ଅନୁସନ୍ଧୋନ ଉପରର ଆଧୋର କର  ଜରଣ କୋଯବୟନ ବବୋ ୀ ଏକ ବୋଧ୍ୟତୋମଳୂକ ବ୍ଲଗ ୍ଆେିକ ଲ୍ ରଲଖନ୍ତ  | ଅନୁସନ୍ଧୋନ ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ କ ପର  ଏକ ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ 

ରକ୍ରତୋ ସମସୟୋକ ୁଆବ ଷ୍କୋର କରର, ବ ରକ୍ରତୋଙ୍କ ସମୋଧୋନ ପୋଇ ଁବଜୋର ଆବ ୟକତୋକ ୁବ ates ଧ କରର ଏବିଂ ଅନୁସନ୍ଧୋନରର ଚ ହ୍ନେ ର ୋଇର୍ବିୋ ସମସୟୋର ସମୋଧୋନ ପୋଇ ଁସମୋଧୋନଗଡୁ କ ବ ଦୟମୋନ 

ରବୋଲ  ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ ବୟୋଖୟୋ କରର | 

 

ଏକ ଅନୁସନ୍ଧୋନ-ରକନ୍ଦ୍ର ତ ରପୋଷ୍ଟ କ୍ରୟ ଚକ୍ରର ପ୍ରୋରମ୍ଭ କ ପଯବୟୋୟରର ରକ୍ରତୋମୋନଙୁ୍କ ସଚୂନୋ ରଦବୋରର ସୋ ୋଯୟ କରର ରଯ ଉନ୍ନତ  ପୋଇ ଁସମୋଧୋନ ଉପଲବ୍ଧ | ଏ   ପର ରପ୍ରକ୍ଷୀରର, ମୋରକବେମବୋରନ ବ ଷୟବସୁ୍ତ 

ଉତ୍ପୋଦନ ବ କୋ  କର ପୋର ରବ ରଯପର କ : 

1) Research White Paper: ମୋରକ ବେ  ିଂ  ଦଳ  ଏକ  ଧଳୋ  କୋଗଜ  ତ  ଆର  କର ବୋକ ୁ  ମ ୂଳ  ବ୍ ଲଗ ୍ ରପୋଷ୍ଟ  ଉପରର  ଆଧୋର  କର  ଅତ  ର କ୍ତ  ବ  ଷୟବସ୍ତୁ  ବ  କ ୋ  କରର  |  ତର୍ୋପ ,  

ମରନରଖନ୍ତୁ  ରଯ  ଅନୁ ସନ୍ଧୋନ  ସ ୂଚୋଇର୍ୋଏ  ରଯ  ରକ୍ରତୋମୋରନ  ରଛୋେ  ଧଳୋ  କୋଗଜ  ପସନ୍ଦ  କରନ୍ତ ;  ପରୋମ ିତ  ଦ  length ଘ ବୟ  ଚୋର ରୁ  ଛଅ  ପ ୃଷ୍ ଠୋ  ଅରେ  |  

2) Infographic: ଅନୁସନ୍ଧୋନ ଏବିଂ ସରବବୋର୍ତ୍ମ ଅଭୟୋସଗଡୁ କ ତର୍ୟକୁ ବର୍ଣ୍ବନୋ କର ବୋକୁ ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ଏକ ଇନରେୋଗ୍ରୋେ କ୍ ରର ରୂପୋନ୍ତର କର ବୋକୁ ପରୋମ ବ ରଦଇର୍ୋଏ ଯୋ ୋ  ୀଘ୍ର 

ବୁ understood ା ର ବ ଏବିଂ କୋଯବୟକୁ ଏକ କଲ୍ ବ enhance ାୋଇପୋରର | ତର୍ୟକୁ ଜୀବନ୍ତ କର ବୋ ପୋଇ  ଁଏକ ଇନରେୋଗ୍ରୋେ କ୍ ଉପୋଦୋନଗଡୁ କ ଧଳୋ କୋଗଜ ଏବିଂ ଅନୟୋନୟ 

ସୋମଗ୍ରୀରର ବୁଣୋ ର ୋଇପୋରର | 

3) PowerPoint: ଉପସ୍ଥୋପନୋ ର ଉଛ  ବଜୋର ସ ୁରଯୋଗ ଉପରର ଅନୁସନ୍ଧୋନ େଳୋେଳଗ ୁଡ କର ଏକ ସମୀକ୍ଷୋ , ଧଳୋ କୋଗଜର ଏକ ସୋରୋିଂ  ଏବିଂ 

କୋଯବୟନ ବ ବୋ ୀଙ୍କର ସରବ ବୋର୍ତ୍ମ ଅଭୟୋସ ସ ୁପୋର  , ଯୋ ୋ ସ୍ ଲୋଇଡ୍  ରସୟୋରରର ଅପରଲୋଡ୍  ର ୋଇପୋର ବ | 

4) Live and On-Demand Webinar: ଏକ  ଲୋଇଭ୍  ରେବ  ନ  ନର୍  ଉପସ୍ଥୋପନ  କର ବୋକ ୁ  କୋଯ ବୟନ  ବ ବ ୋ ୀ  ପୋେୋରପଏଣ୍ଟକୁ  ଲ ଭର୍  କର ର୍ୋଏ ,  ଯୋ ୋ  ଅନ୍ -ଡ ମୋଣ୍ଡ  

ରଲ ଲକ ୍  ପୋଇ  ଁମଧ୍ୟ  ରରକଡ ବ କରୋଯୋଇର୍ୋଏ  |  

କ୍ଷଦୁ୍ର ଏବିଂ ବୋଧ୍ୟତୋମଳୂକ ଭ ଡ ଓ ଏବିଂ ରପୋଡକୋଷ୍ଟର ଏକ କ୍ରମ ସଷୃ୍ଟ  କର ବୋକୁ କୋଯବୟନ ବବୋ ୀକୁ ପ୍ରଶ୍ନ ଏବିଂ ଉର୍ତ୍ରରର ସୋକ୍ଷୋତକୋର ଦ ଆଯୋଇଛ  | ପ୍ରରତୟକ ସୋକ୍ଷୋତକୋରର ଟ୍ରୋନ୍ ସକ୍ର ପସନ୍ ସଷୃ୍ଟ  କର ବୋ ଅତ ର କ୍ତ 

ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଲ ଭରରଜ୍ ପ୍ରଦୋନ କର ପୋର ବ |

http://www.contentmarketinginstitute.com/author/tom-pisello/
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ଆଜ ର ବୟସ୍ତବ ୁଳ ରକ୍ରତୋମୋନଙ୍କର ସିଂରଯୋଗ ଏବିଂ ରଯୋଗଦୋନକୁ ଉନ୍ନତ କର ବୋକୁ, ଅଧକି ମୋରକବେର ପୋରମ୍ପୋର କ ବ କଳ୍ପଠୋରୁ ଅଧକି ଇଣ୍ଟରୋ  ୍ିଭ୍ ମ ଡ ଆକୁ ଲ ଭର୍ କର ବୋକୁ ଯୋଉଛନ୍ତ : 

1) Microsites: ମୋରକବେ ିଂ ଦଳ ଏକ ସରବବୋର୍ତ୍ମ ଅଭୟୋସ ମୋଇରକ୍ରୋସୋଇେ୍ ପୋଇ ଁସମ୍ବନ୍ଧୀୟ ଅନୁସନ୍ଧୋନ ଏବିଂ ପରୋମ ବର ଏକ ସିଂଗ୍ର କୁ ବ କ  ତ କରର ଏବିଂ ପ୍ରକୋ  କରର, ରକ୍ରତୋଙ୍କ ଯୋତ୍ରୋ 

ମୋଧ୍ୟମରର ପ୍ରରତୟକ ପଦରକ୍ଷପରର ସବୁ ଧୋ କର ବୋକୁ ରକ୍ରତୋମୋନଙୁ୍କ ଏକକ ଉତ୍ସ ରଯୋଗୋଇର୍ୋଏ | 

2) eBook: ଦଳ ମଖୁୟ ଧଳୋ କୋଗଜ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଏବିଂ ପୋେୋରପଏଣ୍ଟକୁ ଏକ ଭ ଜୁଆଲ୍ ବୋଧ୍ୟତୋମଳୂକ ଇବୁକ୍, ଅନୁସନ୍ଧୋନର ଏକ ଇଣ୍ଟରୋ୍ ିଭ୍ ପବୂବୋବରଲୋକନ ଏବିଂ ପ୍ରମଖୁ ପଏଣ୍ଟରର 

ପର ଣତ କରର ଯୋ ୋ ମଖୁୟ ଧୋରଣୋ ଏବିଂ ସପୁୋର  କୁ ବୁ to ା ବୋ ପୋଇ ଁଜରଣ କୋଯବୟନ ବବୋ ୀ  ୀଘ୍ର ପ read ା ପୋରର | 

3) Mobile Content / Applications: ଏ   େ ମ ୍ ରମୋବୋଇଲ୍  ଡ ଭୋଇସ ୍ ପୋଇ  ଁଅଲ ିମୋଇଜ୍  ର ୋଇର୍ ିବୋ  ବ ଷୟବସୁ୍ତ ରର  ଅନୁସନ୍ଧୋନକୁ  ରୂ ପୋନ୍ତର  କର ର୍ୋଏ  ଏବିଂ  

ଉପରଭୋକ୍ତୋମୋନଙ୍କୁ  ସଠ କ ୍  ସମୋଧୋନ  ରଖୋଜ  ବୋରର  ସୋ ୋଯୟ  କର ବୋକ ୁ  ଏକ  “ସଲୁ ୟସନ୍  େୋଇଣ୍ଡର୍ ” ପ୍ରରୟୋଗ  ସ ୃଷ୍ଟ  କର ର୍ୋଏ  ଯୋ ୋ  ଉପରର  ଆଧୋର  କର  ଅନୁସନ୍ଧୋନର  ରକଉ  ଁ

ଅିଂ  ଗ୍ରୋ କଙ୍କ  ନ ଦ ିଷ୍ଟ  ପ୍ରୋର୍ମ କତୋ  /  ଯନ୍ତ୍ରଣୋ  ପଏଣ୍ଟ  ସ  ତ  ରମଳ  ଖୋଏ  | 

4) Multi-media White Papers: ଦଳ ଏରମ୍ବଡ୍ ଭ ଡ ଓ ଏବିଂ ରପୋଡକୋଷ୍ଟ ରରକଡିିଂ ସ  ତ ଧଳୋ କୋଗଜ ଉପସ୍ଥୋପନୋକୁ ବ ances ାୋଇର୍ୋଏ, ରକ୍ରତୋମୋନଙୁ୍କ କୋଯବୟନ ବବୋ ୀ ସ  ତ ଅଧକି 

ସିଂଯକୁ୍ତ ଅନୁଭବ କର ବୋରର ସୋ ୋଯୟ କରର |. 

 

5) Interactive White Papers: ଆଜ ର ରକ୍ରତୋମୋରନ ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ଅଧକି ପ୍ରୋସଙ୍ଗ କ ଏବିଂ ସିଂକ୍ଷ ପ୍ତ କର ବୋକୁ ଦୋବ  କରନ୍ତ  | ଏକ ବୟକ୍ତ ଗତ ଧଳୋ କୋଗଜ ବ ତରଣ କର ବୋକ,ୁ 

ମୋରକବେ ିଂ ଦଳ ପ୍ରରତୟକ ରକ୍ରତୋଙ୍କ ପୋଇ ଁବ ଷୟବସୁ୍ତ ଏକତ୍ର କର ବୋ ଏବିଂ କଷ୍ଟମୋଇଜ୍ କର ବୋକ ୁବ ଚୋର କର ବୋ ଉଚ ତ୍ | ଏ   ବ ଷୟବସୁ୍ତ କରଷ୍ଟୋମୋଇରଜସନ୍ ପ ଭେ୍ ପଏଣ୍ଟରର ବ କ  ତ 

ର ୋଇପୋର ବ, ଯୋ ୋ ରକ୍ରତୋଙ୍କ   ଳ୍ପ, ଅବସ୍ଥୋନ, ଆକୋର, ଚକ୍ର କ ଣ ବୋରର ଭୂମ କୋ ଏବିଂ ଯନ୍ତ୍ରଣୋ ସ  ତ ରମଳ ଖୋଏ | ରକ୍ରତୋଙୁ୍କ ତୋଙ୍କ ରପ୍ରୋେୋଇଲରର ସରଭବ କର ବୋ ପୋଇ ଁବ ଷୟବସୁ୍ତ ଏକ 

ଇଣ୍ଟରୋ୍ ଭ୍ି ସଫି୍ରେର୍ ପ୍ରରୟୋଗରର ରଖୋଯୋଇଛ  | ରସଠୋରୁ, ରକ୍ରତୋଙ୍କ ରପ୍ରୋେୋଇଲ୍ ସ  ତ ରମଳ ଖୋଉର୍ବିୋ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସ  ତ ଏକ କରଷ୍ଟୋମୋଇଜଡ୍ ଧଳୋ କୋଗଜ ବ ତରଣ  ୁଏ | 

6) Interactive Diagnostic Assessments: ଅଧକିୋିଂ  ରକ୍ରତୋ ବୁ research ା ବୋକ ୁସିଂଘଷବ କରନ୍ତ  ରଯ ଅନୁସନ୍ଧୋନ ପ୍ରସଙ୍ଗଗଡୁ଼ କ ରସମୋନଙ୍କ ପୋଇ ଁପ୍ରଯଜୁୟ କ  ପ୍ରଯଜୁୟ ଏବିଂ ଏ   

ସମସୟୋର ସମୋଧୋନକ ୁପ୍ରୋର୍ମ କତୋ ଦ ଆଯ ବୋ ଉଚ ତ କ ? ମୋରକବେ ିଂ ଦଳ   ଳ୍ପ ସୋର୍ୀ ଏବିଂ ରନତୋଙ୍କ ବ ରୁଦ୍ଧରର ଆ ୋକମବୀଙ୍କ ସରୁଯୋଗ ସିଂଗ୍ର  ଏବିଂ ମୋନଦଣ୍ଡ କର ବୋ ପୋଇ ଁଏକ 

ଡୋଇରନୋଷ୍ଟ କ ୍ମଲୂୟୋଙ୍କନକୁ ବ ଚୋର କର ପୋରନ୍ତ  | ଏ ୋ ରକ୍ରତୋମୋନଙୁ୍କ ନୂତନ ସମୋଧୋନ ଗ୍ର ଣ କର ବୋର ପ୍ରତ ରଯୋଗ ତୋମଳୂକ ସବୁ ଧୋ ସ  ତ ସ୍ଥ ତୋବସ୍ଥୋ ବଜୋୟ ରଖବିୋ ପୋଇ ଁ

ପ୍ରତ ରଯୋଗ ତୋମଳୂକ ଖଚ୍ଚବ ବର୍ଣ୍ବନୋ କର ପୋର ବ ଯୋ ୋ ପ୍ରୋର୍ମ କତୋ ସମସୟୋର ସମୋଧୋନ କର ପୋର ବ | 

7) Benefit: କ business ଣସ  ବୟବସୋୟ କ ମୋମଲୋ ବ ନୋ, ଆଜ ର ଆର୍କି-ରକନ୍ଦ୍ର ତ ରକ୍ରତୋମୋରନ ବରଜେ୍ ଆବଣ୍ଟନ କର ବୋ ଏବିଂ ଏକ ନ ରବ  ଉପରର ଟ୍ର ଗର େୋଣ ବୋ ପୋଇ ଁଚୋପ 

ପକୋଉଛନ୍ତ  |  

8) Calculator: ମୋରକବେ ିଂ ଦଳ ଏକ କରଷ୍ଟୋମୋଇଜଡ୍, ଇଣ୍ଟରୋ  ୍ିଭ୍ େୋଇଦୋ କୋଲକୁରଲେର ସଷୃ୍ଟ  କର ବୋକୁ ଅନୁସନ୍ଧୋନକୁ େୟୋପ ୍କର ପୋର ବ ଯୋ ୋ ଆ ୋ ପୋଇ ଁସମ୍ଭୋବୟ ଲୋଭ ପର ମୋଣ 

କର ବ |
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Step 2: Putting the Content in Motion 
ମଲୂୟବୋନ ନ ଷ୍ପର୍ତ୍ -ସମର୍ବନ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସ  ତ ରକ୍ରତୋମୋନଙୁ୍କ ସିଂରଯୋଗ ଏବିଂ ଜଡ ତ କର ବୋର ପୋରମ୍ପୋର କ ଉପୋୟଗଡୁ଼ କ ଅଧକି ଚୟୋରନଲ ଏବିଂ ସୋମୋଜ କ ଅିଂ ୀଦୋରକୁ ଅନ୍ତଭବୁ କ୍ତ କର ବୋ ପୋଇ ଁବ କ  ତ ର ଉଛ  | ପୋରମ୍ପୋର କ 

ଚୟୋରନଲଗଡୁ କ ପରଦୋନ୍ନତ , ଉଦୃ୍ଧତ , ଏବିଂ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସ  ତ ଲ ଙ୍୍କ ବୟବ ୋର କର  ସରଚତନତୋ ବୃଦ୍ଧ  ଏବିଂ ରକ୍ରତୋମୋନଙୁ୍କ ନ ରୟୋଜ ତ କର ର୍ୋଏ | ରକରତକ ପୋରମ୍ପୋର କ ଚୟୋରନଲ ଯୋ ୋ ମୋରକବେ ିଂ ଦଳ ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ରପ୍ରୋତ୍ସୋ  ତ 

କର ବୋ ପୋଇ ଁବୟବ ୋର କର ର୍ୋଏ: 

1. Website(s): ମ ୁଖୟ  କମ୍ପୋନୀ  ରେବସୋଇେ୍  ଏବିଂ ମୋଇରକ୍ରୋସୋଇେ୍  ରୁ  ବ ଷୟବସୁ୍ତ କୁ ରପ୍ରୋତ୍ସୋ ନ  ଏବିଂ ଲ ଙ୍କ୍  କର , ବ କ୍ରୟ  / ଚୟୋରନଲ  ସକ୍ଷମତୋକୁ  ସମର୍ ବନ କର  

ରପୋେ ବୋଲ  ମୋଧ୍ୟମରର  ବ ଷୟବସୁ୍ତ କୁ ରପ୍ରୋତ୍ସୋ  ତ କର ବୋକ ୁ  ଭୁ ଲ ବ ନୋ   ଁ | 

2. eNewsletters: ମ ୂଲୟ -ରଯୋଗ  ବ  ଷୟବସ୍ତୁ  ଭୋବରର  ନ  ୟମ  ତ  ସମ୍ବୋଦ  ଚ  ଠ  ରର  ଉଦ୍ଧ ୃତ   ଏବିଂ  ଲ ଙ୍କ  ଅନ୍ତଭ ବୂ କ୍ତ  କରନ୍ତୁ  |  

3. Banner Advertising: ଉପରଭୋକ୍ତୋମୋନଙ୍କ  ପୋଇ  ଁକୋଯ ବୟକ ୁ  ଏକ  କଲ  ଭୋବରର  ବ  ଷୟବସୁ୍ତ କ ୁ  ରପ୍ରୋତ୍ସ ୋ  ତ  କର ବ ୋକ ୁ  ବୟୋନର  ବୟବ ୋର  କରନ୍ତୁ  |  

4. Paid Search: େୋରଗବରେଡ୍ କୀ  ବ୍ଦ ଏବିଂ ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ କୋଯବୟକୁ କଲ୍ ଭୋବରର ବୟବ ୋର କରନ୍ତୁ | 

5. Traditional Advertising: ପୋରମ୍ପୋର କ ବ ଜ୍ଞୋପନ ଠୋରୁ ଅନଲୋଇନ୍ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପଯବୟନ୍ତ ପରଦୋନ୍ନତ  ଏବିଂ ଲ ଙ୍୍କ ରଖନ୍ତୁ |. 

 
ଏ   ପୋରମ୍ପୋର କ ଚୟୋରନଲଗଡୁ କ ସ  ତ ରଗୋେ ଏ ପ୍ରସଙ୍ଗ ର ଉଛ  ରଯ ରସମୋନଙୁ୍କ ବ ଜ୍ଞୋପନ ପ୍ରଦୋନ କରୋଯୋଏ ଏବିଂ କମ ୍ବ ଶ୍ୱୋସ ମଲୂୟୋୟନ ର  ଛ  | ତର୍ୋପ , ସୋମୋଜ କ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସ୍ଥୋନ ତ ର ବୋ ପ୍ରୋୟତ earn ଅଜବନ 

କରୋଯୋଏ ଏବିଂ ଆଜ ର ସରନ୍ଦ ଜନକ ରକ୍ରତୋମୋନଙ୍କ ଦ୍ୱୋରୋ ପୋରମ୍ପୋର କ ବ ଜ୍ଞୋପନ ଅରପକ୍ଷୋ ଅଧକି ବ ଶ୍ୱୋସ କରୋଯୋଏ | 

 

ରସୋସ ଆଲ ମ ଡ ଆ-ରେୋକସ ୍ଚୟୋରନଲ ବୟବ ୋର କର , ମୋରକବେମବୋରନ ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀ ଏବିଂ ରକ୍ରତୋ ସମ୍ପ୍ରଦୋୟ ସ  ତ ସିଂରଯୋଗ କରନ୍ତ  ଏବିଂ ଜଡ ତ  ୁଅନ୍ତ : 

1) Twitter, Facebook, LinkedIn Posts and Links –- ବ ଷୟବସୁ୍ତକ ୁରପ୍ରୋତ୍ସୋ  ତ କର ବୋ ପୋଇ ଁରକବଳ ଲ ଙ୍୍କ ବୋ ୋରର, ମୋରକବେମବୋରନ ବୋଧ୍ୟତୋମଳୂକ ଅନୁସନ୍ଧୋନ ଏବିଂ 

ପରୋମ ବର ମଖୁୟ ଉଦୃ୍ଧତୋ ରପୋଷ୍ଟ କରନ୍ତ  | ଏ   ରପୋଷ୍ଟଗଡୁ କ ଅନୟ ସଦସୟମୋନଙ୍କ ଦ୍ୱୋରୋ ପସନ୍ଦ ଏବିଂ ପଠୋଯୋଏ | 

2) YouTube & Slideshare Posts: : ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପ୍ରକୋର ଉପରର ଆଧୋର କର , ମୋରକବେ ିଂ ଦଳ ନ ଦିଷ୍ଟ ସୋମୋଜ କ ଚୟୋରନଲଗଡୁ କ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଅିଂ ୀଦୋର କର ବୋ ପୋଇ ଁବୟବ ୋର କରର 

ରଯପର କ  ଭ ଡ ଓ ପୋଇ ଁୟୁେୁୟବ୍ ଏବିଂ PPT ଏବିଂ PDF ପୋଇ ଁସ୍ଲୋଇଡ୍ ରସୟୋର | 

3) LinkedIn Discussion Groups and Quora: ଅନୁସନ୍ଧୋନ ଏବିଂ ଅନୁସନ୍ଧୋନ ଉପରର ରଗୋଷ୍ ଠୀ ସଦସୟଙ୍କ ମନ୍ତବୟକୁ ଆକୃଷ୍ଟ କର ବୋ ସ  ତ ଅତ ର କ୍ତ ସରୁଯୋଗ, ସରବବୋର୍ତ୍ମ 

ଅଭୟୋସ ଏବିଂ ସମୋଧୋନରର ସ ରଯୋଗ କର ବୋକୁ ମୋରକବେରମୋରନ ନ ର୍ଣ୍ବୟ କରନ୍ତ  ରକଉ ଁପ୍ରମଖୁ ପ୍ରଶ୍ନଗଡୁ କ ଆରଲୋଚନୋ ରଗୋଷ୍ ଠୀକୁ ବୋଧ୍ୟ କର ବ .. 

4) Influencer Links: ମୋରକବେମବୋରନ ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀମୋନଙୁ୍କ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଏବିଂ ଅନୁସନ୍ଧୋନ / ପରୋମ ବ ବ ଷୟରର ଅବଗତ କରୋନ୍ତ , ଅରନକ ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀଙୁ୍କ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ବ ଷୟରର 

ରଲଖବିୋକୁ ଏବିଂ ଉଦୃ୍ଧତ  / ଲ ଙ୍୍କ ରଦଇ ପୋସ ୍କର ବୋକ ୁକ  ର୍ୋନ୍ତ  |
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5) Search Engine Optimization (SEO) – ସନ୍ଧୋନ ଇଞ୍ଜ ନ୍ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସ  ତ ଲ ଙ୍କକୁ ପ୍ରୋଧୋନୟ ରଦଇର୍ୋଏ ଯୋ ୋ ସମ୍ପ୍ରଦୋୟ ପୋଇ ଁସମୟୋନୁବର୍ତ୍ବୀ, ପ୍ରୋସଙ୍ଗ କ ଏବିଂ ମଲୂୟବୋନ ଭୋବରର 

ରଦଖୋଯୋଏ | SEO କ ୁଅଲ ମିୋଇଜ୍ କର ବୋ ପୋଇ,ଁ ମୋରକବେମବୋରନ ତର୍ୋପ  ନ ଶ୍ଚ ତ ର ବୋ ଆବ ୟକ ରଯ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସଠ କ୍ ଭୋବରର େୟୋଗ ୍ର ୋଇଛ  ଏବିଂ ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ କୀ  ବ୍ଦ ଧୋରଣ କର ଛ  | 

ଅତ ର କ୍ତ ଭୋବରର, ମୋରକବେରମୋରନ ନ ଶ୍ଚ ତ କର ବୋକୁ ପଡ ବ ରଯ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଅନୟ-ସ ୍independent ାୋଧୀନ ଏବିଂ ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀ ସୋଇେଗଡୁ କ ସ  ତ ବୟୋକ୍-ଲ ଙ୍୍କ ର ୋଇଛ , ପସନ୍ଦ, ପରଦୋନ୍ନତ  

ଏବିଂ ଲ ଙ୍୍କ ର ୋଇଛ  | 

6) Article Syndication: ମୋରକବେମବୋରନ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ ଏବିଂ ଅନୟୋନୟ ବ ଷୟବସୁ୍ତକୁ ଆେିକ ଲ୍ େମବରର ରୂପୋନ୍ତର କରନ୍ତ , ଏବିଂ ଡ ଜ େୋଲ୍ ଏବିଂ ପ୍ର ଣ୍ଟ୍ ପ୍ରକୋ କମୋନଙୁ୍କ ପ୍ରବନ୍ଧକ ୁବ 

feature   ଷ୍ଟୟ / ରପ୍ରୋତ୍ସୋ  ତ କର ବୋକୁ ପୋଆନ୍ତ  କୋରଣ ରସମୋରନ ଅନୁଭବ କରନ୍ତ  ରଯ ଏ ୋ ରସମୋନଙ୍କ ପୋଠକମୋନଙୁ୍କ ସୋ ୋଯୟ କର ବ | 

 

7) The Bottom Line 

ରଯରତରବରଳ ଜରଣ ରଲଖକ ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ଆେକି ଲ୍ କ ମ୍ବୋ ମୋରକବେ ିଂ 

ବ ଷୟବସୁ୍ତର ଅନୟ ଏକ ଅିଂ  ବ କ  ତ କରନ୍ତ , ଏ ୋ ର ଉଛ  ଚୋବ  ରଯ 

ମୋରକବେ ିଂ ଦଳ ବ ଷୟବସୁ୍ତକ ୁଗତ  ୀଳ କର ବୋ ପୋଇ ଁରଡର ରଭେ ଭ୍ ସଷୃ୍ଟ  

କର  ବ ଷୟବସୁ୍ତକ ୁଏକୋଧକି ଉପୋୟରର ଲ ଭର୍ କର ର୍ୋଏ | ଏ   

ରଣନୀତ ରର ଏକୋଧକି ପୋରମ୍ପୋର କ ଏବିଂ ନୂତନ ଇଣ୍ଟରୋ୍ ଭ୍ି ମ ଡ ଆ 

ରଡର ରଭେ କ୍ସ ସଷୃ୍ଟ  ର ବୋ ଉଚ ତ ଯୋ ୋ ପୋରମ୍ପୋର କ ଏବିଂ ସୋମୋଜ କ 

ଚୟୋରନଲ ମୋଧ୍ୟମରର ରକ୍ରତୋମୋନଙୁ୍କ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସ  ତ ଜଡ ତ କରର |  

 
ଏକ ଗରବଷଣୋ ଭ ର୍ତ୍ କ ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟରୁ ବ ଷୟବସୁ୍ତର ଏକ ଖଣ୍ଡ ଏ   

ଗ୍ରୋେ କ୍ ଚ ତ୍ରଣ ଏକୋଧକି ଚୟୋରନଲ ମୋଧ୍ୟମରର ରକ୍ରତୋମୋନଙୁ୍କ ସିଂରଯୋଗ 

ଏବିଂ ଜଡ ତ କର ବୋ ଏବିଂ ରକ୍ରତୋଙ୍କ ଯୋତ୍ରୋକ ୁସ ଜ କର ବୋ ପୋଇ ଁ

ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେ ିଂ େଳପ୍ରଦତୋକୁ ସୋ ୋଯୟ କର ବୋରର ଏକୋଧକି 

ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପୋଇବୋ ପୋଇ ଁବୟବ ୋର କରୋଯୋଇପୋର ବ |. 
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MEASURING SUCCESS 
ରତଣ ୁଆପଣ ଏ   ସମସ୍ତ କୋଯବୟ କର ସୋର ଛନ୍ତ , ବୋଧ୍ୟତୋମଳୂକ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ସଷୃ୍ଟ  କର ଛନ୍ତ , ଉର୍ତ୍ମ ମତୋମତ ସଷୃ୍ଟ  କର ଛନ୍ତ  ଏବିଂ ଅନୁଭବ କରୁଛନ୍ତ , ଭଲ, ଆପଣଙ୍କ ବ୍ଲଗ ୍ବ ଷୟରର ବ ୁତ ଭଲ, ଠ କ୍? 

ଦୁଭବୋଗୟବ ତ।, ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ୍କ meas ଣସ  ମୋପରଯୋଗୟ ପ୍ରଭୋବ ପକୋଉଛ  କ  ନୋ   ଁଜୋଣ ବୋ ପୋଇ ଁଆପଣଙୁ୍କ ଏକ ଭଲ ଅନୁଭବଠୋରୁ ଅଧକି ଆବ ୟକ | ଏବିଂ ରଯପର  ଆରମ ସମରସ୍ତ ଜୋଣ,ୁ ଏକ 

ଅବ ରତ ବ ନ ରଯୋଗକୁ ଯର୍ୋର୍ବ କର ବୋକ,ୁ ଆପଣଙ୍କ କମ୍ପୋନୀ କ ଛ  ସିଂଖୟୋ ଆବ ୟକ କର ବ | କମ୍ପୋନୀଗଡୁ କ ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ର ସେଳତୋ ମୋପ ବୋ ପୋଇ ଁଏଠୋରର ରକରତକ ସୋଧୋରଣ ଉପୋୟ ଅଛ  (ର ଡ  

ରକୋର ନଙ୍କ “21 ର ଅଲ୍ ବ୍ଲଗ ୍ରମଟ୍ର କ୍ସ ଆପଣଙ୍କ କମ୍ପୋନୀ ଟ୍ରୋକ୍ କର ବୋକ ୁଆବ ୟକ କରର”) 

 

ପ୍ରର୍ରମ, ଆସନ୍ତୁ  ରଦଖବିୋ ଆପଣଙ୍କର CMO କ ’ଣ ଏକ ଉର୍ତ୍ମ ବ୍ ଲଗ ୍ ତ ଆର  କରର : ଧ୍ୟୋନ ଦ ଅନ୍ତୁ ରଯ 

 ୀଷବ ସ ୂଚକ ବ ଷୟବସୁ୍ତର ପ୍ରକୋର  ନୁର ,ଁ  କ ନ୍ତୁ ରସ   ବ ଷୟବସୁ୍ତ  ରକରତ ଜଡ ତ: ଯର୍ୋ ରପୋଷ୍ଟଗ ୁଡ କ 

ଯୋ ୋ ଆପଣଙ୍କ  ରେୋତୋମୋନଙ୍କୁ  ଚ ନ୍ତୋ , ପ୍ରତ କ୍ର ୟୋ ଏବିଂ ପ୍ରତ କ୍ର ୟୋ କର ର୍ୋଏ | ତୋ ୋ  ର ଉଛ  ଫ୍ର ରେନ୍ ସ, 

ତୁମର କଭରକୁ ସବ ବର ଷ    ଳ୍ପ ସ ୂଚନୋ ପୋଇ  ଁତୁମର  ବ୍ ଲଗ ୍ କୁ ସ୍ଥ ର  “ଯ ବୋ” ସ୍ଥୋନ କର |  

 
ଅନୟ ପ୍ରକୋରର ମୋରକବେ ିଂ ଅଭ ଯୋନ ପୋଇ ଁଉର୍ତ୍ରଦୋୟୀ ର ବୋ ଆବ ୟକ ସର୍୍ତ୍ CM ରା, 

CMO ଗଡୁ କ ବ୍ଲଗ ୍ବ ଷୟରର ଆସ ବୋରବରଳ ରସମୋରନ ଅନୟ ମୋରକବେ ିଂ ସ  ତ ନ ଭବର 

କରୁର୍ବିୋ କ ques  ଳଗଡୁ କ ବୟବ ୋର କର ବୋକ ୁଭୁଲ ଯୋଆନ୍ତ  | କୋ  କଁ ? ସରବବକ୍ଷଣରୁ 

ଜଣୋପଡ ଛ  ରଯ ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ର କୋଯବୟକୋର ତୋ ମୋପ ବୋ ପୋଇ ଁ ୀଷବ ରମଟ୍ର କ ୍ର ଉଛ  ପୋଠକ 

ମନ୍ତବୟ | ଅବ ୟ, ମନ୍ତବୟଗଡୁ କ କୋଯବୟକଳୋପ ଏବିଂ ପୋଠକ ରଯୋଗଦୋନର ଏକ ସରଙ୍କତ 

ଅରେ | କ ନ୍ତୁ ଅଧକିୋିଂ  CMO ଗଡୁ କ ବ୍ଲଗ ୍ର ଏକ ବ ସୃ୍ତତ ଆରର ପ read ା ବୋକ ୁଏବିଂ 

ରସମୋନଙ୍କ ଉପରର ମନ୍ତବୟ ରଦବୋକୁ ସମୟ ନ ଅନ୍ତ  କ ? ମ ଁ ୁଏର୍ରିର ସରନ୍ଦ  କରୁଛ  their 

ରସମୋନଙ୍କର ଅଧକିୋିଂ  ଦ ବକଙ୍କ ପର , ରସମୋରନ ରବୋଧ ୁଏ ଲୁଚ  ର  ଛନ୍ତ  |. 

 

ବୋସ୍ତବତୋ ର ଉଛ  ରଯ ଅନୟ ମୋରକବେ ିଂ କ strategy  ଳ ପର , ବ୍ଲଗ ୍ଗଡୁ କ ତୁମର କରପବୋରରେ୍  

ଉରଦ ୟ ସ  ତ ସମୋନ ର ବୋ ଆବ ୟକ | ଏବିଂ ପ୍ରତ ବଦଳରର, ତୁରମ ଏ   ଲକ୍ଷୟ  ୋସଲ କର ଛ କ   

ନୋ   ଁତୋ ୋ ସ୍ଥ ର କର ବୋକୁ ତୁମର ରମଟ୍ର କ୍ ସ ଧୋସଳଖ ଜଡ ତ ର ବୋ ଆବ ୟକ |
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To this end, here are 21 blog metrics to assess your success relative to your marketing objectives. 
 

Metric Description Goal 

Count visits and unique visitors Where do your visitors come from? 

Where specifically do they go on your site? 

Attract your target audience. 

Page Views – Numbers and Activities Which pages and categories attract your readers? 

Where do they click to and where do they leave your 

blog? (Hopefully, you’re sending them into specific 

product-related pages on your website.) 

Track areas of reader interest and show 

contribution to purchase process. 

Time on site What is the average time people spend on the site? 

How much time do people spend on specific pages? 

Get customers to spend a lot of time 

engaged with your content and brand. 

RSS feeds and email lists Measure sign-ups for your RSS fees and email lists 

to determine if the blog is helping you build an online 

following. 

Build an audience for your content. 

Brand-related metrics This encompasses a broad spectrum of branding met- 

rics such as brand recall, favorability, sentiment and 

intent to purchase. This is often tracked via surveys. 

Show brand growth and/or change of 

perception. 

Product information metrics This includes a number of targeted promotion codes 

used and click-throughs to purchase or place in cart. 

Increase sales (also expand cross-sell and 

upsell). 

Call to action Use a call-to-action and a unique promotional code to 

track results. 

Support sales with appropriate content. 
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Metric Description Goal 

Blog-Related Revenues Track sales related to blog content. 

Link to appropriate product pages on your website. 

Upsell on post-purchase support pages. 

Increase revenue generation. 

Search Rankings Is your blog content helping you improve your search 

rankings? Use keywords to create relevant content. 

Be more findable and reduce search 

optimization expense. 

Inbound Links How many sites are linking into your blog? 

How influential are they? 

Improve your SEO efforts. 

Outbound Links How many outbound links do you have? Get attention of experts in your field. 

Intra-Company Links Since links are an important element of showing 

what’s important, do you have links to other relevant 

areas of your site? 

Support search optimization efforts across 

the organization. 

Number of Social Media Shares Count social media shares and note which platforms 

readers use (such as Facebook, Twitter, LinkedIn and 

others like StumbleUpon). 

Expand reach cost effectively and maximize 

earned media from social shares. 

Video or Other Media Downloads 

or Views. 

Instead of relying only on text, liven things up with 

entertaining content such as video, audio, 

presentations and e-books. 

Distribute content to broader audience and 

enhance your brand. Can also be used to 

provide product information and post-pur- 

chase support as well as to expand thought 

leadership. 

Post-Purchase Support See how many people download or read instructions 

for using product. 

Reduce returns, encourage repeat purchases 

and reduce customer service inquiries. 
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Metric Description Goal 

Number of Customer Questions Answered Includes number of posts and number of customer 

questions. Answers to these inquiries can be sourced 

from across your organization. Are new questions 

being submitted? Do their comments need further 

clarification? 

Reduce customer complaints and customer 

service expense. 

Reader Comments and/or Votes Bear in mind that most visitors will only lurk, take 

in your content and take no further action. It’s 

important to show that you’re responsive to readers 

by responding to customers’ comments. (Note: Often 

bloggers account for half of the comments on any 

given blog post.) 

Expand community engagement. 

Community engagement Get prospects, customers and the public to share 

commentary, photographs and videos of your product 

in context. 

Enhance your content and community 

engagement. 

Media Links If you’re creating a positioning platform, one effective 

metric of success is how many media companies and 

bloggers link into your blog as a source of information. 

Get additional executive exposure. 

Number of Posts How much information are you generating? It’s useful 

to have an editorial calendar to keep yourself on track. 

Have fresh content on a regular basis. 

Blog-related Expenses Track costs for your bloggers, editorial staff, 

technology support, design and other areas that may 

affect your blog. 

Assess full cost of blog against other 

communications options. 

 

ମରନରଖନ୍ତୁ ରଯ ପ୍ରରତୟକ ବ୍ଲଗ ୍ଏ   ପ୍ରରତୟକ ରମଟ୍ର କ୍ ଟ୍ରୋକ ୍କର ବୋ ଆବ ୟକ କରନ୍ତ  ନୋ   ଁ| ବୟବସୋୟ ଏବିଂ ମୋରକବେ ିଂ ଲକ୍ଷୟ ପରୂଣ କର ବୋ ପୋଇ ଁତୁମର ବ୍ଲଗ ୍ ୋସଲ କର ବୋକ ୁଲକ୍ଷୟ ରଖରି୍ବିୋ 

ବ ଷୟଗଡୁ କ ଟ୍ରୋକ ୍କର ବୋ କ’ଣ ଗରୁୁତ୍ୱପରୂ୍ଣ୍ବ |
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APPENDIX 

Resources and Tools Library 
ରସଠୋରର ଅରନକ ଉତ୍ସ ଏବିଂ ଉପକରଣ ଅଛ  ଯୋ ୋକୁ କ  ଆପଣ ପ୍ରରତୟକ ଦ ନ ଅଧକିରୁ ଅଧକି ସଷୃ୍ଟ  ର ବୋ ସ  ତ ଆପଣଙ୍କର ବ୍ଲଗ ିଂ ପ୍ରୟୋସକୁ ବ help ାୋଇବୋରର ସୋ ୋଯୟ କର ପୋର ରବ | ଏ   ସିଂଗ୍ର ୋଳୟକୁ ଏକ ପ୍ରୋରମ୍ଭ 

ବ ନୁ୍ଦ ଭୋବରର ବୟବ ୋର କରନ୍ତୁ, କ ନ୍ତୁ ସବବର ଷ ସରବବୋର୍ତ୍ମ ଅଭୟୋସ ପୋଇ ଁଆପଣ ବୁକମୋକବ, ସଞ୍ଚୟ ଏବିଂ ରସ୍କୋର୍ କର ବୋକୁ ଉତ୍ସୋ  ତ କରୁଛୁ ରଯରତର୍ର ଆପଣ ସବବର ଷ ବ୍ଲଗ ିଂ କ act  ଳ ସ  ତ ଅଦୟତନ ର ୋଇପୋର ରବ | 

ଆରମ ମଧ୍ୟ CMI ବ୍ଲଗ ୍ରର ସବବର ଷ ଏବିଂ ସବବରେଷ୍ଠ ସ  ତ ଆପଣଙୁ୍କ ଅଦୟତନ କର ବୋ ଜୋର  ରଖବୁି | 

1) 22 WordPress Plugins for Content Marketers (by Brody Dorland) 

Description: େୋଡବରପ୍ରସ ୍ଏକ ଉର୍ତ୍ମ ଉତ୍ସ, ଏବିଂ ଅରନକ ରଲଆଉେ୍ (ଏବିଂ ଅଣ-ବୟକ୍ତ ଗତ URL) ପୋଇ ଁଏ ୋ ମୋଗଣୋ | ରଯର ତୁ େୋଡବରପ୍ରସ ୍ବ୍ଲଗ ିଂ ଦୁନ ଆ ଉପରର ପ୍ରୋଧୋନୟ ବ ସ୍ତୋର 

କର ଚୋଲ ଛ , ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେରଙ୍କ ପୋଇ ଁଏଠୋରର ଆମର ପ୍ର ୟ େୋଡବରପ୍ରସ ୍ଲଲଗଇନ୍ - ଲଲଗଇନ୍ ଯୋ ୋ ଆପଣଙ୍କର ରେବସୋଇେ୍ କ ମ୍ବୋ ବ୍ଲଗ ୍ର କୋଯବୟକୋର ତୋକୁ ବ extend ାୋଇବ ଏବିଂ 

ଆପଣଙ୍କର ଅନଲୋଇନ୍ ବ ଷୟବସୁ୍ତର ବ ସ୍ତୋର କର ବ |. 

 
2) 2 Things a B2B Needs to Know While Blogging 

Description: ଏ   ଭ ଡ ଓରର, SAS ରୁ ଆଲ ସନ୍ ରବୋରଲନ୍ ବ୍ଲଗ ିଂ କର ବୋ ସମୟରର B2B ବ୍ରୋଣ୍ଡ ଦୁଇେ  ଜ ନ ଷ ଅିଂ ୀଦୋର କର ବୋ ଆବ ୟକ କରନ୍ତ  | 

 
3) 10 Must-Have Content Marketing Templates 

Description: ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେ ିଂ ସ  ତ ଅଧକି ସୋ ୋଯୟ କରୁର୍ବିୋ ଜ ନ ଷ ମଧ୍ୟରୁ ରଗୋେ ଏ ର ଉଛ  ରେମ୍ପରଲେ୍ - ରସ   ରଷ୍ଟପ-୍ରଷ୍ଟପ ୍ଗୋଇଡ୍ ଯୋ ୋ ଆପଣଙୁ୍କ କ ଛ  କର ବୋ ପୋଇ ଁଗତ  କରର | 

ଏଠୋରର 10 େ  ରେମ୍ପରଲେ୍ ଅଛ  ଯୋ ୋ ପ୍ରରତୟକ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ମୋରକବେର୍ ବୟବ ୋର କର ପୋର ବ (CMI ର ମ ରକଲ୍ ଲ ନ୍ ଦ୍ୱୋରୋ ସିଂକଳ ତ) | 

 
4) 10 Blogging Tips for Beginners and Experts (by Joe Pulizzi) 

Description: ମୋରକବେରଙ୍କ ପୋଇ ଁଏ   ତୋଲ କୋ ଏକ ଉତ୍କୃଷ୍ଟ ଯୋଞ୍ଚ ତୋଲ କୋ ଅରେ, ଏବିଂ ଆପଣ ନ ଜ ରପୋଷ୍ଟ ରଲଖବିୋକୁ କ ମ୍ବୋ ପ୍ରସୁ୍ତତ କର ବୋକୁ ପ୍ରସୁ୍ତତ ର ବୋରବରଳ ଚୋଲ ବୋ ପୋଇ ଁଏକ ସ ଜ ତୋଲ କୋ | 

http://www.contentmarketinginstitute.com/author/brodydorland/
http://www.contentmarketinginstitute.com/2011/09/alison-bolen-vide/
http://www.contentmarketinginstitute.com/2011/08/content-marketing-templates/
http://blog.junta42.com/2011/02/blogging-tips-beginners-experts/
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Companies Doing Blogging Right (Case Studies) 
ବ୍ଲଗ ିଂ ଠ କ୍ କରୁର୍ବିୋ କମ୍ପୋନୀରୁ ଉଦୋ ରଣ କ ମ୍ବୋ ରପ୍ରରଣୋ ପୋଇ,ଁ ଏଠୋରର କ ଛ  ରକସ ୍ଷ୍ଟଡ ଗଡୁ କ ରସମୋନଙ୍କର ସରବବୋର୍ତ୍ମ ଅଭୟୋସ,   ଖୋଯୋଇର୍ବିୋ   କ୍ଷୋ ଏବିଂ େଳୋେଳକ ୁଆରଲୋକ ତ କରର | (ଏ   ରକସ ୍

ଅଧ୍ୟୟନଗଡୁ କ ସିଂକଳନ କର ବୋରର ସୋ ୋଯୟ ପୋଇ ଁCMI ର ମ ରକଲ୍ ଲ ନ୍ ୍୍କ ୁଧନୟବୋଦ |) 

 

 The Hair Book Online (Contributed by Chiqui Cartagena) 

ର ୟୋର ବୁକ ୍ଅନ୍ଲୋଇନ୍ ର ଉଛ  ଏକ ବ୍ଲଗ ୍ଯୋ ୋ ରକବଳ ଆପଣଙ୍କ ରକ  ପୋଇ ଁଉତ୍ସଗବୀକୃତ | ଆପଣଙ୍କ ରକ  ବ ଷୟରର ଏକ ପ୍ରଶ୍ନ ଅଛ  କ ? ଜରଣ ଷ୍ଟୋଇଲ ଷ୍ଟଙୁ୍କ ପଚୋରନ୍ତୁ ଏବିଂ ବ୍ଲଗ ୍ରର ଆପଣଙ୍କର ପ୍ରଶ୍ନର 

ଉର୍ତ୍ର ରଦଖନ୍ତୁ ରଯଉମଁୋରନ ରକ କୁ ଭଲ ଭୋବରର ଜୋଣନ୍ତ  - ରଯଉମଁୋରନ ପ୍ରତ ଦ ନ ଏ ୋ ସ  ତ କୋମ କରନ୍ତ  | 

 

ପୋଠକଙୁ୍କ ରସମୋନଙ୍କର ରକ  ଏବିଂ େୟୋ ନ ଆବ ୟକତୋ ସ  ତ ସୋ ୋଯୟ କର ବୋକୁ ବ୍ଲଗ ୍ଅରନକ ବ ଷୟବସୁ୍ତ ପ୍ରଦୋନ କରର | ପୋଠକମୋନଙୁ୍କ ମଲୂୟବୋନ ଏବିଂ ଉପରଯୋଗୀ ବ ଷୟବସୁ୍ତ 

ରଯୋଗୋଇବୋ ଉପରର ଏ ୋ ରକବଳ ଧ୍ୟୋନ ଦ ଆଯୋଇଛ  | ମୋଗୋଜ ନର ମଦୁ୍ରଣ ପ୍ରସଙ୍ଗ ମଧ୍ୟରର ପୋଠକମୋନଙ୍କ ସ  ତ ଜଡ ତ ର ବୋ ପୋଇ ଁଏ ୋ ଏକ ଭଲ ଉପୋୟ, ଯୋ ୋ ସମସ୍ତ ରରଗ ସ ୍ରସଲୁରେ 

ବଣ୍ଟ ତ | ବ୍ଲଗ ୍ଭଲ ଭୋବରର ଦସ୍ତଖତ ର ୋଇଛ  ଏବିଂ ବ ଜ୍ଞୋପନ ସ  ତ ଜମୋ ର ୋଇନୋ   ଁ | ର ୟୋର ବୁକ୍ ଅନ୍ଲୋଇନ୍ ବ୍ରୋରଣ୍ଡଡ୍ ପର ଚୟ ସ  ତ ଫ୍ ଲକର୍, ରେସବୁକ୍ ଏବିଂ ଟ୍ େିର ସ  ତ ଅନୟ 

ଚୟୋରନଲ ସ  ତ ସିଂରଯୋଗ କର ବୋ ମଧ୍ୟ ସ ଜ |. 

 
Here’s what marketers can learn from Hair Book Online: 

• ଜଡ ତ ଗ୍ରୋ କମୋରନ କ hard ଣସ  କଠ ନ ବ କ୍ରୟ ବ ନୋ ମଲୂୟବୋନ ସଚୂନୋ ଚୋ ଁୋନ୍ତ  | 

• ବ ଷୟବସୁ୍ତ ଦ ବକଙ୍କ ବ ଷୟରର ର ବୋ ଆବ ୟକ - ନ ଶ୍ଚ ତ କରନ୍ତୁ ରଯ ଆପଣ ସୋ ୋଯୟକୋରୀ େ ସ ପ୍ରଦୋନ କରୁଛନ୍ତ  | 
•  

ସୋଇେରର ଉପରଭୋକ୍ତୋ ରଯୋଗଦୋନ ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀ ର ୋଇଛ ,  ୋରୋ ୋର  ପର ଦ ବକ ପ୍ରତ  ଭ୍ରମଣରର ଚୋର ରୁ ଅଧକି ପଷୃ୍ଠୋ ୍ ଲକ ୍କର  |. 

 
 

 The Cleanest Line (Contributed by Lisa Petrilli) 

ଏକ ମ ୋନ B2C ବ୍ଲଗ ୍ର ଆମର ପ୍ର ୟ ଉଦୋ ରଣ ର ଉଛ  “୍ ଲନ୍ ଲୋଇନ୍”, “ବୋ ୟ ରପୋଷୋକ କମ୍ପୋନୀର ପୋେୋରଗୋନ ଆର କମବଚୋରୀ, ବନୁ୍ଧ ଏବିଂ ଗ୍ରୋ କଙ୍କ ପୋଇ ଁରେବ୍ ବ୍ଲଗ”୍ ରଯପର  

www.TheCleanestLine.com ରର ଦ ବୋଯୋଇଛ  | 

 

ଏ   ବ୍ ଲଗ ୍ବ ଷୟରର କ’ଣ ଅପ୍ରତୟୋ  ତ ତୋ ୋ ର ଉଛ  ଏ ୋର ଏକ ସ୍ପଷ୍ଟ-ପର ଭୋଷ ତ ମ  ନ, ଦ ବନ ଏବିଂ ରଣନୀତ  ଅଛ  ଯୋ ୋ ସମସ୍ତଙ୍କ “ବ ଷୟରର” ପଷୃ୍ ଠୋରର ରଦଖବିୋ ପୋଇ ଁରଖୋଯୋଇଛ  

|େଳସ୍ୱରୂପ, ବ୍ ଲଗ ୍ମୋଧ୍ୟମରର କ’ଣ କର ବୋକୁ କୋଯବୟ କରୁଛନ୍ତ  ରସ ସମ୍ବନ୍ଧରର ୍ ଲନ୍ ଲୋଇନ୍ ଦଳର ସମରସ୍ତ “ସମୋନ ପଷୃ୍ ଠୋରର” ଅଛନ୍ତ , ଏବିଂ ପୋଠକମୋରନ ଜୋଣନ୍ତ  ରଯ ରସମୋରନ କ’ଣ 

ଆ ୋ କର ପୋରନ୍ତ  - ଏବିଂ ପ୍ରରତୟକ ରପୋଷ୍ଟରର ଅରପକ୍ଷୋ କର ରବ | 

 

କରପବୋରରେ୍ ବ୍ଲଗ ୍ପୋଇ ଁସେଳତୋ ପୋଇ ଁସବୁଠୋରୁ ବଡ ପ୍ରତ ବନ୍ଧକ ର ଉଛ  ମ  ନ୍ ଏବିଂ ବ୍ଲଗ ୍ପୋଇ ଁଦୂରଦୃଷ୍ଟ ର ସ୍ୱଚ୍ଛତୋର ଅଭୋବ | ଏକ ସ୍ପଷ୍ଟ ଦ ବନ ବ ନୋ, ରଣନୀତ ର କ alignment ଣସ  ଆଲୋଇନରମଣ୍ଟ୍ 

ର ୋଇପୋର ବ ନୋ   ଁ- ଏବିଂ ଏ  ପର  ମୋପ ବୋ ରଯୋଗୟ ଲକ୍ଷୟଗଡୁ଼ କ ସ  ତ କ alignment ଣସ  ଆଲୋଇନରମଣ୍ଟ୍ ର ୋଇପୋର ବ ନୋ   ଁ|

http://www.thehairbookonline.com/
http://www.thecleanestline.com/
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 Project Open Kimono – Series from Velocity Partners (Contributed by Doug Kessler) 

ରଭରଲୋସ େ  ପୋେବନରଙ୍କ ବ୍ଲଗ ୍ରପ୍ରୋରଜ୍ି ଓପନ୍ କ ରମୋରନୋ ନୋମକ ଏକ ରପୋଷ୍ଟର କୋଯବୟ କରୁଛ , ଏବିଂ ଏ ୋ ପ୍ରକୃତରର ଏକ ପ୍ରଭୋବ ୋଳୀ ପରୀକ୍ଷଣ ର ୋଇଛ  - ଏବିଂ କର ବୋକୁ ବ ୁତ ମଜୋ | 

ମଳୂତ।, ଦ େ  ବ୍ଲଗ ୍ରପୋଷ୍ଟ (ଏପଯବୟନ୍ତ), ଆରମ B2B ମୋରକବେ ିଂ ମନ ରେରଷ୍ଟୋ ଅଭ ଯୋନ ପଛରର ଆମର ଅନୁଭୂତ  ବୋଣ୍ଟ ଛୁ | ଆରମ ଆମର ଲକ୍ଷୟ ସ  ତ ଆରମ୍ଭ କର ର୍ଲୁି, ତୋପରର କ ଛ  

ପରୀକ୍ଷଣକୁ ଚୋଲ ଗଲୁ - ପଞ୍ଜୀକରଣ ଆବ ୟକ କର  ଆରମ ରକରତ ଡୋଉନରଲୋଡ୍  ରୋଇଲୁ ରଦଖବିୋ ପୋଇ ଁA / B ପରୀକ୍ଷୋ ଅନ୍ତଭବୁ କ୍ତ କର  | 

 

ଗ୍ରୋ କମୋରନ ସୋଧୋରଣତ want ଚୋ ଁୋନ୍ତ  ନୋ   ଁରଯ ଆରମ ରସମୋନଙ୍କ ଅଭ ଯୋନରର ଭ ତର ସ୍କପ ୍ଅିଂ ୀଦୋର କରୁ, କ ନ୍ତୁ ଆରମ ସବବଦୋ ଆମର ନ ଜସ୍ୱ ମୋରକବେ ିଂ କୋଯବୟକଳୋପ 

ବ ଷୟରର ଆରଲୋଚନୋ କର ପୋର ବୋ | ରତଣ ୁଏ   ‘ଜୀବନ୍ତ ମୋମଲୋ ଅଧ୍ୟୟନ’ ପ୍ରକୃତରର  କ୍ତ  ୋଳୀ ର ୋଇଛ  | ଆରମ ନ ଶ୍ଚ ତ ଭୋବରର ଏ ୋକୁ ଅଧକି ପସନ୍ଦ କର ବୁ | 
 

ଅଧକି ଉଦାହରଣ ଚାହ  ୁଁଛନ୍ତ ିକି? ଅତିରିକ୍ତ ବ୍ଲଗିିଂ ଉଦାହରଣ, ଏବିଂ ଅଧକି ପାଇ   100 ବଷିୟବସ୍ତୁଁ ମାର୍କେଟିିଂ ଉଦାହରଣ ଗାଇଡ୍ ର୍ଦଖନ୍ତୁ, ଆପଣଙ୍କୁଁ ର୍େରଣା ର୍ଦବା ଏବିଂ ଆପଣଙ୍କର ସାମ୍ପ୍ରତିକ ପଦର୍େପକୁଁ ବ 

bo ାାଇବାର୍ର ସାହାଯ୍ୟ କରିବା | 

 
 

 

LET’S SUM IT ALL UP: 

Here’s An Recap Of Your Blog’s 

Journey To Success 
 
 
 

Start 1 

2 
Gather 

 

10 Gather & Curate More 

9 Content For Additional Posts 
8 

Leverage for Additional 

Ideas 3 

Get Additional 

7 Solicit 

4 6 Feedback 
5 

Share, Share 

Content Pieces 

 

REPEAT 
Insights Write! Publish 

Edit, Edit, Edit 

Share STEPS 3-10 

http://www.velocitypartners.co.uk/2010/12/01/b2b-analytics-and-forms-open-kimono-part-10/?utm_source=guestpost&utm_medium=cmi&utm_campaign=kimono

