
तकनीक



अंतव तु

°

वचार।

त लक भुगतान श दावली

त लक भुगतान इतना लोक य य  है

त लक भुगतान व ापन

त लक भुगतान व ापन या है

.

प रचय

त लक भुगतान

क वड

अ भयान

लेखक के बारे म

Google AdWords के साथ शु आत करना

त लक भुगतान का सं त इ तहास

.

अंतव तु

भुगतान त लक कैसे काम करता है भुगतान त 

लक व ापन  का उपयोग कस लए कया जाता है

ब डग

.
व ापन समूह और व ापन

.

.

वचार।
°

http://bookboon.com/count/advert/0ba6aa54-2f19-4d35-9ee1-a00400a7e3c6


Google AdWords का बंधन और सुधार

.

.

वचा लत नयम

त लक भुगतान व ापन

.

नकारा मक क वड बं धत करना

अ य लोग फेसबुक व ापन .  gl rv rv baf का उपयोग कैसे कर 
रहे ह

.

त लक भुगतान

.

वेबसाइट ल डग पृ

भू ल यीकरण

दशन नेटवक

वभा जत परी ण व ापन

.

व ेषण एवं रपो टग

.

ग तशील क वड व

अंतव तु

.

.

.

व ापन ए सटशन

फेसबुक व ापन ल यीकरण .  मू य नधारण ट एमपी उ पादन के 

साथ शु आत 

करना कुछ बु नयाद  अनुकूलन यु याँ .   x 

बुकबून व ापन ए टव

प टांक

NY B

ए.सी.सी.सी.ट .आर



गैरेथ एक यो य Google AdWords व ापन पेशेवर और Microsoft adCenter मा यता ा त पेशेवर है।

त लक भुगतान व ापन

काम के अलावा  गैरेथ एक उ सुक गो फर और कार उ साही है जसे या ा करना और लाइव रॉक संगीत देखना पसंद है।

लेखक के बारे म

स गनर

यूके क  सबसे बड़ी व ीय कंप नय  म से एक के साथ एक ड जटल माकटर के प म अपना क रयर शु  करने के बाद  स लबट  चले गए जहां अब वह पे पर लक ट म 
के मुख ह।

गैरेथ मॉगन

स ऑनलाइन भुगतान व ापन  एडं टू एडं ाहक या ा  ै कग और वकास के े  को वक सत करने के लए डेटा का उपयोग करने म मा हर ह।

गैरेथ लगभग  वष  से इंटरनेट माक टग म शा मल है और उसने सैकड़  वेबसाइट  का चार कया है।  म  उ ह ने का डफ़  साउथ वे स म त एक ऑनलाइन 
माक टग एजसी लबट  क  ापना क । यह वसाय यूके म सबसे बड़ी वशेष  इंटरनेट माक टग एज सय  म से एक बन गया है।

स एक यो य Google AdWords व ापन पेशेवर और Microsoft adCenter मा यता ा त पेशेवर है।

http www. लबट माक टग.co.uk

जब वह काम नह  कर रहा होता है या लख नह  रहा होता है  तो स को व नक गटार बजाना  अपने पाक कौशल म सुधार करना और पवतारोहण म अपना हाथ आज़माना 
पसंद है।

हर महीने  लबट  नया भर के  से अ धक वसाय  और संगठन  को उनक  वेबसाइट  पर ै फ़क लाने म मदद करती है। कंपनी पे पर लक व ापन बंधन  ऑग नक 
सच इंजन ऑ टमाइजेशन एसईओ  वेबसाइट कॉपी राइ टग और सोशल मी डया माक टग सेवाए ं दान करती है।

गैरेथ को उ ोग काय म  म इंटरनेट माक टग के बारे म बोलने के लए नय मत प से आमं त कया जाता है और उसने सैकड़  वसाय मा लक  और माक टग पेशेवर  के 
सामने ऐडवड्स ा पत करने से लेकर साम ी रणनी त वक सत करने तक के वषय  पर तु त द  है।

त लक भुगतान

लेखक के बारे म



चूँ क दजन  अ य भुगतान त लक लेटफ़ॉम ह  जनम से येक म नय मत प रवतन होते रहते ह  य द आप चाह तो यह काफ  बड़ा और ज टल वषय बन सकता है। य द आप AdWords 

और Facebook व ापन  के संबंध म यहां पढ़  गई हर चीज़ म महारत हा सल कर सकते ह तो आप आसानी से Microsoft adCenter और LinkedIn व ापन  जैसे अ य स टम पर 

इन कौशल  का सफलतापूवक उपयोग कर पाएगंे।

य द आप भ व य म एक भुगतान त लक खाता ा पत करने क  योजना बना रहे ह तो त लक भुगतान को वा तव म कारगर बनाने के लए आपको जो सरल चीज करनी चा हए उन 

पर मेरी सलाह के लए पु तक म दए गए सुझाव  का पालन कर।

गैरेथ मॉगन

मुझे आशा है क इस लघु पु तक को पढ़ने के अंत तक  आप समझ जाएगंे क य  एक व ापनदाता के प म  त लक भुगतान एक ऐसी चीज़ है जसे अपनाया जाना चा हए और कसी 

संगठन के लए पया त च पैदा करने के लए उपयोग कया जाना चा हए  चाहे वह उ त ांड ए सपोज़र  नए वसाय के मा यम से हो पूछताछ या अ त र  ब ।

यह पु तक त लक भुगतान पर काश डालती है और यह कैसे तेजी से नया म व ापन का सबसे अ धक उपयोग कया जाने वाला प बन गया है।

जब म इस पु तक को लखने जा रहा था  तो म इसे स ांत  से भर नह  देना चाहता था  और अंत म आपको यह कहते ए छोड़ देना चाहता था क यह सब ठ क है और अ ा है  ले कन 

अब या  और म चरण दर चरण उपयोगकता मैनुअल लखने से भी बचना चाहता था  य क वहां पहले से ही ब त सारे अ े  उपयोगकता मैनुअल मौजूद ह। इसके बजाय  मने इन हाउस 

ऑनलाइन माक टग मैनेजर और पे पर लक व ापन सलाहकार दोन  के प म अपने अनुभव को कॉल करने का फैसला कया और पे पर लक पर एक सवागीण प र े य पेश करने का 

यास कया  जो इस बात क  जानकारी देता है क पे पर लक य  होता है यह वैसे ही काम करता है जैसे यह करता है  साथ ही शु आती लोग  के लए ावहा रक सलाह भी देता है क 

अ ा दशन करने वाले व ापन अ भयान कैसे ा पत कर और बं धत कर।

त लक भुगतानत लक भुगतान व ापन

म जो वसाय चलाता ं वह एक ऑनलाइन माक टग एजसी है जो अपनी मु य सेवा  म से एक के प म त लक भुगतान बंधन दान करती है। हमने नया भर म सैकड़  वसाय  

के साथ काम कया है और हम अभी तक ऐसा कोई वसाय नह  मला है जो ऑफ़लाइन व ापन  जैसे समाचार प  रे डयो और य  मेल के साथ त लक भुगतान के रटन को बेहतर 

कर सके।

पु तक मु य प से Google AdWords भुगतान त लक णाली पर नज़र डालेगी य क यह न केवल सबसे बड़ा और सबसे लंबे समय से ा पत लेटफाम  म से एक है  ब क यह 

सबसे अ धक सु वधा संप  भी है। एक बार जब हम ऐडवड्स के अंदर और बाहर का पता लगा लेते ह  तो फेसबुक व ापन  को न देखना मूखतापूण होगा  जो पे पर लक स टम क  एक 

नई न ल के बीच मु य खलाड़ी है  जो व ापनदाता  को मु य सोशल मी डया लेटफॉम और पूरी तरह से अलग तरीक  तक प ंच दान कर रहा है। संभा वत ाहक  को ल त करना।

त लक भुगतान का नकारा मक प  यह है क य द आप नह  जानते क आप या कर रहे ह  तो यह आपके माक टग बजट को खच करने का एक अ व सनीय प से तेज़ तरीका हो 

सकता है। चूं क यह इतना सुलभ है  ब त से लोग आव यक शोध करने और बु नयाद  बात सीखने के लए समय बबाद कए बना सीधे इसम कूद रहे ह।

प रचय

 प रचय



पछले एक दशक म  त लक भुगतान न केवल खोज इंजन संप य  को कवर करने के लए वक सत आ है  ब क हर कार क  वेबसाइट भी शा मल ह  जनम बड़ी समाचार और मी डया 

साइट और सभी कार के सामा जक नेटवक  घरेलू नाम  से लेकर वशेष  लॉग और मंच तक शा मल ह।

त लक भुगतान

व ापनदाता उन क वड एकल श द और वा यांश  पर बोली लगाते ह जो उ ह लगता है क उनके ारा पेश कए जाने वाले उ पाद  या सेवा  के लए ासं गक ह।

कई वसाय  के लए  भुगतान त लक को एसईओ क  परेशानी और अ न तता के बना  त काल नंबर  र कग के लए अपना रा ता खरीदने का एक तरीका माना जाता है।

खोज इंजन  ने प रणाम  म हेरफेर को रोकने के लए अ सर थ यास कए और उ ह यह पता लगाने म देर नह  लगी क य द वसाय  ारा प रणाम पृ  से ै फ़क आक षत करने के लए इतना 

समय और पैसा खच कया जा रहा है  तो यहां व ापन ह गे मजबूत टेक अप देख।

बाज़ार और नए उ पाद लॉ च करना।

सच इंजन ऑ टमाइजेशन एसईओ  Google और उसके जैसे अ य लोग  को आपक  वेबसाइट को सर  से बेहतर द शत करने के लए मनाने का एक तरीका है  जो ज द ही माक टग म ण 

म एक मह वपूण त व बन गया और एसईओ उ ोग म व ोट हो गया। वसाय और वेबमा टर अपनी वेबसाइट के दशन को यथासंभव उ  बनाए रखने के लए लगातार लड़ाई और वन

अपमैन शप के खेल म लगे ए थे।

•इसे ा पत करना व रत है और यह अ सर त काल प रणाम दखाना शु  कर देता है  जससे यह नए परी ण के लए ब त अ ा बन जाता है

•यह पूरी तरह से केलेबल है। सभी आकार के संगठन  और बजट के अनु प अ भयान ा पत कए जा सकते ह।

जब खोज इंजन  ने पहली बार उपयोगकता  को आक षत करना शु  कया  तो वसाय  ने थम पृ  प रणाम  म ब  के अवसर देखे।

पारंप रक अथ म  त लक भुगतान व ापन  ायो जत ल टग  आमतौर पर खोज इंजन के ऊपर और नीचे दा  ओर पाई जाती है  एक नीलामी आधा रत णाली है जो वसाय  को संभा वत 

ाहक  ारा दज कए गए खोज श द  के आधार पर व ापन द शत करने क  अनुम त देती है। .

आपके ब  संदेश को पढ़ने के बाद  जो ऑफर दया गया है उसे खरीदने क  काफ  संभावना है।

•इसक  पांतरण दर उ  ह। व ापन देखकर आने वाले व ज़टर  ने लक करने का वक प चुना है

त लक भुगतान व ापन या है

•यह बेहद ल त है. आप व ापन सेट कर सकते ह ता क वे आपके वसाय का चार केवल उन लोग  तक कर जो आपक  पेशकश म च रखते ह। इसका मतलब यह है क 

अ न ु क पा टय  के लए व ापन पर बबाद होने वाली धनरा श यूनतम है।

फर  जब कोई  इन खोज श द  को खोज इंजन म दज करेगा  तो व ापन दखाई देगा। जब उपयोगकता व ापन पर लक करता है तो उ ह सीधे व ापनदाता क  वेबसाइट पर भेज दया 

जाता है। उ मीद है  उपयोगकता कोई उ पाद खरीदेगा या कसी सेवा के बारे म पूछताछ करेगा  जससे व ापनदाता को अपने नवेश पर रटन मलेगा।

त लक भुगतान व ापन

एक व ापन ा प जो बमु कल एक दशक पुराना है  वेबसाइट  पर ै फ़क लाने का नया का सबसे लोक य तरीका बन गया है  और यह देखना आसान है क य

 भुगतान त लक व ापन या है

त लक भुगतान कैसे काम करता है



• कसी काय म  जैसे संगीत काय म या रैली के लए च पैदा करना

•इं ेशन  एक व ापन का दशन। इं ेशन क  सं या कसी व ापन को कतनी बार द शत क  जाती है

त लक भुगतान व ापन

• ांड पहचान बढ़ाना या ांड त बदलना

खोज प रणाम  म परोसा जाता है.

•बाजार अनुसंधान

त लक भुगतान व ापन या है

• लक ू रेट सीट आर   इं ेशन क  सं या को लक क  सं या से वभा जत कया जाता है। उतना ही ऊँचा

केवल जब कसी व ापन पर लक कया जाता है तो व ापनदाता शु क लेता है  इस लए इसे भुगतान त लक  नाम दया गया है। य द उपयोगकता व ापन पर लक नह  करते ह तो 

व ापनदाता से कोई शु क नह  लया जाता है  जसका अथ है क वे वा तव म अपने ल त बाजार  म मु त म व ापन द शत कर रहे ह।

•संगठन  के लए कमचा रय  क  भत  करना  या शै क त ान  के लए छा  क  भत  करना

CTR  आपका व ापन उतना ही बेहतर दशन करेगा।

त लक भुगतान एक नीलामी आधा रत णाली है  सं ेप म  एक व ापनदाता एक आगंतुक के लए जतना अ धक भुगतान करने को तैयार होता है  उसका व ापन उतना ही अ धक द शत 

होता है। यह जानना मह वपूण है क Google अपने खोज प रणाम  म व ापन  के लए मू य नधा रत नह  करता है। वे बाज़ार ारा तय कए जाते ह और उ पाद या सेवाए ँ जतनी अ धक 

लाभदायक ह गी  व ापनदाता ै फ़क के लए उतना ही अ धक भुगतान करने को तैयार ह गे  इस लए उ  पद पर द शत होने क  लागत उतनी ही अ धक होगी।

•राजनी त  धम आ द को बढ़ावा देना।

•मू य त लक सीपीसी   वह रा श जो आप भुगतान करते ह जब कोई  कसी व ापन पर लक करता है।

•पीआर संदेश  को बढ़ावा देना और नकारा मक ेस का मुकाबला करना

•औसत त  प रणाम  म वह त जहां आपका व ापन सामा य प से दखाई देता है।

अ धकांश भुगतान त लक व ापन उ पाद  और सेवा  क  ब  उ प  करने के लए होते ह। बीमा बेचने से लेकर सीज़न के अंत म कपड़  क  ब  तक  य द आप इस पर पैसा खच कर 

सकते ह  तो AdWords पर आमतौर पर ऐसे व ापन होते ह जो आपको अपना पैसा खच करने के लए े रत करने क  को शश करते ह।

•बोली  वह अ धकतम क मत जो आप एक लक के लए चुकाने को तैयार ह।

ले कन यह केवल उ पाद  और सेवा  क  ब  नह  है जसके लए आप लोग  को क वड पर बोली लगाते ए देखगे। त लक भुगतान के लए जन कुछ चीज़  का उपयोग कया जा सकता 

है उनम शा मल ह

•उ पाद ख़रीदना वां छत व ापन

त लक भुगतान और इस पु तक  को समझने के लए कुछ मुख श द ह ज ह आपको जानना आव यक है

त लक भुगतान

त लक भुगतान श दावली

त लक भुगतान व ापन  का उपयोग कस लए कया जाता है

च   बीपी ने जनसंपक उ े य  के लए ऐडवड्स व ापन  का उपयोग कैसे कया इसका एक उदाहरण



त लक भुगतान व ापन

GoTo.com  एक ऑनलाइन व ापन कंपनी जसे बाद म Yahoo ारा खरीद लया गया  को त लक भुगतान व ापन क  अवधारणा तैयार करने का ेय दया जाता है।  म  कंपनी ने 

वसाय  को Yahoo  म शीष पर रखने के लए उनसे शु क लेना शु  कया। खोज प रणाम  हर बार कसी के लक करने पर भुगतान कया जाता है।

जैसे ही यह हो रहा था  अ य मु य अं ेजी खोज इंजन  या  और माइ ोसॉ ट  अपने पे पर लक स टम भी बना रहे थे और प र कृत कर रहे थे। GoTo.com मॉडल पर आधा रत जो आगे चलकर 

ओवरचर और फर Yahoo  सच माक टग बन गया  Yahoo  यह काफ  लोक य णाली थी और माइ ोसॉ ट ने अपने वयं के एडसटर मॉडल के मा यम से बग के खोज प रणाम  म व ापन डाले। 

हालाँ क इनम से येक एक श शाली भुगतान त लक णाली है  या  का उपयोग  और बग सच इंजन हमेशा Google क  तुलना म ब त कम रहे ह  जसका अथ है क उनका त लक 

भुगतान लेटफ़ॉम बाजार म अ णी त का आनंद नह  लेता है या डफ़ॉ ट स टम नह  बनता है।

GoTo.com णाली के बाद ज द ही AdWords  भुगतान त लक PPC  लेटफ़ॉम आया  जसे Google ने अपने वयं के खोज प रणाम  के लए व ापनदाता  को आक षत करने के लए 

बनाया था। जैसे ही Google इंटरनेट उपयोगकता  के लए डफ़ॉ ट खोज इंजन बन गया  AdWords व ापनदाता  के लए डफ़ॉ ट PPC लेटफ़ॉम बन गया और व ापन  क  मा ा आसमान छू 

गई।  के उ राध से  AdWords म अभूतपूव वृ  ई है और नया के अ धकांश ह स  म यह अब मु य ान है जहां वसाय अपने व ापन पर पैसा खच करने के लए चुनते ह।

त लक भुगतान का सं त इ तहास

 के दशक के उ राध म व ापन के एक नए प का आ व कार कया गया था जसका ज द ही इस बात पर जबरद त भाव पड़ेगा क वसाय अपने माक टग बजट को कैसे खच करते ह और वे 

अपने संभा वत ाहक  को कैसे ल त और संल न करगे।

 म  AdWords ने Google को लगभग $  ब लयन का राज व दलाया।

इस समय तक  व ापन क  नया को पुश  आधा रत के प म प रभा षत कया जा सकता था  ऑफ़लाइन नया म  वपणन संदेश सही दशक  तक प ंचने  उनका यान ख चने और उ ह उ प  

करने के लए वसाय क  ओर लाने क  आशा के साथ भेजे जाते थे। नई ब . जन वसाय  के पास कोई संदेश था जसे वे सा रत करना चाहते थे  उनके लए मु य वक प ट  ट वी  रे डयो और 

डायरे ट मेल थे। इन पारंप रक मा यम  के साथ सम या यह है क न केवल इ ह सट क प से मापना क ठन है  ब क प र य क  तुलना म उ प  रटन अ सर ब त छोटा होता है।

त लक भुगतान

जब क AdWords बमु कल एक दशक पुराना है  स टम म कई बदलाव ए ह और यह केवल Google ही नह  ब क कई वेबसाइट  पर व ापन देने के लए वक सत आ है। कुछ सेकंड और कुछ 

माउस लक के भीतर  व ापनदाता अपने व ापन  को अ य खोज इंजन  और पोटल  पर द शत करना चुन सकते ह जो Google प रणाम  का उपयोग करते ह और दशन नेटवक का चयन करके  

व ापन सभी कार क  समाचार वेबसाइट  लॉग  और मंच  पर द शत हो सकते ह। वे व ापन ज ह आप अपनी पसंद दा वेबसाइट  के ऊपर  कनारे और नीचे देखते ह  जनके बगल म Google 

ारा व ापन  रखे गए ह  उ ह AdWords के मा यम से परोसा जा रहा है।

 के दशक के म य से लेकर अंत तक  खोज इंजन का उपयोग वेब पर ने वगेट करने के डफ़ॉ ट तरीके के प म कया जाने लगा। उस समय  या  मु य खलाड़ी था ले कन युवा Google तेज़ी से 

बाज़ार का एक बड़ा ह सा ले रहा था। इन खोज इंजन  का भारी उपयोग देखा जा रहा था  हर दन लाख  लोग इनका उपयोग कर रहे थे  और यादा समय नह  था जब कसी को खोज इंजन 

उपयोगकता  क  तेज़ी से बढ़ती भीड़ का लाभ उठाने का अवसर दखाई दया।

 त लक भुगतान का सं त इ तहास



त लक भुगतान व ापन त लक भुगतान का सं त इ तहास

अब आप फेसबुक और ल डइन जैसी लोक य वेबसाइट  पर व ापन दे सकते ह। हर बार कसी वशेष खोज श द का उपयोग करने पर व ापन द शत करने के बजाय  ये स टम जनसां यक  के आधार पर 

व ापन द शत करते ह। य द आपका वसाय माक ज़ को कराए पर देता है तो आप ल डइन पर व ापन देना चुन सकते ह और केवल इवट पेशे से जुड़े लोग  को व ापन दखा सकते ह  या आप फेसबुक पर 

उन लोग  को व ापन दे सकते ह जो सगाई कर चुके ह और शाद  क  योजना बना रहे ह।

त लक भुगतान

जब क खोज इंजन पर भुगतान त लक कुछ वष  से मौ लक प से नह  बदला है  वपणन मा यम के प म भुगतान त लक ने एक लंबा सफर तय कया है। सोशल मी डया नेटवक अब ऐसे ान पर ह 

जहां लोग अपना अ धकांश समय ऑनलाइन बताते ह और स  भुगतान त लक मॉडल ज द ही बंद कर दया गया।

त लक भुगतान लगातार वक सत हो रहा है और रा ते म जो भी बदलाव और नए लेटफ़ॉम आ रहे ह  आप न त हो सकते ह क कई वसाय उन पर अपना पैसा खच करने के लए त पर ह गे।



बुकबून का ई लाइ ेरी समाधान मुख है

 त लक भुगतान इतना लोक य य  है

अ धक पारंप रक तरीक  क  तुलना म न केवल व ापन रटन म काफ  सुधार आ  ब क भुगतान त लक ने पूछताछ को आक षत करने और ब  करने का एक व रत  
लचीला और जवाबदेह तरीका भी पेश कया।

या आप इस बात म च रखते ह क हम आपक  कैसे मदद कर सकते ह

ईमेल करban@bookboon.com

नए खाते मनट  के भीतर और बना कसी बाधा या अ म भुगतान के सेट कए जा सकते ह  जसका अथ है क एक वसाय ऐसे व ापन बना सकता है जो करोड़  लोग  
तक लगभग तुरंत प ंच सकते ह।

त लक भुगतान

ट वी और रे डयो व ापन जैसे ऑफ़लाइन मी डया का उपयोग वसाय  ारा दशक  से कया जा रहा है  एक सद  से भी अ धक समय से ट व ापन  तो व ापन का यह 
नया प इतनी तेजी से कैसे बढ़ सकता है और कुछ ही वष  म इन वशाल सं ा  से आगे कैसे नकल सकता है

पुश  आधा रत णाली के बजाय  जहां संदेश  को अ सर पहले से तैयार या अ न ु क दशक  तक भेजा जाता है  पे पर लक वसाय  को सही समय पर संभा वत ाहक  
को ख चने  क  अनुम त देता है।

त लक भुगतान व ापन

या भी ब त सरल है. जब तक आप अपने ारा पेश कए जाने वाले उ पाद  और सेवा  के बारे म पाठ क  कुछ पं याँ लख सकते ह तब तक आप शु आत कर सकते 
ह। आपको कसी ा फ़क डज़ाइनर क  ज़ रत नह  है  आपको कसी ट  सेट या मी डया ख़रीदने वाली एजसी क  ज़ रत नह  है। जब तक आपके पास एक वेबसाइट 
और े डट काड है तब तक आप अपने संदेश बाज़ार म डाल सकते ह।

ासं गक खोज इंजन वेरी क वड  दज करने क  संभावना  क  ती ा करके और फर केवल तभी भुगतान करके जब वे उपयोगकता उनक  वेबसाइट पर लक करते ह  
ऐडवड्स जैसे लेटफाम  पर वसाय अ सर नवेश पर रटन उ प  करते ह जो पहले अ ा य था।

अपनी मता को अनलॉक कर

त लक भुगतान इतना लोक य य  है

ई लाइ ेरी

http://bookboon.com/count/advert/5c3c4e24-a43c-4652-b804-a40500b909bc


कम से कम पेशेवर वपणक के लए शायद इन चीज़  से अ धक मह वपूण यह त य है क इस नए तरीके से व ापन पूरी तरह से ैक करने यो य है और अभूतपूव तर का नयं ण दान करता है। सफल अमे रक  वसायी जॉन 

वानामेकर क  स  कहावत म व ापन पर जो पैसा खच करता ं उसका आधा ह सा बबाद हो जाता है  सम या यह है क म नह  जानता क कौन सा आधा  अब चता का वषय नह  है। सभी लक  को यान म रखने और 

व ेषणा मक रपोट म दखाए जाने से  यह देखना आसान है क या काम कर रहा है और या नह । और व ापन  को वभा जत परी ण करने क  मता के साथ साथ दन के समय जब व ापन दखाए जाते ह और वे ान 

जहां वे देखे जाते ह  जैसी चीज़  को चुनने क  मता के साथ  पे पर लक स टम वपणक के लए एक सपना है जो ऑफ़लाइन व ापन करने के लए उपयोग कया जाता है।

त लक भुगतान व ापनत लक भुगतान त लक भुगतान इतना लोक य य  है
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ऐडवड्स
 Google के साथ शु आत करना

च   एक ता लका जो दखाती है क जूते क  कान के लए उ पाद और ांड एक साथ कैसे फट हो सकते ह

Google AdWords के साथ शु आत करना

AdWords के साथ  संरचना मह वपूण है. य द खाता एक ऐसा खाता बन जाता है जो कई देश  और व भ  ऑनलाइन नेटवक  म उ पाद  क  एक ृंखला को कवर करता है  तो आपको यह सु न त 

करना होगा क इसे ने वगेट करना आसान है।

हालाँ क यह एक ब त ही सरल कोण है  कसी भी वसाय  या यहाँ तक क सफ उ पाद  क  एक सूची  को इस तरह से वभा जत कया जा सकता है।

ड काउंट वाले ऑनलाइन जूता खुदरा व े ता के लए यह कैसा दख सकता है  इसका एक उदाहरण यह होगा

म और मेरी ट म अ सर खराब दशन करने वाले खात  को अपने क जे म ले लेते ह और सबसे पहले हम संरचना पर दोबारा काम करते ह। यह मह वपूण है क अपने खाते क  योजना बनाने के लए समय 

नकाले बना सीधे इसम न कूद। एक खाता जो हर जगह मौजूद होता है  अ सर अलग अलग अ भयान  के लए कई क वड द शत करता है  खोज श द  के लए गलत व ापन दखाए जाते ह और बजट 

मूल उ े य से अलग तरीके से खच कया जाता है।

त लक भुगतान

समझने वाली पहली बात यह है क येक AdWords खाते म एक पदानु म होता है. उ तम तर पर अ भयान चल रहे ह. एक अ भयान म कई व ापन समूह होते ह और व ापन समूह  के भीतर 

व ापन और क वड होते ह।

यह एक अलग अवधारणा हो सकती है  ले कन एक खाते क  क पना एक डपाटमटल टोर क  तरह कर। टोर के भीतर उनके पास फन चर अनुभाग  कपड़े अनुभाग और इ  अनुभाग ह  ये अ भयान 

ह गे। इनम से येक क  ब  पर अलग अलग ांड ह गे व ापन समूह  और इन ांड  के भीतर अलग अलग उ पाद क वड  ह गे। येक उ पाद को उसके ांड और उसके वभाग के भीतर वग कृत 

और सं हीत कया जा सकता है।

त लक भुगतान व ापन

. अ भयान

ड काउंट कैटर पलर जूते

ड काउंट नाइके श क

स ते नाइके श क

स ते कैटर पलर जूते

स ते ए डडास ेनर

ड काउंट डॉ. माटस जूते

स ते डॉ. माटस जूते



AdWords से शु आत करते समय  एक व ापनदाता के प म आपको उन सभी उ पाद  और सेवा  को सूचीब  करने के लए समय नकालना चा हए जनका आप व ापन करना चाहते ह और उ ह 

े णय  म वभा जत करना चा हए। े णय  क  सूची के शीष पर  अ भयान  लख। फर इनम से येक ेणी को उप े णय  म वभा जत कर और इ ह अपना व ापन समूह  कह। इस समय क वड या 

व ापन  के बारे म चता न कर।

अपना पहला अ भयान बनाएं  नामक बड़े बटन पर लक न कर। यह उ टा लग सकता है ले कन आपको इस पर मुझ पर भरोसा करना होगा। ऐसा करने से आपको कुछ वशेषता  के साथ एक अ भयान 

बनाने के लए मजबूर होना पड़ेगा ज ह हम डफ़ॉ ट के प म सेट नह  करना चाहते ह।

त लक भुगतान

ऐडवड्स पर जाने के बाद  व ापन शु  करने का वक प चुनने और अपना ान और पसंद दा मु ा दज करने के बाद  आप देखगे

जब आपके पास एक ऐसी सूची हो जससे आप संतु  ह  तो अब एक नया Google खाता बनाने या अपने मौजूदा खाते म लॉग इन करने और ऐडवड्स ा पत करने का काम शु  करने का समय आ गया 

है।

त लक भुगतान व ापन

ये सु वधाएँ  जैसे क ड ले नेटवक  डफ़ॉ ट प से चालू  छोड़ द  जाती ह य क वे Google को ब त सारा पैसा कमाती ह। य द आप ब त सघन प से क त व ापन अ भयान चाहते ह तो बेहतर 

होगा क आप अपना बजट यहां खच न कर। नए व ापनदाता  के लए  ये वक प शायद ही कभी ब  म वृ  का कारण बनते ह  इस लए इसके बजाय  इसे सुर त रख और अनुभवी व ापनदाता  

के लए  अनुभाग के अंतगत उ त अ भयान बनाना  पर लक कर  जहां आपको अ भयान सेट अप न पर ले जाया जाएगा।

यह न

Google AdWords के साथ शु आत करना

च   ऐडवड्स म पहली न  जहाँ आप अपने अ भयान बनाना शु  करते ह



च   अ भयान से टग न

Google AdWords के साथ शु आत करनात लक भुगतान

.

त लक भुगतान व ापन

http://bookboon.com/count/advert/f2956b6f-de32-4930-93ce-a298009452b6


खोज और दशन नेटवक के बीच अंतर

हम दशन नेटवक पर और अ धक चचा करगे और पु तक म बाद म इसका उपयोग बड़े भाव से कैसे कया जा सकता है।

त लक भुगतान

सरा कारण यह है क खोज और दशन नेटवक पर उपयोगकता का इरादा अलग अलग होता है। य द कोई Google पर स ता गाडन फ़ नचर  खोज रहा है और उ ह ड काउंट फ़ नचर रटेलर का 

व ापन दखाई देता है तो न केवल यह ब त ासं गक है ब क वे उस समय बाज़ार म होने और आपू तकता क  तलाश करने क  संभावना रखते ह। हालाँ क  य द कोई  बागवानी के बारे म पढ़ रहा है 

या फ़न चर डज़ाइन  क  छ वय  पर शोध कर रहा है और उसे कोई ऐसा व ापन दखाई देता है जसम उसक  इतनी च है क उस पर लक कर सके  तो उसके अपने पैसे खच करने क  संभावना कम 

होती है य क उसके ख़रीदारी के मूड म होने क  संभावना कम होती है।

म अ सर नए व ापनदाता  को दशन नेटवक पर व ापन देने क  सलाह नह  देता  इसका मु य कारण यह है क आपके व ापन कहां द शत होते ह इसक  सट कता खोज नेटवक क  तुलना म ब त 

क ठन है।

भुगतान त लक व ापन  के साथ आपको पहली बाधा यह पार करनी होगी क ान कतना सी मत है। आपको अपना सामान बेचने के लए यादा जगह नह  मलती है और आपको हर एक प  का 

अ धकतम लाभ उठाना पड़ता है।

दशन नेटवक वेबसाइट  क  एक ृंखला है जहां व ापन उस साम ी के बगल म दखाई देते ह जसे Google उस पृ  पर रखे गए श द  के आधार पर ासं गक मानता है। आप अ सर समाचार साइट  

या लॉग  के नीचे ऐडवड्स व ापन  के साथ Google ारा व ापन  देखगे और व ापन कसी न कसी तरह से आप जो पढ़ रहे ह उससे संबं धत ह गे।

एक बार जब कोई व ापनदाता एक अ भयान बना लेता है  तो उसे एक व ापन समूह बनाना होगा और फर तुरंत अपना पहला व ापन लखना शु  करना होगा।

खोज नेटवक वह जगह है जहां व ापन खोज इंजन प रणाम पृ  के बगल म दखाई देते ह। इसम  प से Google पर क  गई कोई भी खोज शा मल है  ले कन इसम उनके खोज भागीदार  भी 

शा मल हो सकते ह  यानी अ य खोज इंजन जो Google प रणाम दखाते ह  जैसे क AOL।

व ापन समूह  के बारे म सबसे अ  चीज  म से एक यह है क आप कई व ापन  को समान क वड के लए वभा जत परी ण करके आज़मा सकते ह  जस पर हम बाद म चचा करगे।

व ापन समूह  जैसा क नाम से पता चलता है  वे ह जहां समान क वड के साथ उपयोग के लए कई व ापन  को एक साथ समूहीकृत कया जा सकता है।

यहां  आपको अपने अ भयान को नाम देना चा हए  यह चुनना चा हए क आप नया म कहां व ापन द शत करना चाहते ह और आपके ल त बाजार म कौन सी भाषाए ंउपयोग क  जाती ह। फर आप 

उन नेटवक और डवाइस को भी न द  कर सकते ह जन पर वे दखाई देते ह। सही नेटवक चुनना बेहद मह वपूण है और यह सलाह द  जाती है क त लक भुगतान करने वाले सभी नए लोग केवल 

खोज नेटवक चुन।

Google AdWords के साथ शु आत करनात लक भुगतान व ापन

हालाँ क  अभी के लए  एक बार जब आप उन वक प  को चुन लेते ह जो आपके लए सबसे उपयु  ह  तो एक दै नक बजट नधा रत कर जसे आप इस अ भयान के लए बढ़ाना नह  चाहते ह और इसे 

सहेज। अब आपको एक व ापन समूह बनाना होगा और अपना पहला व ापन लखना होगा।

.  व ापन समूह और व ापन



च   व ापन के त व और उपयोगकता  को कहाँ भेजा जाता है

च   एक लेआउट जसका अनुसरण करके श शाली व ापन बनाए जा सकते ह

Google AdWords के साथ शु आत करना

भले ही हमने अभी तक क वड को कवर नह  कया है  ले कन इस तर पर उनके बारे म सोचना मह वपूण है। य द कसी व ापन म क वड शा मल कए गए ह तो जब 
Google व ापन द शत करेगा  तो वह उ ह बो  म दखाएगा। इसका मतलब है क लोग  का व ापन पर यान जाने क  संभावना अ धक है और इससे आपक  ओर 
अ धक ै फ़क आएगा। आदश प से  क वड को व ापन के शीषक और ववरण म शा मल कया जाएगा  हालां क इस नयम का पालन केवल तभी कया जाना चा हए य द 
आप ऐसा कर सकते ह और फर भी भावशाली व ापन लख सकते ह।

लोग  का यान ख चने वाली और उ ह अपनी ओर आक षत करने वाली सश  त ल प लखना अपने आप म एक कौशल है

त लक भुगतान

शीषक र  ान स हत केवल  वण का हो सकता है  और येक ववरण पं  र  ान स हत केवल  वण क  हो सकती है। इसका मतलब यह है क आपके पास 
खोजकता को अपनी पेशकश के बारे म सू चत करने और उ ह अपने त धय  क  वेबसाइट के बजाय अपनी वेबसाइट पर लक करने के लए लुभाने के लए केवल  
अ र ह।

महारत हा सल करने म थोड़ा समय लगता है।

य द आप लंबे श द  के साथ उ पाद या सेवाए ँबेचते ह या लंबे नाम के साथ कसी ान पर वसाय करते ह तो यह मु कल हो सकता है और अ सर आपको जो कुछ भी 
करते ह उसे नए तरीक  से लखने के बारे म सोचने क  आव यकता होती है। ब मघम म एक ऑथ डॉ ट ट उन तीन श द  के साथ अपने व ापन ान का एक चौथाई से 
अ धक उपयोग करेगा और शीषक म उस वा यांश का उपयोग करने म स म नह  होगा य क यह  से अ धक है

त लक भुगतान व ापन

व ापन लखने के लए एक व रत मागद शका के प म  आप इस सू  का उपयोग कर सकते ह  जतनी बार संभव हो सके क वड शा मल करने का यास कर

पा ।

शीषक  यान ख चने वाला लाभ

ववरण   एक अ य लाभ और कारवाई हेतु आ ान
ववरण   त धय  के ान पर आपका उपयोग करने का एक कारण

दशन यूआरएल  वेबसाइट.com keyword



एकमा  उ सजन जसे हम पीछे छोड़ना चाहते ह

च   एक उदाहरण व ापन

ट वी क  ब  बढ़ाने क  चाहत रखने वाली व ुत सामान साइट के लए यह कैसा दख सकता है  इसका एक उदाहरण यह है

यह देखने के लए समय नकाल क त ध  अपने व ापन  म या डाल रहे ह। या आपके पास कोई ऑफर है जो बेहतर हो  या आप कुछ ऐसा करते ह जसे वे हरा नह  सकते  य द आपके पास 

कुछ ऐसा है जो व श  है तो इन चीज़  को व ापन म डाल। कई वसाय इसे सुर त रखते ह और व ापन लखते ह जो बा कय  क  तरह ही पढ़ते ह। कुछ अलग डालने से  जैसे क एक ब ढ़या ऑफर  

काफ  बेहतर लक ू रेट ा त हो सकता है।

Google AdWords के साथ शु आत करनात लक भुगतान

कॉल टू ए न के संबंध म  आप यहां खरीद  अभी ऑडर कर  और आज साइन अप कर  जैसे श द  का उपयोग कर सकते ह  आप सबसे  श द यहां लक कर  का उपयोग नह  कर सकते  

य क Google इसक  अनुम त नह  देता है।

त लक भुगतान व ापन

जागरण



. वा तव म लक ू दर बढ़ाने और अ सर ब  बढ़ाने क  ता का लकता क  भावना पैदा कर  अभी खरीद  कॉल कर

त लक भुगतान व ापन

एक खोजकता का यान आक षत करने के लए दस अ य व ापनदाता  के साथ साथ दस ऑग नक सू चयाँ भी ह। साइट लक और सावभौ मक खोज प रणाम जैसे ट् वटर फ़ ड  वी डयो और छ वयां जैसी चीज भी ह 

जो व ापन  से यान हटाती ह। खोज इंजन प रणाम पृ  एक त ध  े  ह और जब तक आप ऐसा व ापन नह  लख सकते जो यान आक षत करता हो और लक ू को आक षत करता हो  तब तक आप 

परेशानी म रहगे।

अभी  ऑफ़र ज द ही समा त होगा  केवल  ान बचे ह  आ द।

व ापन लखने के लए यहां कुछ सुझाव दए गए ह

Google AdWords के साथ शु आत करना

. यह देखने के लए क मत  और तारीख  का परी ण कर क आपका बाज़ार समय के त संवेदनशील है या क मत के त संवेदनशील है।

हाल ही म  Google ने व ापन  को द शत करने का एक अलग तरीका भी पेश कया है जो खोज प रणाम  के ऊपर दखाई देता है  न क दा  ओर वाले व ापन  के वपरीत। इन व ापन  के लए  सरी पं  शीषक 

के एक अ त र  भाग के प म दखाई दे सकती है  जसका अथ है क जब शीष  ान  पर  उपरो  उदाहरण इस तरह दखेगा

. देखो त ध  या कह रहे ह। या आप अलग दखने के लए अपने व ापन को कसी भ  संदेश पर आधा रत कर सकते ह

. यह देखने के लए तारीख और क मत आज़माए ं क या ये काम करते ह

. अपने क वड को अपने शीषक और ववरण पं य  म से एक म रख

. ड कवर  ए स लोर  कं ोल  लव आ द जैसे भावना मक और रोमांचक श द आज़माए।ं

यहाँ वराम च  मह वपूण है। जब तक पहली वणन पं  पूण वराम   च  या व मया दबोधक च  के साथ समा त नह  होती तब तक वह ऊपर जाकर शीषक म शा मल नह  होगी।

. अपना क वड ड ले यूआरएल के अंत म रख  भले ही वह सट क यूआरएल आपक  वेबसाइट पर मौजूद न हो

. आपको अपने व ापन म व मया दबोधक च  क  अनुम त है। इसका इ तेमाल कर

एक बार जब आप अपना व ापन लख ल तो आप एक दशन यूआरएल और य द आव यक हो तो एक अलग गंत  यूआरएल जोड़ सकते ह। आप अपने होम पेज www.example.com  का उपयोग करना चुन 

सकते ह दशन URL और सव म ल डग पृ  के प म www.example.com

एलसीडी ट वीएस जनवरी ऑफर  गंत  URL के प म. य द ल डग पृ  URL म क वड शा मल ह और यह वण सीमा के भीतर फट बैठता है तो इसे दशन URL के प म भी परी ण करना उ चत है।

.  छूट  और आधी क मत पर ब  जैसे ो साहन ब त अ धक लक ला सकते ह

आप जस उ पाद या सेवा का व ापन कर रहे ह  उसका हमेशा डीप लक रख। व ापन और ब  के बीच अ त र  कदम न रख. हम ल डग पेज  को बाद म देखते ह।

. श द  के सभी पहले अ र बड़े अ र  म लख। उदाहरण के लए ोट्स ेनस सेल

त लक भुगतान

श शाली व ापन लखने के लए  यु याँ

च   वही उदाहरण व ापन ले कन शीष त ा प म

www.example.com/lcd-tvs/january-offers


खोजश द  पर शोध करना और चयन करना

च   ऐडवड्स क वड अनुसंधान उपकरण  गाडन  क वड वचार दखा रहा है

क वड.

याद रखने वाली एक बात परी ण का मह व है। अपने व ापन  को पुराना न होने द. उ ह नवीनतम ऑफ़र से अपडेट रख और नए संदेश  को आज़माते रह।

कसी भी खोज इंजन वपणन अ भयान का सबसे मह वपूण भाग  म से एक क वड अनुसंधान है। य द आप उन क वड को नह  चुनते ह जनका उपयोग लोग करते ह  या वे 
जो ब  या साइन अप क  ओर ले जाएगंे जो आपके मन म ह तो यह सब समय क  बबाद  है  या इससे भी बदतर  पैसे क  बबाद  है।

त लक भुगतान

अ  बात यह है क AdWords म एक अंत न हत क वड टूल है जो खोज श द  को ढंूढना आसान बनाता है।

त लक भुगतान व ापन

एक बार जब आप एक व ापन बना लेते ह  तो पदानु म के अं तम भाग  क वड को जगह पर रखना आव यक होता है। क वड वे खोज श द ह जनके बारे म आपको व ास 
है क आपके बाज़ार के लोग Google पर खोज करते समय उनका उपयोग करगे। जब ये खोज क  जाती ह  तो आपका व ापन चालू हो जाता है और खोज प रणाम  के 
ऊपर या बगल म द शत होता है।

Google AdWords के साथ शु आत करना



Google AdWords के साथ शु आत करनात लक भुगतानत लक भुगतान व ापन

क वड अनुसंधान करने और बोली लगाने के लए खोज श द  का पता लगाने के अ य तरीके भी ह। एक आसान तरीका यह है क आप उन क वड पर गौर कर जनक  आपके त धय  को परवाह 

है। वेबपेज  म अ सर मेटा क वड  होते ह  जो उन खोज श द  क  सूची होती है जनके बारे म पेज है। य द आप उनके वेब पेज  पर राइट लक  करते ह और फर ोत देख  पर लक करते ह  

तो आप इस डेटा को देख पाएगंे।

क वड ेरणा पाने के लए एक और अ  जगह Google ॉप डाउन है। इसम श द टाइप करना शु  कर और यह ॉप डाउन वक प के प म दखाएगा क लोग अ सर या खोजते ह।

च   एक कार वेबसाइट के मेटा डेटा से पता चलता है क इ तेमाल क  गई कार  कार  खरीद  डीलर  आ द ऐसे श द ह ज ह वे मह वपूण मानते ह।

च   Google खोज ॉप डाउन म अ सर उपयोग कए जाने वाले क वड शा मल ह



Google AdWords के साथ शु आत करनात लक भुगतान

व श  उ पाद नाम  पर बोली लगाने से ै फ़क बढ़ेगा जसके ब  म प रव तत होने क  अ धक संभावना है। आईपॉड  जैसे सामा य उ पाद नाम  पर खोज करने वाले लोग  के खरीदारी च  के 

अनुसंधान चरण म होने क  अ धक संभावना है  जब क  जीबी आईपॉड टच  का उपयोग करने वाले लोग  क  उस त म होने क  अ धक संभावना है जहां वे पैसा खच करने के लए तैयार ह। . 

इस कार क  खोज  से न केवल पांत रत होने क  संभावना अ धक होती है  ै फ़क आमतौर पर स ता होता है य क कोई भी आलसी त ध  संभवतः इन सभी क वड को शा मल करने क  जहमत 

नह  उठाएगा।

क वड के बारे म एक बु नयाद  बात जो आपको समझने क  ज़ रत है वह है अलग अलग मलान कार या  सरे श द  म  आप अपने व ापन समूह म कसी श द या वा यांश को इनपुट करने के लए 

अलग अलग तरीके चुन सकते ह। ये मलान कार काफ  ापक और सामा य खोज  और ब त व श  खोज  के लए दखाए जाने वाले आपके व ापन  के बीच का अंतर ह।

त लक भुगतान व ापन

Google अनुशंसा करता है क आप अपने क वड के लए एकवचन और ब वचन दोन  सं करण  का उपयोग कर और गलत वतनी भी बोली लगाने लायक है य क ब त कम व ापनदाता इन शत  

पर बोली लगाते ह। आप अपनी क वड सूची म व भ  कार के श द भी डाल सकते ह  जैसे ऑ टमाइज़ेशन  और ऑ टमाइज़  के साथ साथ ऑ टमाइज़ ।

अपने लाभ के लए कम लागत वाले क वड का उपयोग कैसे कर

क वड मलान कार



अपने क वड को वगाकार को क  म रख अथात क वड  क वड  और आप Google को केवल उसी सट क खोज श द के लए व ापन दखाने के लए कहगे। वा यांश म कोई 

भ ता नह  और खोज म शा मल कोई अ य श द व ापन को गर नह  करेगा।

त लक भुगतान व ापन

. नकारा मक मलान.

यह वह जगह है जहां कसी भी क वड के सामने एक माइनस साइन लगाया जाता है जसके लए आप व ापन नह  दखाना चाहते ह यानी क वड ।

Google AdWords के साथ शु आत करना

AdWords के साथ पाँच अलग अलग मलान कार ह

. संशो धत ापक मलान.

यह नवीनतम मलान कार है. कसी वा यांश या वा यांश के भीतर श द  यानी क वड या क वड  क वड  क वड  के सामने लस च  लगाकर आप ापक मलान से अ धक 

व श  हो रहे ह और Google को केवल ब त ही नकट से संबं धत श द  के लए व ापन द शत करने के लए कह रहे ह।

. ॉड मैच.

यह वह जगह है जहां श द या वा यांश वैसा ही होता है जैसा वह दखता है AdWords म उसे वैसे ही दखाया जाता है जैसे उसे टाइप कया जाता है  यानी क वड  क वड । 

इसका मतलब यह है क Google कसी भी खोज वेरी के लए व ापन द शत करेगा जसम ये क वड या इससे संबं धत क वड शा मल ह गे।

संशो धत ॉड मैच व ापनदाता  क  कई शकायत  के बाद आया क ॉड मैच काफ  अ  खोज वेरी के लए व ापन दखा रहा था और इस लए नवेश पर रटन कम कर रहा 

था।

. वा यांश मलान.

उपरो  हमारे ट वी रटेलर और कुछ खोज श द  के लए कैसे काम कर सकता है  इसका एक उदाहरण यह है क व ापन दखाई देगा

यह वह जगह है जहां आप क वड के चार  ओर उ रण च  लगाते ह यानी क वड  क वड । यह Google को व ापन केवल तभी द शत करने के लए कहता है जब खोज 

वेरी म क वड उसी म म शा मल ह  जस म म आप उ ह सूचीब  करते ह। य द वा यांश के पहले या बाद म अ य श द  का उपयोग कया जाता है तो व ापन अभी भी दखाई 

देगा।

. सट क मलान.

त लक भुगतान

च   एक ता लका जो दशाती है क व भ  मलान कार  के उपयोग का मतलब कैसे अलग अलग खोज  के लए व ापन दखाना होगा।

क वड

स ते एलसीडी ट वी

संशो धत ॉड

स ते एलसीडी ट वी

स ता एलसीडी ट वी

मुहावरा स ता एलसीडी ट वी

एकदम सही स ता एलसीडी ट वी

जाँच अव ध

मेरे पीसी के लए स ता एलसीडी मॉ नटर

मलान के कार

या एलसीडी ट वी को ठ क करना स ता है

चौड़ा

लंदन म स ते एलसीडी ट वी रटेलर



यह सोचना सबसे अ ा है क एक वेबसाइट व ज़टर आपके लए कतना मू यवान है और अभी उस रा श को नवेश कर। एक बार जब व ापन दखना शु  हो जाएगंे  तो आप इसे प र कृत 

करने  खच और ै फ़क तर  को बं धत करने और यह सु न त करने म स म ह गे क आप उन तर  पर बोली लगा रहे ह जो आपके नवेश पर रटन उ प  करते ह।

त लक भुगतान

एक बार जब आप अपने क वड चुन लेते ह  तो आपको एक बोली रा श चुननी होगी। Google के अपने श द  म  आप अपने व ापन क  अ धकतम मू य त लक CPC  बोली नधा रत 

करके उसक  त को भा वत कर सकते ह। यह बोली वह उ तम क मत है जो आप तब चुकाना चाहते ह जब कोई आपके व ापन पर लक करता है। आप नीचे ारं भक बोली दज करगे  

ले कन आप जतनी बार चाह अपनी बोली बदल सकते ह। आरंभ करने के लए अभी बोली लगाने का यास कर  फर बाद म आपके व ापन  के दशन के आधार पर इसे संशो धत कर। सच तो 

यह है क  जब आप अपना खाता सेट कर रहे होते ह  तो यह ह सा काफ  हद तक एक अनुमान होता है। ऐसे उपकरण मौजूद ह जो तय  का अनुमान लगाते ह ले कन अ धकांशतः वे काफ  

ग़लत होते ह।

आपक  बोली रा श नधा रत होने के बाद  आपके व ापन चलने के लए तैयार ह। एक बार व ापन समूह सहेजे जाने के बाद  आपका नया भुगतान त लक व ापन लाइव हो जाएगा और 

ज द ही खोज प रणाम  के ऊपर और कनारे पर दखना शु  हो जाएगा।

एक नया ाहक ा त करने म खच कर। आपक  बोली कभी भी इस आंकड़े से अ धक नह  होनी चा हए.

य द आप सट क मलान के अलावा कसी अ य चीज़ का उपयोग करते ह तो नकारा मक क वड ऐसी चीज़ ह ज ह आपको कसी खाते म नरंतर आधार पर जोड़ना होगा  कुछ ऐसा जसके बारे 

म आगे व तार से चचा क  जाएगी।

उपरो  व ापन के लए  य द आपने कुछ नकारा मक मलान वाले क वड शा मल कए ह  जैसे लंदन  फ स और मॉ नटर तो आपका व ापन लंदन म रटेलर क  तलाश करने वाले  अपने 

ट वी को ठ क करने क  जानकारी या एलसीडी मॉ नटर के बाद कसी को भी नह  दखाएगा। .

•य द आप आगंतुक  क  सं या को लाभ क  रा श से वभा जत करते ह तो आपके पास अ धकतम रा श होगी

• ब  करने म कतने व ज़टर लगते ह

य द यह ऑनलाइन ट वी रटेलर लंदन के बाहर त है तो उपरो  सभी म से केवल सट क मलान ही चकर हो सकता है। हालाँ क  य द आप केवल सट क मलान वाले क वड पर ही टके रहते 

ह तो आप अपने व ापन  के द शत होने क  सं या और इस लए आपक  साइट पर आने वाले ै फ़क क  मा ा को गंभीर प से सी मत कर दगे। यह  पर नकारा मक मेल आता है।

• ब  म कतना लाभ है

Google AdWords के साथ शु आत करनात लक भुगतान व ापन

बो लयां और सम  व ापन बजट तय करते समय आपको कुछ मुख बात यान म रखनी चा हए

ब डग.



एक सफल व ापन अ भयान चलाने का एक मह वपूण ह सा  ले कन जसे अ सर उपे त कया जाता है  वह है वभा जत परी ण व ापन। पारंप रक मी डया म  वभा जत परी ण ब त ज टल 

हो सकता है  जसम अलग अलग व ापन  पर अलग अलग कोड या फोन नंबर का उपयोग कया जाता है  ता क यह देखा जा सके क कौन सी व वधता सबसे बड़ी त या उ प  करती है। 

AdWords के साथ  वभाजन परी ण अ व सनीय प से सरल है  इसे अनदेखा करना आपके जो खम पर है।

त लक भुगतान

इस अनुभाग म  हम व ापनदाता  के लए उपल  कुछ अ धक उ त वक प  के साथ साथ उन चीज  को भी कवर करगे जन पर उ ह अपने व ापन खच पर रटन बढ़ाने के लए नय मत प 

से यान देने क  आव यकता है।

कसी मौजूदा व ापन समूह म होने पर  एक व ापनदाता एक अ त र  व ापन बनाना चुन सकता है जो समान क वड का उपयोग करेगा।

त लक भुगतान व ापन

Google व ापन  को घुमाएगा  ता क आप जो काम करता है उसक  एक त वीर बनाना शु  कर सक। थोड़ी देर बाद आपका डेटा इस तरह दखेगा

Google AdWords का बंधन और सुधार

वभा जत परी ण व ापन.

ऐडवड्स
 Google का बंधन और सुधार करना



वभाजन परी ण के बारे म एक मह वपूण नोट यह है क व ापन रोटेशन कैसे ा पत कया जाना चा हए।

Google म डफ़ॉ ट से टग लक के लए अनुकूलन  है  जहां जो व ापन खुद को वजेता के प म दखाना शु  करता है उसे अ धक बार दखाया जाता है। हालां क यह सुनने म ब त अ ा 

लगता है  ले कन वा तव म यह व ापन के खराब दशन का कारण बन सकता है और अ धक इं ेशन का उपयोग कर सकता है य द इसक  शु आत असामा य प से अ  हो।

त लक भुगतान

परी ण कर और माप  परी ण कर और माप   स दय  पुरानी सलाह जस पर वपणन बनाया गया है वह अब पहले से कह  अ धक आसान है। व ापन  का वभा जत परी ण एक चालू या 

होनी चा हए जहां आप लगातार सही व ापन ढंूढने का यास करते ह।

वभा जत परी ण क  खूबी यह है क यह आपको अपने ल त बाजार से अपने व ापन  पर तुरंत त या ा त करने क  अनुम त देता है। आप अपने ल त बाजार क  त या के आधार पर 

व ापन  को आधा रत करने के बजाय  आप मु य संदेश  ऑफ़र और कॉल टू ए न क  तुरंत पहचान कर सकते ह जो त या ा त करते ह और फर उन पर भ व य के सभी व ापन  को 

आधा रत कर सकते ह।

त लक भुगतान व ापन

य द  अ भयान से ट स न के उ त से ट स भाग के भीतर से  आप इसके बजाय रोटेट  पर व ापन दखाना चुनते ह  तो  बार आपका एक व ापन दखेगा और अ य  इं ेशन के लए  

सरा व ापन दखाई देगा। द शत ह । इसका मतलब यह है क इं ेशन या लक क  एक न त सं या के बाद  आप उ चत न कष नकाल सकते ह क व ापन एक सरे के साथ कैसे त धा 

करते ह।

आदश प से  वभा जत परी ण को दो व ापन  तक रखा जाना चा हए  जहां केवल एक छोटा सा अंतर हो। जो व ापन सबसे खराब दशन करता है उसे रोक दया जाना चा हए और जो सबसे 

अ ा दशन करता है आमतौर पर उ तम लक ू दर  या सबसे कम लागत त पांतरण वाला  को नयं ण के प म उपयोग कया जाना चा हए और इसम थोड़ा बदलाव कया जाना चा हए 

इसके खलाफ त धा करने के लए.

Google AdWords का बंधन और सुधार

च   कैसे एक ही क वड पर अलग अलग व ापन  क  बोली म ब त भ  लक ू दर देखी ग



Google AdWords का बंधन और सुधार

Google AdWords के भीतर  ान के आधार पर यह चुनने क  मता है क आपके व ापन कहां दखाए जाए।ं

त लक भुगतान व ापन

अ भयान से ट स म एक वक प  भू ल यीकरण सु वधाए ँआपको व श  देश  े  और शहर  को ल त करने क  अनुम त देती ह। वक प  म केवल उन देश  क  सूची पर टक लगाना शा मल है 

जनम आप व ापन दखाना चाहते ह  क टम आकार बनाने और उन क ब  और शहर  के आसपास या री चुनने तक जो आपके लए सबसे अ धक मायने रखते ह।

त लक भुगतान

च   एक देश का उदाहरण जसे भू ल यीकरण के मा यम से चुना जा सकता है

. भू ल यीकरण



अपने भ व य को फर से प रभा षत कर

च   क टम आकार का एक उदाहरण जसका उपयोग भू ल यीकरण को और अ धक संक ण करने के लए कया जा सकता है
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और व भ  े  म सां कृ तक अंतर भी भू ल य को कारण देते ह।

एक आगंतुक।

त लक भुगतान व ापन

•इसका उपयोग कुछ े  को बाहर करने के लए भी कया जा सकता है। एक होटल ानीय तर पर स  हो सकता है  ले कन रा ीय तर पर नह  इस लए वह केवल कम से कम  मील र 

से आने वाले यातायात के लए भुगतान करना चाहेगा  जसे भू ल यीकरण ा त करना संभव बनाता है।

अ भयान तर क  से टग म आपको व ापन ए सटशन  का उपयोग करने का वक प दखाई देगा  जो यमान संव न का एक सेट है जो आपके व ापन  को आपके वसाय क  जानकारी के साथ टैग करता 

है।

व ापनदाता  को भू ल यीकरण के एक बड़े नकारा मक पहलू के बारे म जाग क होने क  आव यकता है और वह यह है क खोज इंजन  ारा यह अनुमान लगाने म ु ट होती है क उपयोगकता वा तव म कहां 

ह। चूं क ान मु य प से आईपी पते से नधा रत होता है  इस लए यह अ सर गलत हो सकता है य क आवासीय उपयोगकता  के लए यह वह  होगा जहां इंटरनेट सेवा दाता है  जो अ सर मील  र होता 

है। इस सम या से नपटने के लए ौ ो गक  वक सत क  जा रही है और भू ल यीकरण आज कुछ साल पहले क  तुलना म कह  अ धक सट क है  हालाँ क

Google AdWords का बंधन और सुधार

ऐसे कई कारण ह जनक  वजह से आप भू ल यीकरण का उपयोग करना चाहगे  जनम शा मल ह

यह अभी भी अवां छत ै फ़क का कारण बन सकता है.

•ऐसे वसाय जो केवल ानीय तर पर ब  करते ह  वे इसका उपयोग केवल मील के दायरे के लोग  के लए व ापन दखाने के लए कर सकते ह
उनके सामने के दरवाजे से री.

भू ल यीकरण का उपयोग करते समय  इसे अपने अ य अ भयान  से अलग तरीके से वहार कर और इसे एक नए अ भयान म ा पत कर। व ापन समूह और व ापन सभी समान हो सकते ह  ले कन क वड 

अलग अलग होने चा हए।

•ब रा ीय और रा ीय कंप नयाँ जो कसी नए े  म लॉ च करने क  सोच रही ह  इसका उपयोग गेज करने के लए कर सकती ह

एक सामा य अ भयान म  लंदन म एक गत फटनेस ेनर अपने अ भयान म लंदन पसनल ेनर  और लंदन म गत श ण  क वड का उपयोग करना चुन सकता है। भू ल त अ भयान म  इस 

वसाय को लंदन के आसपास का दायरा चुनना चा हए या अपने ल त बाजार के चार  ओर एक क टम आकार बनाना चा हए और क वड पसनल ेनर  और पसनल े नग  का उपयोग करना चा हए। इस 

तरह  वे यूके म कसी ऐसे  को व ापन द शत कर सकते ह जो लंदन म एक नजी श क चाहता है हो सकता है क वे उस समय र ह  और इस बात क  तलाश म ह  क वे कब लौटगे  या हो सकता है 

क वे लंदन त कसी म  क  ओर से खरीदारी कर रहे ह  लंदन म कोई भी  जो नजी श क क  तलाश कर रहा है ले कन अपनी खोज वेरी म ान का उपयोग नह  कर रहा है।

वहाँ च.

•य द कुछ े  सर  क  तुलना म अ धक मू य संवेदनशील ह तो आप उ ह अलग व ापन दखा सकते ह। धा मक

AdWords अ त र  वक प  क  एक तैयार सूची रखता है जो आपके व ापन  को व श  बना सकता है और आक षत करने क  अ धक संभावना रखता है

त लक भुगतान

.  व ापन ए सटशन

भू ल यीकरण कैसे सेट कर



Google Places उस मान च  के इद गद क त है जो प रणाम  के ऊपरी दाए ंकोने म द शत होता है। वसाय अपनी ऑग नक ान  क  सूची को सर  से ऊपर उठाने के लए ानीय एसईओ 

तकनीक  का उपयोग करते ह  ले कन त लक भुगतान व ापनदाता  को उनका लाभ उठाने के लए बस एक बॉ स पर टक करना होता है।

Google AdWords का बंधन और सुधारत लक भुगतान

य द आपके पास Google ल सूची है तो आप व ापनदाता  को अपने वसाय का ान दखाने के लए डेटा का उपयोग कर सकते ह।

जब कोई उपयोगकता कसी ान क वड का उपयोग करके खोज करता है  आमतौर पर कसी शहर या काउंट  का नाम  Google मान च  द शत करता है और जै वक प रणाम उसके भीतर पन पॉइंट 

कए जाते ह। ासं गक AdWords व ापनदाता जो इस व ापन ए सटशन को चुनते ह  वे भी लाल पन क  तुलना म नीले पन के साथ दखाई देते ह।

त लक भुगतान व ापन

ान व तार

च   एक उदाहरण क कैसे एक कानूनी फम अपने व ापन को अलग दखाने के लए ानीय ए सटशन का उपयोग करती है

च   उपल  व ापन ए सटशन  अ भयान वक प  म चयन यो य



जो वसाय ऑनलाइन उ पाद बेचते ह  उनके पास एक मु त  अमू य टूल तक प ंच होती है जसे Google मचट सटर खाते के प म जाना जाता है।

ान ए सटशन म ानीय ावसा यक पता और फ़ोन नंबर शा मल होते ह. एक अ भयान म अनेक ान  को शा मल कया जा सकता है और उपयोगकता के सबसे नकट वाला ान व ापन म दखाई 

देगा।

मचट सटर ईकॉमस वसाय  को उन उ पाद  क  एक ेडशीट अपलोड करने क  अनुम त देता है जो शॉ पग प रणाम  के अंतगत आते ह जो अ सर कसी भी उ पाद से संबं धत खोज  के लए ऑग नक 

प रणाम  के शीष के पास पाए जाते ह।

त लक भुगतान

ान ए सटशन Google खोज प रणाम  तक ही सी मत ह  साथ ही Google मान च  प रणाम  म भी द शत होते ह  हालाँ क व ापन अभी भी Google खोज और दशन नेटवक के भीतर अ य 

खोज इंजन  पर दखाए जाएगंे  य द वे स म ह
ले कन ानीयकरण सु वधा  के बना।

त लक भुगतान व ापन

एक AdWords व ापनदाता उ पाद व ापन ए सटशन के साथ मचट सटर खाते म रखे गए डेटा का उपयोग कर सकता है। कब

उपयोगकता उन क वड पर खोज करते ह जो खाते के भीतर उ पाद  से मेल खाते ह  छ वयां गर हो जाती ह और ववरण और क मत व ापन के नीचे ॉप डाउन वक प के प म दखाई जाती ह।

Google AdWords का बंधन और सुधार

उ पाद व तार



त लक भुगतान Google AdWords का बंधन और सुधार

जैसा क आप देख सकते ह  जब कोई उपयोगकता ॉप डाउन का चयन करता है  तो व ापनदाता कसी भी अ य व ापनदाता क  तुलना म व ापन अचल संप  का कह  अ धक आनंद लेता है।

उ पाद ए सटशन Google खोज नेटवक तक ही सी मत ह और उनके खोज भागीदार  या दशन नेटवक पर उपल  नह  ह।

साइट लक क वड समृ  लक ह जो कुछ व ापन  म ववरण और यूआरएल के बीच दखाई देते ह।

त लक भुगतान व ापन

साइट लक ए सटशन

च   टे को उ पाद ए सटशन का उपयोग कैसे करता है इसका एक उदाहरण



त लक भुगतान Google AdWords का बंधन और सुधार

जो व ापनदाता साइट लक वक प का उपयोग करना चुनते ह  उ ह अपने व ापन  को अपनी वेबसाइट के अ धकतम चार अ त र  पृ  से लक करने क  अनुम त होती है  जसका अथ है क वे 

खोजकता  को उस पृ  पर भेज सकते ह जसे वे वयं सबसे अ धक ासं गक मानते ह।

यह ांड से संबं धत श द  और सामा य क वड का उपयोग करके क  गई खोज  के लए वशेष प से अ  तरह से काम करता है  य क खोजकता को अभी तक पता नह  चल सकता है क वे 

वा तव म या खोज रहे ह। माट व ापनदाता इस अवसर का उपयोग खरीदारी या के ारंभ म ही खोजकता को पकड़ने और उ ह व श  उ पाद या सेवा पृ  पर भेजने के लए कर सकते ह  

ज ह त धा देखने से पहले त या मल जाएगी।

ऑफ़र को बढ़ावा देने के लए साइट लक का भी उपयोग कया जा सकता है। एक साथ कई ो साहन द शत करके  आप उपयोगकता  को वह चुनने देते ह जो उनके लए कुछ मायने रखता है  न 

क अनुमान लगाने या उनके रोटेशन पर दखाए जाने वाले अ ासं गक व ापन के कारण उ ह खोने का जो खम उठाने के बजाय।

त लक भुगतान व ापन

च   ऑफ़र और सौद  को बढ़ावा देने के लए ैवल कंप नयां साइट लक का उपयोग कैसे करती ह इसका एक उदाहरण

च   एक व ापनदाता के लए द शत होने वाले चार नीले साइट लक का उदाहरण। यान द क ये सामा य खोज श द के लए कैसे दखते ह और 
साइट के अ धक व श  अनुभाग  पर ै फ़क को कैसे फ़ टर करते ह।



संभा वत ाहक  को व ापन से सीधे आपके वसाय को कॉल करने क  अनुम त देकर  आप कसी भी संभा वत बाधा और मु  को दर कनार कर देते ह जो अ यथा उ ह ऐसा करने से रोक सकते ह  

जैसे लंबी वेबसाइट लो डग समय या संपक ववरण खोजने म क ठनाई।

य द कॉल ए सटशन का उपयोग करने वाला कोई व ापनदाता ान ए सटशन का भी उपयोग करता है  तो उनके व ापन म अ सर एक लक करने यो य फ़ोन नंबर भी दखाया जाएगा।

त लक भुगतान

संपूण इंटरनेट ाउज़र वाले माटफ़ोन और मोबाइल उपकरण  के बढ़ने का मतलब है क ब त से लोग चलते फरते भी खोज करते ह।

कॉल ए सटशन खोजकता  को कसी व ापन पर लक करने और वसाय को तुरंत और वचा लत प से फ़ोन कॉल करने म स म बनाते ह।

त लक भुगतान व ापन Google AdWords का बंधन और सुधार

च   कॉल ए सटशन का उपयोग करते ए डेल व ापन का एक उदाहरण

कॉल ए सटशन



व े ता रे टग ए सटशन

. ग तशील क वड व

च   एक उदाहरण दखाता है क कतनी ईकॉमस साइट पहले से ही व े ता रे टग का उपयोग करती ह

य द कोई उपयोगकता समी ा  पर लक करता है तो इसे लक के प म नह  गना जाएगा और व ापनदाता से शु क नह  लया जाएगा।

जन व ापनदाता  के पास सैकड़  उ पाद ह ज ह वे द शत करना चाहते ह  उनके लए अलग अलग व ापन समूह और क वड सू चयाँ ा पत करने के साथ साथ येक के लए अ तीय 

व ापन लखना अ व सनीय प से समय लेने वाला हो सकता है। हजार  उ पाद  वाले व ापनदाता  के लए  यह असंभव हो सकता है  न केवल इसम शा मल यास के कारण  ब क एक 

व ापनदाता के पास कतने अ भयान हो सकते ह  इस पर तबंध के कारण भी त अ भयान  व ापन समूह  के साथ  अ भयान क  सीमा है ।

साथ ही  य द आपके कुछ उ पाद  को दजन  अलग अलग तरीक  से खोजा जा सकता है  फर भी आप व ापन म सभी क वड द शत करने के आदश को पूरा करना चाहते ह तो आप या करगे  

एक या दो वण  के हसाब से भ भ  दजन  व ापन लखना ब त काम है

कसी भी ईकॉमस वसाय  के लए यह सलाह द  जाती है क वे खुश ाहक  को अपने वसाय के लए सकारा मक समी ा छोड़ने के लए ो सा हत करना शु  कर  ता क वे इस व ापन 

ए सटशन का लाभ उठा सक।

त लक भुगतान

य द कोई व ापनदाता Google को अपने वसाय क  समी ाए ँ द शत करने क  अनुम त देने का वक प चुनता है तो वे अपने व ापन  के मु य भाग और URL के बीच व े ता रे टग  सतारे  

द शत करने क  राह पर ह गे।

एक बार जब कसी व ापनदाता के पास Google उ पाद खोज णाली के भीतर तीस से अ धक सतारा या उ तर समी ाए ँहोती ह  तो उनक  रे टग व ापन  म द शत होगी।

त लक भुगतान व ापन

काम का।

इन तय  म व ापनदाता  के लए Google के पास एक समाधान है  डायना मक क वड इंसशन। डीकेआई आपको Google को उपयोगकता के खोज श द को व ापन शीषक  मु य भाग 

या दोन  म वचा लत प से डालने के लए कहने क  अनुम त देता है। डीकेआई का उपयोग करने के लए  आपको इसे अपने व ापन के उस ह से म डालना होगा जहां आप क वड दखाना चाहते 

ह

क वड वैक पक क वड

Google AdWords का बंधन और सुधार



सोनी साइबर शॉट कैमरा

त लक भुगतान

सोनी DSC TX  साइबरशॉट
सोनी ड जटल साइबरशॉट कैमरा

इस व ापन समूह म मौजूद क वड म ये शा मल हो सकते ह

इसके बाद Google व ापन को उसी सट क खोज श द के साथ दखाएगा जसका उपयोग KeyWord alternative Keywords  अनुभाग के ान पर कया गया है। य द 
खोज वेरी ब त लंबी है और शीषक या मु य भाग को उसक  वण सीमा से अ धक बा य करती है  तो यह डफ़ॉ ट वैक पक क वड  का उपयोग करती ह।ै

क वड सोनी ड जटल कैमरा

सोनी साइबरशॉट ड जटल कैमरे बेचने क  इ ु क ईकॉमस वेबसाइट के व ापन म यह कैसा दख सकता है

और इसी तरह  सैकड़  नह  तो दजन  अ य व वधता  के लए।

जहां यह वैक पक क वड  कहता है  आप एक सामा य श द या वा यांश डालते ह जो क वड सेट का वणन करता है।

DSCTX  कैमरा

Google AdWords का बंधन और सुधारत लक भुगतान व ापन

ड जटल सोनी कैमरा DSC TX

च   व ापन बनाते समय सोनी का उदाहरण कैसा दखता है



क वड  वैक पक क वड  का अथ है क खोज श द म येक श द का पहला अ र बड़े अ र  म है  ले कन व ापनदाता केवल क वड  वैक पक क वड  का उपयोग करके पहले श द के पहले अ र 

को बड़ा करना चुन सकते ह या सभी श द  को छोटे अ र  म छोड़ सकते ह। क वड वैक पक क वड .

त लक भुगतान

डायना मक क वड इंसशन का उपयोग करने से ब ढ़या लक ू दर ा त हो सकती ह। जैसे जैसे उपयोगकता वही चीज़ देखते ह जसे वे खोज रहे ह और  चूं क कई त ध  डीकेआई का उपयोग नह  

कर रहे ह गे  तो आपके व ापन अलग दख सकते ह। इससे व ापनदाता  को भी लाभ होता है य क वे संबं धत क वड क  पूरी ृंखला पर बोली लगा सकते ह और उ ह केवल एक व ापन और एक 

ल डग पृ  क  आव यकता होती है।

एक बात का यान रख क आप अपने व ापन  के द शत होने पर Google को या नयं ण दे रहे ह। जब तक आप केवल सट क मलान वाले क वड का उपयोग नह  कर रहे ह  तब तक आपको 

ापक नकारा मक क वड सू चयाँ बनाने म समय लगाने क  आव यकता है। अ यथा  जैसा क अ सर AdWords के मामले म होता है  Google आपके व ापन  को न केवल कुछ अवां छत खोज श द  

के लए द शत करेगा  ब क वे श द आपके व ापन म भी दखाई दगे

त लक भुगतान व ापन

य द सही तरीके से उपयोग कया जाए तो डायना मक क वड इंसशन समय बचाने म काफ  मददगार सा बत हो सकता है। जब ऐसा नह  होता  तो सभी कार के अजीब और अ त व ापन सामने आते 

ह...

Google AdWords का बंधन और सुधार



त लक भुगतान Google AdWords का बंधन और सुधार

जैसा क पछले अ याय म बताया गया है  नकारा मक क वड व ापन ासं गकता  ै फ़क गुणव ा म सुधार और आपके व ापन नवेश पर उ  रटन उ प  करने के लए मह वपूण ह। नकारा मक 

क वड जोड़ने को व ापन समूह सेट अप म कए गए काय के प म नह  देखा जाना चा हए  ब क बंधन या के चालू भाग के प म देखा जाना चा हए।

AdWords के भीतर अपने नकारा मक क वड के अगले सेट को खोजने का एक आसान तरीका है और वह उन सभी खोज श द  को देखना है जनके लए आपके व ापन दखाए गए ह।

त लक भुगतान व ापन

. नकारा मक क वड बं धत करना

यान द क आ क का नचला व ापन शीषक और मु य भाग क  दोन  पं य  म डीकेआई का उपयोग करता है।

च   जहां एक व ापनदाता उन खोज श द  को देख सकता है जो उनके व ापन को गर करते ह

च   व ापन  का एक उदाहरण जहां डायना मक क वड इंसशन से ऐसे व ापन सामने आए ह जो व ापनदाता शायद नह  चाहते।



मु त सॉ टवेयर डाउनलोड के लए व ापन नह  दखाया जाएगा

त लक भुगतान

मु त डाउनलोड

इसे पहली बार म समझना ब त क ठन हो सकता है मुझे इसे पाने के लए संघष करना पड़ा जब तक क एक सहकम  ने पहली बार इसे मेरे लए नह  नकाला  ले कन यहां एक उदाहरण दया गया 

है क यह एक सॉ टवेयर कंपनी के लए कैसे काम करेगा  बा  ओर श द को नकारा मक म रखा गया है क वड बॉ स.

और सट क मलान खोज श द।

मु त डाउनलोड

नकारा मक क वड का उपयोग करने का एक ब त ही उ त तरीका मलान कार के आधार पर श द  या वा यांश  को अलग करना है। केवल क वड का उपयोग करने के बजाय  जैसा क  

व ापनदाता करते ह  अवां छत वा यांश  को हटाने के लए क वड  और क वड  का उपयोग करने पर भी वचार कर।

मु त डाउनलोड

यह अभी भी मु त डाउनलोड के लए दखाई देगा

इन वेबसाइट  म जो समानता है वह यह है क वे Google AdSense स टम पर साइन अप ह। AdSense एक उपकरण है जो संपूण दशन नेटवक पर व ापन वत रत करता है। कसी साइट 

के पृ  के भीतर कोड डालकर  वेबमा टर साइट के उस ह से को AdWords व ापन लगाने के लए Google को स प देता है। जब कोई कसी व ापन पर लक करता है  तो राज व का एक 

ह सा Google को जाता है और एक ह सा वेबसाइट को जाता है।

दशन नेटवक ब त बड़ा है. इसम सभी कार क  वेबसाइट शा मल ह  जनम नया क  कुछ सबसे बड़ी मी डया कंप नय  और सबसे अ धक उपयोग क  जाने वाली वेबसाइट  से लेकर य  के 

वा म व वाली लगभग अथाह सं या म छोट  वेबसाइट  जैसे वशेष  लॉग और समाचार साइट शा मल ह।

नकारा मक क वड का उपयोग अ भयान तर के साथ साथ व ापन समूह तर पर भी कया जा सकता है। य द आपको कोई ऐसा खोज श द दखाई देता है जसके लए आप नह  चाहगे क आपका 

कोई भी व ापन दखाया जाए तो इसे नकारा मक क वड के अ भयान सेट म जोड़ना तेज़ होगा य क यह उस अ भयान के सभी व ापन समूह  म ले जाया जाएगा।

यह मु त डाउनलोड के लए नह  दखाया जाएगा

यह अभी भी मु त म सॉ टवेयर डाउनलोड करने के लए दखाई देगा

कसी खाते को प र कृत करने के लए यह AdWords के सव म टूल म से एक है। यह देखने के लए नय मत जांच क  जानी चा हए क व ापन वां छत खोज श द  के लए द शत कए जा रहे 

ह या नह । कोई भी क वड जो इं ेशन या लक आक षत करता है जसे आप दोबारा नह  देखना चाहते उसे नकारा मक क वड सूची म जोड़ा जाना चा हए।

Google का कथन है क Google ड ले नेटवक आपके वसाय को बढ़ावा देने के लए वेबसाइट  पर व ापन को आसान और भावी बनाता है। Google क  ऑनलाइन व ापन तकनीक 

आपको लाख  ासं गक वेबसाइट  और Google संप य  पर संभा वत ाहक  के लए टे ट व ापन  छ व और वी डयो व ापन  के साथ व ापन करने क  अनुम त देती है।

एक साथ होने पर यह मु त डाउनलोड के लए नह  दखाया जाएगा

Google AdWords का बंधन और सुधार

दशन नेटवक जसे पहले साम ी नेटवक के नाम से जाना जाता था  वेबसाइट  का एक बड़ा समूह है जो AdWords व ापन द शत करता है।

त लक भुगतान व ापन

यह अभी भी मु त सॉ टवेयर परी ण के लए दखाई देगा

दशन नेटवक.

उ त नकारा मक क वड मलान कार  का उपयोग कैसे कर



पूण जुड़ाव क  श  का अनुभव कर ...

अ धक देर तक दौड़..
आसानी से दौड़...

तेजी से भागना।

च   गा जयन वेबसाइट पर नेटवक टे ट व ापन द शत कर

त लक भुगतान व ापन

दशन नेटवक म शा मल होने से न केवल AdWords व ापनदाता  को व भ  वेबसाइट  पर द शत होने का वक प मलता है  ब क ऐसे कई मा यम भी ह जनम वे ऐसा कर सकते ह। प र चत टे ट व ापन जो हम खोज 

प रणाम  म देखते ह  वे डफ़ॉ ट वक प ह  हालां क व ापनदाता छ व व ापन  रच मी डया और वी डयो व ापन  का उपयोग करना भी चुन सकते ह  जो सभी वेबसाइट  पर बैनर  के प म दखाई देते ह।

 

Google AdWords का बंधन और सुधारत लक भुगतान

रा ते को चुनौती द हम चलाते ह

अ धक पढ़ और आज ही ी ऑडर कर 
WWW.GAITEYE.COM

http://bookboon.com/


बजनेस वीक पर अब तक आए टे ट व ापन  से कह  अ धक।

दशन नेटवक ासं गक व ापन पर आधा रत है  अथात य द कसी वेबपेज क  साम ी कसी व ापनदाता के लए ासं गक है तो उनके व ापन दखाए जाएगंे। इससे व ापन  का ब त श शाली 

ल यीकरण हो सकता है और संगठन  के लए बेहतरीन ां डग और उ  गुणव ा वाला ै फ़क ा त हो सकता है।

त लक भुगतान

अब चीज अलग ह  केवल दशन नेटवक म शा मल होने से  ऐडवड्स व ापनदाता मनट  के भीतर इन साइट  पर दखाई दे सकते ह और लक होने तक एक पैसा भी नह  देना होगा।

व ापनदाता  को दशन नेटवक पर वचार य  करना चा हए  आरंभ करने के लए  यह दस लाख से अ धक वेबसाइट  पर व ापन देने का एक व रत तरीका है। ये वेबसाइट इं डपडट और सीएनएन 

को अपने बीच म गनती ह। परंपरागत प से  इन जैसे संगठन  के साथ व ापन करने के लए हजार  पाउंड  व ापन दलाल  और ब त महंगे व ापन  म यूनतम खच करना पड़ता है।

त लक भुगतान व ापन

दशन नेटवक का उपयोग करते समय अपने ल य  पर वचार करना मह वपूण है। AdWords का यह प  ां डग के लए ब त अ ा हो सकता है य क व ापन अ सर उ  इं ेशन ले कन कम लक 

उ प  करते ह। इसका मतलब यह है क वे आपके ल त बाज़ार  के सामने नय मत प से दखाई देते ह और इसके लए लक पर यादा पैसा खच नह  करना पड़ता। दशन नेटवक भी व श  उ पाद  

को बेचने का एक शानदार तरीका हो सकता है

ड ले नेटवक व ापनदाता  को इस बात पर भी काफ  नयं ण देता है क उनके व ापन कैसे और कहां दखाए जाए।ं आप उन वेबसाइट  को चुनने म स म ह जो आपके व ापन द शत करती ह  

साथ ही उ ह भी जो नह  द शत करती ह  और आप अपने ल त बाजार म व ापन के कार को ल त कर सकते ह। य द आप संगीत े मय  के युवा दशक  को ल त कर रहे ह  तो Last.fm पर 

वी डयो व ापन उनका यान ख च सकते ह

और उन बाजार  या ऐसे बाजार  तक प ंचने क  पेशकश करता है जहां खोज क  वृ  नह  होती।
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च   सोशल मी डया साइट पर एक ड ले नेटवक बैनर व ापन। व ापन के नचले दाए ंकोने म भूरे और सफेद i  पर यान द  जो एक  संकेत है क व ापन दशन नेटवक से ह।



टे ट व ापन काफ  सीधे होते ह और खोज नेटवक व ापन  के समान नयम  का पालन करते ह।

छ व व ापन  के लए आपको आकार और ा प नधा रत करने के लए एक छ व डज़ाइन और अपलोड करने क  आव यकता होगी या आप दशन व ापन का उपयोग कर सकते ह

त लक भुगतान

अ भयान से टग म  आप दशन नेटवक के साथ साथ खोज नेटवक पर भी व ापन दखाना चुन सकते ह। दशन नेटवक व ापन  के लए एक नया  अलग अ भयान शु  करना उ चत है  ता क बजट 

और आँकड़े मज न ह ।

जब आप एक नया व ापन ा पत कर रहे ह  तो आपके पास अपना व ापन कार चुनने का वक प होता है

त लक भुगतान व ापन

ब र...
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च   दशन व ापन ब र छ व व ापन बनाना आसान बनाता है

च   व ापन  के कार जो दशन नेटवक पर बनाए जा सकते ह

दशन नेटवक पर व ापन कैसे सेट कर



कमचारी तधारण और दशन म सुधार अभी शु  कर।
आज ही अपने  कमचा रय  पर अपनी मु त रपोट और व ेषण ा त कर।

कमचारी

ल य  को

अपने को मारो

अवधारण

AdWords म एक लेसमट टूल है जो आपको उन साइट  को चुनने क  अनुम त देता है जन पर आपके व ापन द शत होते ह

हम बंधक  क  को चग क  गुणव ा और फोकस म 
सुधार करके तभा और सीखने और वकास 
ट म  को उनके कमचारी तधारण और वकास 
ल य  को ा त करने म मदद करते ह

अ य वक प  म वी डयो व ापन और ऑ डयो व ापन शा मल ह। ड ले नेटवक के साथ  आपके पास ब त सारे व ापन वक प ह  इस लए आप वह मा यम चुन सकते ह जस पर 

आपके ल त बाज़ार ारा त या देने क  सबसे अ धक संभावना है।

त लक भुगतान

एक बार जब आप अपना व ापन बना लेते ह  तो आपको वे क वड जोड़ने ह गे जनके लए आप ढंूढना चाहते ह। दशन नेटवक एक ासं गक मॉडल  पर बनाया गया है  इस लए जन 

वेब पेज  पर ये क वड ह वे ऐसे ान ह गे जहां आपके व ापन ह गे

कट हो सकता है.

त लक भुगतान व ापन

बात चट।

खोज नेटवक क  तरह ही आप व ापन द शत होने पर उसे प र कृत करने के लए मलान कार  का उपयोग कर सकते ह और श द  को तबं धत करने के लए नकारा मक क वड जोड़ 

सकते ह ता क आपके व ापन उन श द  वाले वेब पेज  के बगल म न दख।
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परफॉमस र ू ो के साथ एक समी ा

एमी  आइए इन काय 
ब  पर चचा कर

व ास नह  हो रहा 
क इसम मुझे केवल  

मनट लगे

ब त ब ढ़या  यह मेरे लए 
ब त अ ा है...

हा जर  म पूरी तरह से 
उ सा हत ँ  अगली 

तमाही का इंतज़ार कर 
रहा ँ

मेरी रपोट ा त कर

http://bookboon.com/count/advert/704976cd-da6c-4f38-9f5a-a2f200ee9849
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वेबसाइट  का चयन काय मता और व ापन के कार के आधार पर कया जा सकता है  जैसे क वी डयो स म साइट और य द यह समाचार फ़ ड साइट है तो मोबाइल स म साइट  आ द।

त लक भुगतान व ापन

आप इनम से कसी भी साइट के वेबसाइट उपयोग के आँकड़े देख सकते ह और फर उ ह चुन सकते ह जो आपके व ापन ल य  के लए उपयु  ह ।

च   लेसमट टूल क वड फूल  से जुड़ी साइट दखा रहा है



आपको लगातार नकारा मक डोमेन के साथ साथ नकारा मक क वड भी जोड़ने चा हए। ऐसी कोई भी वेबसाइट जसके प रणाम व प लक और या पांतरण नह  होता है और कोई भी क वड 

जसके प रणाम व प अ ा ै फ़क नह  मलता है  उ ह तुरंत हटा दया जाना चा हए।

य द आप सामान या सेवाए ँऑनलाइन बेचते ह  तो यह वशेष प से उपयोगी है। उदाहरण के लए  य द आप एक ऑनलाइन बीमा दलाल ह और कोई आगंतुक कार बीमा उ रण पूरा करता है  

ले कन खरीद नह  पाता है  तो आपके पास उस  के साथ जुड़ने का सरा अवसर होता है  जब वह वेब ाउज़ करता है। समान प से  य द उस  ने ब  पूरी कर ली है तो आप उ ह एक 

अलग कार के संदेश के साथ ल त करना चाह सकते ह। हो सकता है क कसी अ य उ पाद को ॉस सेल कर  जैसे क गृह बीमा या उनके कवर के ए सटशन को अप सेल कर  जैसे क गत 

चोट या वाहन टूटना।

त लक भुगतान

अपने व ापन  और उन वेबसाइट  के दशन क  नगरानी करना मह वपूण है जन पर वे दखाई देते ह। जो साइट अ ा दशन कर रही ह उन पर नजर रख और सलाह द  जाती है क उ ह एक 

तरफ ले जाएं  एक अलग अ भयान म डाल द और बाक  का परी ण जारी रख।

रीमाक टग आपके AdWords खाते म ऑ डयंस टैब के अंतगत उपल  एक सु वधा है  जो एक च आधा रत व ापन चैनल है। रीमाक टग आपको उन लोग  तक प ंचने क  अनुम त देगी जो 

पहले आपक  वेबसाइट पर आए थे  य क वे Google दशन नेटवक पर अ य वेबसाइट ाउज़ करते ह।

त लक भुगतान व ापन

यह आपक  साइट के पृ  पर कोड का एक नपेट जोड़कर काम करता है जो उन े णय  से मेल खाता है ज ह आप चा रत करना चाहते ह या छोड़े गए शॉ पग काट से संबं धत ह।

इसका मतलब यह है क आप उन साइट  क  एक सूची बनाना शु  कर दगे जनके बारे म आप जानते ह क वे आपके वसाय के लए काम करती ह और साथ ही अ य साइट  का परी ण भी कर रही ह।
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दशन नेटवक व ापन  का बंधन

रीमाक टग

च   आप वेबसाइट  पर कस कार के आँकड़े देख सकते ह



.  वचा लत नयम
वचा लत नयम  म आपका समय बचाने और अ भयान दशन को बेहतर बनाने म मदद करने क  मता होती है  ले कन इन नयम  को कब और कैसे लागू करना है  यह 

जानना क ठन लग सकता है। उ मीद है क यह अनुभाग उन आशंका  से छुटकारा दलाएगा और आपके वसाय के ल य  के आसपास एक वचा लत रणनी त बनाने म 
आपक  मदद करेगा।

वचा लत नयम आपके संपूण खाते या उसके कसी भाग क  बो लय  बजट या त म प रवतन कर सकते ह। इ ह आपके ारा न द  मै स के आधार पर और जब ये नयम भावी 

ह गे तब गर कया जा सकता है।

इस सु वधा का परी ण करने का मु य कारण आरओआई बढ़ाना है। ले कन प रणाम  को भावी ढंग से मापने के लए  इसे एक अलग अ भयान के प म ा पत कर। इस 
तरह आप अपने संदेश  को गत ल य  के आधार पर तैयार कर सकते ह। Google साम ी नेटवक क  तरह  आप टे ट व ापन  का उपयोग करने तक ही सी मत नह  
ह  आप व भ  बैनर वक प  को आज़माकर अपनी रचना मक तभा को ढ ला कर सकते ह।

त लक भुगतान

जब आप अपने क वड अ भयान  को रीमाक टग के साथ जोड़ते ह  तो आप सम  प से अपने अ भयान  के लए उ  पांतरण देख सकते ह। उदाहरण के लए  य द आपके पास 
ऐसे क वड ह जनका उपयोग आप नह  करते ह य क आपने अतीत म पांतरण नह  देखा है  तो आप इन क वड का उपयोग अपनी साइट पर ै फ़क लाने के लए कर सकते ह 
और फर पांतरण बढ़ाने के लए उपयोगकता को रीमाक टग कर सकते ह।

चाहे आपका उ े य ब  और साइन अप बढ़ाना हो या ांड जाग कता को बढ़ावा देना हो  रीमाक टग सम  पांतरण  म सुधार कर सकती है और आपके 
अ भयान  का एक रणनी तक घटक बन सकती है।

त लक भुगतान व ापन

व भ  कार के नयम ह ज ह आप अ भयान  व ापन समूह  व ापन या क वड तर के आधार पर ा पत कर सकते ह।

.
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°

वचार।

°

वचार।
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नयम  को वचा लत करते समय  सु न त कर क आप अपने नयम के लए एक नाम दज कर ता क जब आप कई नयम चला रहे ह  तो आपको उनके बीच अ धक आसानी से अंतर करने म मदद 

मलेगी। आप अपने नयम को सहेजने से पहले उसका पूवावलोकन कर सकते ह  जससे आप लागू होने से पहले सभी त व  का नरी ण कर सकते ह और हर बार नयम चलने पर एक ईमेल ा त 

करके प रवतन  पर नज़र रख सकते ह।

त लक भुगतान व ापन

इस अनुभाग तक प ंचने के लए  आपको पहले अ भयान के क वड  टैब पर जाना होगा और फर वचा लत  ॉप डाउन मेनू से  यह चुन क आप कब नयम चलाना चाहते ह  जैसे अ धकतम 

सीपीसी बो लयां बदल जब...  या क वड रोक जब...

फर आपके पास चुनने के लए कई वक प होते ह  जसम कुछ चीज होने पर बो लयां बढ़ाना या कम करना शा मल है  जैसे लक ू रेट्स कसी ल य तक प ंचना या इं ेशन एक सीमा को पूरा 

करना जहां आप चाहते ह क व ापन अलग तरीके से वहार कर।

च   वचा लत नयम सेट करते समय चुनने के लए कई वक प

च   वचा लत टैब म वक प  का ॉप डाउन



ऑ टमाइज़र या उ त व ापन शे ू लग। ऐसा जो खम है क ये नयम एक सरे के साथ टकराव करगे और आपको अपे त रटन नह  मलेगा।

•उन सभी श द  के लए क वड बो लयाँ बढ़ाए ँ जनम ब  या छूट  श द शा मल ह

त लक भुगतान व ापन

•अपने नयम  को सहेजने से पहले हमेशा उनका पूवावलोकन कर। इससे आपको यह समझने म मदद मलेगी क प रवतन कस कार भा वत करगे

•खरीदारी के चरम दन  म क वड बो लयाँ बढ़ाए ँऔर अ य दन  म उ ह कम कर। यह या तो उपयोग करके कया जा सकता है

आपका अ भयान  आपके व नदश  के आधार पर आप अपने अ भयान के बड़े ह से म मह वपूण प रवतन कर सकते ह।
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आपके पास पहले से मौजूद डेटा या य द इं ेशन एक न त मू य से अ धक ह तो आप नयम को चलाने के लए सेट कर सकते ह।

वचा लत नयम  का उपयोग करना है या नह  यह तय करते समय कुछ सामा य वचार होते ह

•य द आप इस बारे म अ न त ह क कोई नयम कैसे काम करेगा  तो इसे एक बार  चलाने के लए सेट कर और प रणाम  क  नगरानी कर। एक बार जब आप सेटअप के 

साथ सहज हो जाएं  तो आप उ ह वचा लत प से चलाने के लए सेट कर सकते ह  या तो दै नक या सा ता हक।

•य द आप जानते ह क आपके उ ोग से संबं धत ेस ग त व ध सावज नक त या का कारण बनने वाली है  तो आप इं ेशन वॉ यूम के आधार पर व ापन  को स य करने के लए 

एक नयम नधा रत कर सकते ह। उदाहरण के लए  य द आप एक बंधक दलाल ह और याज दर  पर एक बड़ी कहानी है  तो खोज मा ा बढ़ने क  संभावना है। इस लए य द 

इं ेशन एक न त सीमा तक प ंचते ह तो अपनी अ धकतम सीपीसी बढ़ाने के लए नयम नधा रत करने का मतलब आगंतुक  म वृ  हो सकता है।

•हमेशा अपने नयम  के भाव क  समी ा कर और जहां आव यक हो वहां समायोजन कर। •आपके वसाय और आपके बाज़ार के 

संबंध म बु नयाद  नयम। इस बात से अवगत रह क ै फ़क क  मा ा और झान कैसे बदलते ह

•अपने बजट और बो लय  के लए यूनतम और अ धकतम सीमा का उपयोग कर ता क वे ब त अ धक या कम न ह  जससे अनाव यक प से उ  बो लयां हो सकती ह और 

आपका ै फ़क कम हो सकता है।

•पया त डेटा के आधार नयम। सु न त कर क आपके पास सू चत नणय लेने के लए पया त जानकारी है। यह

स ताह और महीना.

यह आमतौर पर इं ेशन या लक क  सं या पर आधा रत होता है।

नयम बनाने से कई तय  म मदद मल सकती है। यहां कुछ वचार दए गए ह जन पर आप अपने वसाय के लए वचार करना चाहगे

यह सु न त करना मह वपूण है क आप नय मत प से अपने व ापन  के दशन क  समी ा कर और व भ  रपो टग और व ेषणा मक टूल का उपयोग करके  आप यह नधा रत करने म 

स म ह गे क कौन से व ापन और क वड सबसे अ धक लक  सव म लक ू रेट और लीड उ प  कर रहे ह। पांतरण के लए. आपके नवेश पर रटन पर आपका कह  अ धक नयं ण 

होगा।

• तर रहो। आवृ  और तुलना े णय  का उपयोग कर जो एक सरे के अनु प ह । उदाहरण के लए  य द आप हर स ताह बो लयां बढ़ाना चुनते ह  तो आपको इसक  तुलना पछले 

सात दन  के डेटा से करनी चा हए। य द आप पछले चौदह दन  के आंकड़  के आधार पर त दन बो लयां बढ़ाने का वक प चुनते ह  तो आप अपनी बो लयां आव यकता से 

अ धक बार बढ़ाने का जो खम उठाते ह।

•खास पेशकश। वशेष ताव  को बढ़ावा देने वाले व ापन  को लॉ च से पहले देर शाम को स म कया जाना चा हए

•उन अ भयान  पर नयम ा पत न कर जनम अ य बोली बंधन से ट स स म ह  जैसे पांतरण

ऑफ़र लाइव होने पर वे आपके लए तैयार ह।

त लक भुगतान

व ेषण एवं रपो टग.



समूह  व ापन और ल डग पृ  पर।

उन खोज श द  क  समी ा करने के लए जनके लए आपके क वड गर कए जा रहे ह  आपको खोज वेरी रपोट का उपयोग करने क  आव यकता होगी  जैसा क अनुभाग .  म हाइलाइट 

कया गया है। आपको अवां छत वा यांश मल सकते ह जो आपके व ापन  को द शत होने के लए े रत कर रहे ह।

गुणव ा कोर सबसे सामा य श द  म से एक है जसके बारे म आपने AdWords वपणक को बात करते ए सुना होगा य क यह हमारे काय  को ब त अ धक भा वत करता है। उ  क वड 

गुणव ा कोर होने से आपको स ते लक ा त करने म मदद मलेगी और PSTANKIE के लए आपक  औसत त म सुधार होगा

त लक भुगतान

आपको यह सु न त करना होगा क आप उन सबसे ासं गक शत  पर बोली लगा रहे ह जनका उपयोग आपके ाहक करगे। वक ल  या वक ल  जैसे ब वचन  का उपयोग करने के बारे म सोच। 

ान आधा रत श द  वक ल लंदन  या लंदन म वक ल  के बारे म या  कानूनी सेवाएँ  या वक ल  जैसे पयायवाची श द  के बारे म या  हर कोई खोज  का अलग अलग तरीके से उपयोग 

करता है और ऐसे कई वा यांश ह जो ासं गक हो सकते ह। आप जतने अ धक सट क ह गे  आपको दखाए जाने क  संभावना उतनी ही अ धक होगी।

इस तर तक आपके पास पहले से ही ऐसे व ापन समूह और अ भयान होने चा हए जो गहन थीम वाले ह  हालां क व ेषण करते समय और प रणाम  म सुधार करने के लए कुछ चीज  पर यान 

देना मह वपूण है।

त लक भुगतान व ापन

आपके व ापन. य द आपका गुणव ा कोर कम है तो आपको तीन मु य चीज  क  समी ा करने क  आव यकता होगी  व ापन के लए क वड क  ासं गकता gl rv rv baf

उपरो  के संदभ म  य द आपके पास एक ही व ापन समूह म वक ल  और वक ल  श द ह  तो उ ह अपने वयं के व ापन समूह  म अलग करना उ चत होगा। आप गुणव ा कोर म सुधार  

स ती लागत त लक और बेहतर लक ू रेट देखगे  य क व ापन  को येक खोज श द के लए कह  अ धक ासं गक बनाना आसान होगा।
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•क वड बनाते समय वराम च  का उपयोग करने क  कोई आव यकता नह  है। वे रएटं जोड़ने के बारे म चता न कर

समूह बनाए ंऔर व ापन के साथ साथ ल डग पृ  पर ासं गकता के लए उनक  जांच कर।

त लक भुगतान व ापन

पूण वराम  अ प वराम और हाइफ़न। उदाहरण के लए आँख का च मा  आँख का च मा  के समान है।
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अवां छत इं ेशन को फ़ टर करने के लए इन वा यांश  और श द  को अपने अ भयान  और व ापन समूह  म अपने नकारा मक क वड म जोड़। उदाहरण के लए  आप इ तेमाल क  गई कार  वा यांश 

पर बोली लगा सकते ह ले कन आपके व ापन इ तेमाल क  गई कार के टायर  के लए भी दखाए जाते ह  इस लए टायर एक नकारा मक क वड होगा।

व ापन टे ट को शॉ पग सटर म आपक  वडो के प म व णत कया जा सकता है। आपको अपने व ापन के टे ट को रोचक  रोमांचक और आकषक बनाना होगा अ यथा आप उपयोगकता का यान 

नह  ख च पाएगंे। अपने ऑफ़र को त धा से अलग रख और लोग  को अपने त धय  क  तुलना म अपनी साइट पर आने का कारण द।

यहां कुछ बु नयाद  स ांत दए गए ह जनका उपयोग हम ाहक व ापन  को अनुकू लत करने के लए अ सर करते ह

य द कुछ क वड उ  इं ेशन उ प  कर रहे ह ले कन कम लक कर रहे ह  तो आपको यह समी ा करनी होगी क इ ह कन व ापन  के व  तुत कया जा रहा है और उनक  ासं गकता पर नणय 

लेना होगा। य द क वड और व ापन ठ क ह  तो आपको क वड ासं गकता क  समी ा करने क  आव यकता होगी  या यह श द ब त सामा य है और या यह आपके व ापन को उन लोग  को द शत 

करने का कारण बन रहा है जो आपके ाहक आधार से बाहर ह  अगर ऐसा है तो इसे रोक द जए.

यह आपक  क वड बो लय  क  जाँच करने के लए भुगतान करता है। इ ह व ापन समूह तर पर सेट कया जा सकता है  जो अ धकांश व ापनदाता  के लए ठ क है  ले कन य द आप देखते ह क कुछ 

क वड अ ा या कम दशन कर रहे ह  तो आप उन व श  शत  के लए बो लयां बदल सकते ह। उ मीद है क इससे आपके आरओआई पर सकारा मक भाव पड़ेगा।

• व ेषण कर क आपके व ापन  को कतने इं ेशन मल रहे ह और लक ू दर  क  तुलना कर। य द एक

यह क वड मलान कार  क  समी ा करने म समय बताने के लए भी लाभदायक है। कुछ सर  से बेहतर दशन कर सकते ह और बेहतर लक ू रेट या अ धक पांतरण दान कर सकते ह। 

उदाहरण के लए  यु  कार  यु  कार  से बेहतर दशन कर सकती ह। यह सु न त करने के लए क आप अपने खाते से अ धकतम लाभ ा त कर रहे ह  नय मत आधार पर इनक  समी ा कर।

व ापन सरे से बेहतर दशन कर रहा है  तो वफल व ापन को रोकने और वतमान सव े  दशनकता के संदेश के आधार पर एक नया व ापन जोड़ने का समय आ गया है। यह सही 

व ापन खोजने क  को शश क  एक चालू या है और इसे व ापन समूह के आधार पर एक व ापन समूह पर कया जाना चा हए।

यहां क वड फ़ॉमट करने के बारे म कुछ व रत सुझाव दए गए ह

•य द त ध  व ापन  के बीच लक ू दर समान ह और उन दोन  म ै फ़क क  मा ा और त समान है  तो देख क या पांतरण  म कोई अंतर है। एक व ापन म एक संदेश 

हो सकता है जो उस पृ  के साथ अ धक  प से त व नत होता है जस पर व ज़टर को नद शत कया जाता है  इस लए पांतरण पर अ धक भाव पड़ता है। य द यह 

मामला है  तो मौजूदा सव े  दशनकता के समान संदेश के साथ एक नया व ापन पेश कर।

•क वड केस स स टव नह  ह  इस लए यू ड कार लंदन  यू ड कार लंदन  के समान है।

य द आपक  लक ू दर वशेष प से खराब है तो आप अपने व ापन म मौजूद क वड क  समी ा करना चाह सकते ह

त लक भुगतान

व ापन पाठ को अनुकू लत करना



पांतरण ै कग सेट करने से पहले आपको दो मह वपूण कारक  पर वचार करना होगा  आपके पृ  का सुर ा तर और वह भाषा जसे आप अपने Google साइट आँकड़े लक के लए उपयोग 

करना चाहते ह। अ धकांश शॉ पग काट अ धक सुर त https वक प का उपयोग करगे जब क ोशर वेबसाइट और लॉग सामा य http का उपयोग करते ह। य द आप अ न त ह क कस 

व वधता का उपयोग करना है  तो अपनी वेबसाइट पर संबं धत पृ  पर जाए ंऔर यह आपको पता बार म यूआरएल क  शु आत म दखाई देगा। य द आप अभी भी अ न त ह  तो अ धक सुर त 

https सं करण का उपयोग कर  य क इससे आपक  वेबसाइट पर कोई नकारा मक भाव नह  पड़ेगा।

त लक भुगतान व ापन

भाषा का चुनाव यह नधा रत करेगा क आपके पांतरण पृ  पर कौन सा Google साइट आँकड़ा लक द शत होगा। यह आपके उपयोगकता  को उपयु  भाषा म पांतरण ै कग के बारे म 

जानकारी भी देगा।

आपक  शु आत के लए कुछ सुझाव
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•गुणव ा कोर और व ापन रक को समझ। य द आपका क वड गुणव ा कोर कम है  तो आपको उसी त म द शत होने के लए आव यकता से अ धक भुगतान करना 

होगा। उ  गुणव ा कोर अ सर एक औसत दज के ायो जत व ापन अ भयान और शानदार रटन दान करने वाले व ापन अ भयान के बीच का अंतर होता है। 

आपक  व ापन रक केवल आपके गुणव ा कोर को आपक  अ धकतम मू य त लक से गुणा करती है और आपक  त नधा रत करती है

•अ धकांश व ापनदाता केवल एक पांतरण मी क को देखने म च रखते ह  चाहे वह ब  हो  साइन अप हो या लीड हो। य द यह मामला है  तो पांतरण त लक  

डेटा सबसे उपयोगी होगा। जब क पांतरण अनेक त लक  आपको कसी उपयोगकता ारा कए गए एका धक लेनदेन के बारे म जानकारी दे सकता है।

व ापन खोज प रणाम  म आते ह।

• व भ  आइटम या लीड के आधार पर कई पांतरण ल य बनाए ंऔर उ ह एक मौ क मू य न द  कर  जो आपको अपना आरओआई नकालने म मदद करता है। आपके पांतरण  

के लए मान न द  करने से आपके व ापन  के द शत होने के तरीके पर कोई भाव नह  पड़ता है  यह केवल व ापनदाता  के उ े य  के लए है।

•अपने AdWords खाते को अपने Analytics खाते से लक कर. आप इस बारे म अ धक गहन जानकारी देख सकते ह क आपके AdWords व ज़टर आपक  साइट के साथ 

कैसे इंटरै ट कर रहे ह। एना ल ट स को बाद म और अ धक व तार से कवर कया जाएगा।

लोग  को आपके व ापन  पर लक करने और आपक  वेबसाइट पर आने के लए े रत करना अ  बात है  ले कन अगर वे लोग आपसे पूछताछ नह  करने जा रहे ह या आपके साथ पैसे खच 

नह  कर रहे ह  तो न त प से पहले ान पर उ ह व ापन न देना ही बेहतर होगा  सम या यह हो सकती है जैसा क पारंप रक  ऑफ़लाइन व ापन के साथ आ है  आप उन क वड और 

व ापन  को कैसे अलग कर सकते ह जो भुगतान करने वाले व ज़टर  को उन क वड और व ापन  से अलग कर रहे ह जो केवल आपके पैसे खच कर रहे ह  पांतरण ै कग क वड और व ापन 

दशन को समझाने म काफ  मदद करती है और इसम महारत हा सल करने से अ सर लाभ कमाने वाले या हा न पैदा करने वाले अ भयान  के बीच अंतर हो जाता है।

•एक अ य मुख मी क जसके बारे म जाग क होना चा हए वह है लागत त पांतरण। आदश प से आपको इस बात का अंदाजा होगा क आप कसी लीड या ब  के 

लए कतना भुगतान करने को तैयार ह  य द आप ऐसा करते ह  तो उस पर कायम रह। अ नवाय प से  कुछ क वड सर  क  तुलना म अ धक महंगे ह गे  इस लए आपको 

व ापन समूह  अ भयान और खाता तर के आधार पर पांतरण लागत  पर वचार करना होगा।

पांतरण ै कग कसी वेबसाइट के पृ  पर कोड का एक छोटा सा टुकड़ा डालने क  या है जो कसी कारवाई को प रभा षत करती है।

ईकॉमस म  पांतरण कोड को ब  के बाद के पृ  पर रखा जाता है  ता क यह पता लगाया जा सके क ब  कहां से ई। लीड जनरेशन वेबसाइट  पर  कोड को पूछताछ के बाद के फॉम पेज पर 

रखा जा सकता है। ब  और पूछताछ के साथ साथ  पांतरण ै कग का उपयोग यूज़लेटर साइन अप  साथ ही कुछ वेब पेज  के य  क  नगरानी के लए कया जाता है।

त लक भुगतान

पांतरण ै कग



रपोट बनाना

गूगल व े षक

बुकबून का ई लाइ ेरी समाधान मुख है

• लक कर

त लक भुगतान व ापन

डाउनलोड पैनल खोलने के लए ता लका के ऊपर टूलबार म
•डाउनलोड पैनल म रपोट का नाम दज कर
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या आप इस बात म च रखते ह क हम आपक  कैसे मदद कर सकते ह

फ़ाइल कार का चयन करने के लए ा प मेनू का उपयोग कर

ईमेल करban@bookboon.com

•create पर लक कर और रपोट वचा लत प से डाउनलोड हो जाएगी

आपके पास अ भयान टैब पर कसी भी डेटा ता लका को रपोट के प म डाउनलोड करने क  सु वधा है। आप कॉलम  सेगमट और फ़ टर का उपयोग करके येक ता लका को 

क टमाइज़ कर सकते ह। इस तरह आपके पास वह डेटा होगा जसम आप सबसे अ धक च रखते ह  बस इन आसान चरण  का पालन कर

•अपने AdWords खाते म साइन इन कर

सभी रपोट भ व य के संदभ के लए नयं ण क  और लाइ ेरी म सहेजी जाती ह। आपके ारा न द  अव ध के लए इन रपोट  को वचा लत करने का एक वक प भी है।

•अ भयान टैब चुन
•वह ता लका चुन जसे आप डाउनलोड करना चाहते ह  उ चत कॉलम  फ़ टर और उ चत त थ चुन

Google Analytics एक मु त वेब एना ल ट स टूल है जो Google ारा हो ट कया जाता है। यह श शाली  लचीला सॉ टवेयर है जो आपको कई अलग अलग मै स को 
वभा जत करने और उनका व ेषण करने क  अनुम त देगा  जैसे क ल डग पृ  और नकास पृ  उपयोगकता  ारा आपक  साइट पर बताया गया औसत समय  बाउंस दर उन 
लोग  क  सं या ज ह उ ह ने जो देखा वह पसंद नह  आया   इतनी ज द  वापस लक कया गया  और पृ  य  क  औसत सं या।

ेणी

अपनी मता को अनलॉक कर

त लक भुगतान

ई लाइ ेरी

http://bookboon.com/count/advert/5c3c4e24-a43c-4652-b804-a40500b909bc


• यूज़लेटर साइन अप  द तावेज़ डाउनलोड  पांतरण और इंटरै न पॉइंट जैसे ै कग मे स।

Google Analytics आपको आपक  वेबसाइट और व ज़टर इसके साथ कैसे इंटरै ट करते ह  इसके बारे म ढेर सारा डेटा दान कर सकता है और ऐसी कई रपोट ह ज ह आप डाउनलोड कर 

सकते ह। जानकारी होना ब त अ  बात है ले कन इसका उपयोग करना और इसका व ेषण करना जानना ाहक या ा को बेहतर बनाने  लागत म कटौती करने और अंततः आपको अ धक पैसा 

कमाने का एक मह वपूण ह सा है।

कसी एक मी क पर यान क त करने से बच. कॉपी परी ण व ापन  क  तरह  आपको डेटा क  तुलना करने के लए कुछ चा हए। उदाहरण के लए  य द आप ल डग पृ  A से उ  बाउंस दर 

देख रहे ह  तो इसक  तुलना ल डग पृ  B पर बाउंस दर  और या नकास दर  से कैसे क  जाती है  उ चत समय अव ध म दो पृ  के डेटा क  तुलना कर। य द पेज ए म स ताह बढ़ने के साथ ै फ़क 

म गरावट देखी गई है और बाउंस दर स ताह दर स ताह दोगुनी हो गई है  तो यह एक संकेत है क पेज उतना अ ा दशन नह  कर रहा है जतना उसे करना चा हए और उसे संबो धत करने क  

आव यकता है।

इस सारी जानकारी तक प ंच के साथ  यह व ापनदाता को वा त वक डेटा के आधार पर सू चत नणय लेने क  अनुम त देता है। लोग  ारा हर दन  स ताह या महीने म Analytics म समय 

बताने के मु य कारण  म शा मल ह

य द आपके पास ाहक  को वां छत ल य तक प ंचाने के लए एक से अ धक माग ह तो ये शानदार हो सकते ह।

त लक भुगतान

•यह व ेषण करना क व ज़टर कसी साइट के साथ कैसे इंटरै ट कर रहे ह। एना ल ट स डेटा आपको साइट संरचना को बदलने क  अनुम त देता है

आपके न कष  के अनुसार साम ी।

त लक भुगतान व ापन

•यह देखने के लए ल य और फ़नल सेट करना क व ज़टर कसी साइट पर वां छत ल य क  ओर कैसे आगे बढ़ते ह अ सर एक ।

•क वड  बैनर व ापन  अ य माक टग अ भयान  के दशन को ैक करना।

कारवाई पृ  जैसे साइन अप या ब ।

Google AdWords का बंधन और सुधार

च   Google Analytics डैशबोड म मौजूद कुछ जानकारी

व े षक  रपो टग



•बाउंस दर  एकल पृ  व ज़ट का तशत अथात वे व ज़ट जनम  ने आपक  साइट छोड़ी थी

•साइट पर समय  वह समय जो कोई व ज़टर आपक  साइट पर बताता है।

त लक भुगतान व ापन

वेश पृ .
• वेश ार  यह मी क आपक  साइट पर वेश ार  क  सं या क  पहचान करता है। आपक  संपूण वेबसाइट पर लागू होने पर यह हमेशा व ज़ट क  सं या के 

बराबर होगी।

Google AdWords का बंधन और सुधार

झान  का व ेषण करने से आप माक टग योजना  म साथक अंत  ला सकगे। उदाहरण के लए  य द आप देखते ह क मा सक अव ध म पृ  य या ब  ग त व ध म 
शखर ह  तो आप उन दन  संभा वत ाहक  के लए अ धक यमान होने म सहायता के लए इस डेटा का उपयोग कर सकते ह। हो सकता है क आप इन शखर  के दौरान 

अपना बजट बढ़ाना चाह  कसी न त उ पाद का चार करना चाह

• नकास  यह मी क आपक  साइट से नकास क  सं या क  पहचान करता है  और  वेश ार  क  तरह  यह हमेशा आपक  संपूण वेबसाइट पर लागू होने पर 
व ज़ट क  सं या के बराबर होगा।

या नए सद य को छूट दान कर।

•  नकास  कसी पृ  या पृ  के सेट से होने वाली साइट नकास का तशत।

ाफ़ मोड का उपयोग करके डेटा क  तुलना करने से आपको झान  को तुरंत पहचानने म मदद मलेगी। आप यह देखने के लए व ज़ट क  तुलना पृ  य से करना चाह सकते 
ह क या पृ  य के अनुपात म उ  व ज़ट म वृ  ई है।

•नई व ज़ट  उन लोग  ारा क  गई नई व ज़ट क  सं या जो पहले कभी साइट पर नह  आए।
•पेज पर समय  यह फ़  इं गत करती है क कसी व ज़टर ने कसी वशेष पेज या पेज  के सेट पर कतना समय बताया।

यहां उन श द  क  श दावली द  गई है ज ह आप Analytics म देखगे

•पृ य  यह फ़  चय नत पर लागू होने पर आपक  साइट के लए पृ य  क  कुल सं या को इं गत करता है

•बाउंस  यह फ़  चय नत आयाम पर आपक  साइट पर एकल पृ  व ज़ट क  सं या क  पहचान करता है।

आयाम।

त लक भुगतान

च   उदाहरण डेटा जो एना ल ट स म आसानी से उपल  है



एक अ त र  व ज़ट और एक अ त र  व ज़टर बनना। चय नत समय अव ध के दौरान उसी उपयोगकता के कसी भी भ व य के स  को अ त र  व ज़ट के प म गना जाता है  

ले कन अ त र  व ज़ट के प म नह ।

यान म रखने वाली बात यह है क एक बार जब आपने अपने लक को अ धकतम करने और आगंतुक  को अपनी साइट पर लाने के लए अपने क वड और व ापन  को तैयार कर लया है  तब भी 

आप लड़ाई के आधे रा ते पर ही ह  य द उपयोगकता आपक  साइट तक प ंच रहे ह ले कन कुछ ही सेकंड के भीतर फर से चले जा रहे ह या वां छत काय नह  कर रहे ह तो संभावना है क आप अपने 

नवेश पर संतोषजनक रटन ा त नह  कर पाएगंे। एक अ ा रटन ा त करने के लए  आपको अपनी वेबसाइट क  साम ी का व ेषण और अनुकूलन करने और वेब ापार म पांतरण 

अनुकूलन  के प म संद भत काय को न पा दत करने क  आव यकता होगी।

ले कन य द अ धकांश व ापनदाता  क  तरह  आपने वेबसाइट डज़ाइन का अ ययन नह  कया है  तो आप कहाँ से शु  करगे  इसका उ र देना काफ  सरल होना चा हए  वे आपके ल य ह  वे 

काय ह जो आप चाहते ह क आपके ाहक पूरा कर  जैसे ब  या साइन अप या। ल य  के बना  आपके पास यह जानने का कोई तरीका नह  है क आपक  सेवा कतना अ ा दशन कर 

रही है  आप अपने ाहक  क  ज रत  को कतनी अ  तरह से पूरा कर रहे ह और आपके नवेश पर रटन जानने का लगभग कोई तरीका नह  है।

• व ज़ट  आपके व ज़टर आपक  साइट पर कतनी बार आए ह आपके सभी ारा शु  कए गए अनूठे स ।

•अ तीय पृ य  व ज़ट क  सं या जसके दौरान न द  पृ  कम से कम एक बार देखा गया देखा गया था।

त लक भुगतान

आगंतुक । य द कोई उपयोगकता आपक  साइट पर  मनट या उससे अ धक समय तक न य रहता है  तो भ व य क  कसी भी ग त व ध को एक नए स  के लए ज मेदार ठहराया 

जाएगा। जो उपयोगकता आपक  साइट छोड़ देते ह और  मनट के भीतर वापस लौटते ह  उ ह मूल के भाग के प म गना जाएगा
स ।

त लक भुगतान व ापन

.

• व ज़टर  एक उपयोगकता जो आपक  साइट पर आता है। कसी भी द  गई दनांक सीमा के दौरान उपयोगकता ारा आरं भक स  पर वचार कया जाता है

Google AdWords का बंधन और सुधार

वेबसाइट ल डग पृ.

http://bookboon.com/count/advert/f2956b6f-de32-4930-93ce-a298009452b6


वी डयो ूटो रयल और दशन।

एक बार जब आप अपने ल य जान लेते ह  तो अगली चीज़ जो आपको सोचने क  ज़ रत होती है वह है आपके आगंतुक। वे आपक  वेबसाइट पर य  ह

•  होना। आपका वसाय आपके आगंतुक  के लए या कर सकता है  इसका अ ा संचार उ ह आगे जुड़ने के लए ो सा हत करेगा। य द आप ईमेल पते जैसी गत 

जानकारी एक  कर रहे ह  तो उ ह बताए ं क उस जानकारी के साथ आपका इरादा या है  उ ह आ त कर क उनका ववरण कसी तीसरे प  को नह  दया जाएगा।

त लक भुगतान

वे या हा सल करना चाहते ह  आप उ ह अपनी साइट के मा यम से इस तरह से कैसे नद शत कर सकते ह क वे आसानी से त या दे सक  चूँ क यह व ज़टर ही है जो यह नधा रत करेगा क 

आप अपने ल य  को पूरा करते ह या नह  आपके सभी पांतरण अनुकूलन यास  का यान उन पर होना चा हए।

आपके ल डग पृ  को अनुकू लत करते समय वचार करने के लए यहां कुछ ाथ मक नयम दए गए ह

त लक भुगतान व ापन

• व ज़टस ारा आपक  साइट से पहली बार इंटरै ट करने के ब  से लेकर अं तम ल य तक एक तरल पथ बनाए।ं इस पथ म यथासंभव कम से कम चरण होने चा हए और 

अ सर ल डग पृ  म ल य  को शा मल करने का यास करना उ चत होता है  जैसे व रत पूछताछ फ़ॉम या ए स ेस चेकआउट सु वधा।

• ासं गक और मौ लक साम ी. यह पाठ  चार  उ पाद ववरण  च  आ द का म ण हो सकता है

यहां उदाहरण दए गए ह क ल डग पेज  का उपयोग दो अलग अलग उ ोग  के लए कैसे कया जाता है

Google AdWords का बंधन और सुधार

च   खोज श द स ती कार बीमा पर बोली लगाने वाली वेबसाइट के लए एक उदाहरण ल डग पृ



Google AdWords का बंधन और सुधारत लक भुगतान

AdWords संपादक एक डे कटॉप ए लकेशन है जसे आपके खाते म व रत और सु वधाजनक तरीके से प रवतन करने के लए डज़ाइन कया गया है। य द आप कई खात  या एक ही खाते को 

बड़ी सं या म अ भयान  और क वड के साथ बं धत करते ह तो संपादक एक बेहतरीन टूल है। इसके अलावा  ए लकेशन सभी व ापनदाता  के लए उपल  है और डाउनलोड करने के लए 

नःशु क है।

त लक भुगतान व ापन

च   खोज श द सैमसंग एलसीडी ट वी पर बोली लगाने वाली वेबसाइट के लए एक उदाहरण ल डग पृ

. ऐडवड्स संपादक



च   ऑफ़लाइन AdWords संपादक ऑनलाइन AdWords इंटरफ़ेस से ब त अलग दखता है

Google AdWords का बंधन और सुधारत लक भुगतानत लक भुगतान व ापन

जागरण
एकमा  उ सजन जसे हम पीछे छोड़ना चाहते ह



•अपने दशन आँकड़े मब  कर और देख।

अ धक तरल.

त लक भुगतान व ापन

•अ भयान  व ापन समूह  और खात  के बीच आइटम कॉपी कर या ानांत रत कर।

उ त खोज का उपयोग करके  आप उन व तु  को देखने म स म ह जो आपके ारा न द  कई मानदंड  को पूरा करते ह  ऐसा करने से पहले आपको अपने खाते के आँकड़े डाउनलोड करने ह गे। 

कुछ उदाहरण न न ह

•सं ह या संपादन के लए एक नैपशॉट या संपूण खाता नयात कर।

Google AdWords का बंधन और सुधार

•  से कम सीट आर वाले क वड के दशन को फ़ टर कर और बेहतर त के लए उनक  बो लयां समायो जत कर।

AdWords संपादक का उपयोग करने के कुछ मु य लाभ  म न न ल खत क  मता शा मल है

कसी खाते के लाइव होने से पहले एक ा ट खाता बनाए।ं

•दो क  त वाले क वड ढंूढ  और उ ह ा त होने वाले ै फ़क वॉ यूम के आधार पर उनक  बो लयाँ समायो जत कर।

सभी सु वधा  म से  सव े  म से एक व ापन समूह  अ भयान  या यहां तक क खात  के बीच क वड और व ापन  को कॉपी  कट और पे ट करने क  मता है। य द आप कई लेटफाम  पर 

समान दशक  को ल त करना चाहते ह  तो आप पारंप रक खोज को मोबाइल और ड ले से अलग करना चाहगे  अ भयान  को कॉपी और पे ट करना इसे ा त करने का एक व रत और कुशल 

तरीका है।

•अपने पीसी या मैक के मा यम से अपने खात  पर ऑफ़लाइन काम कर।

•उ  इं ेशन ले कन शू य लक वाले सभी क वड क  पहचान कर  हो सकता है क आप इ ह वैसे ही रोकना चाह जैसे वे ह गे

•एक या अ धक खाते डाउनलोड या अपलोड कर.

य द आपके कई ल डग पृ  बदल जाते ह या आप अपने व ापन  के लए एक नए ल डग पृ  का उपयोग करना चुनते ह  तो AdWords संपादक आपको एक ही बार म कई URL प रवतन  को 

अपडेट करने क  अनुम त देता है  जो अ सर ऐसी त म समय क  एक बड़ी मा ा बचा सकता है जसक  आव यकता होती है एक व रत त या.

आपके सम  सीट आर को नुकसान प ंचा रहा है और आपके गुणव ा कोर पर नकारा मक भाव डाल रहा है।

•अ भयान  व ापन समूह  क वड और व ापन ऑफ़लाइन जोड़  संपा दत कर और हटाए।ं

संपादक के साथ  आप व ापन  या क वड को डेटा य से कॉपी कर सकते ह और उ ह एक ेडशीट म पे ट कर सकते ह  संशोधन कर सकते ह और फर ऐड अपडेट म ट पल टूल का उपयोग 

करके साम ी को AdWords संपादक म वापस पे ट कर सकते ह। आप कसी अ भयान के लए ऐसा कर सकते ह

एक बार जब आप अपनी उ त खोज के लए मानदंड न द  कर लेते ह  तो आप भ व य म पुन  उपयोग के लए उस खोज को सहेजने म स म होते ह।

•ज द  से अनेक प रवतन कर.

या यहाँ तक क एक पूरा खाता भी.

क वड गुणक उपकरण आपको नई क वड सू चयाँ बनाने के लए श द  क  सू चय  को संयो जत करने क  अनुम त देता है। उदाहरण के लए  पहली सूची म स ता  और छूट  जैसे वशेषण शा मल 

हो सकते ह। आपक  सरी  उ पाद  या सेवा  क  एक सूची  जैसे श क  और जूते । फर टूल आपको उन सू चय  के आधार पर कई वा यांश दखाएगा ता क आप अ भयान  म जोड़ने के 

लए उपयु  क वड का चयन कर सक। हालाँ क  टूल कम खोज ै फ़क वाले क वड नह  दखाएगा।

•समय के साथ काम को ैक करने के लए  अपने प रवतन  म ट प णयाँ जोड़।

खोज सु वधा का उपयोग करके  आप अपनी खोज के प रणाम  के आधार पर बड़े पैमाने पर प रवतन कर सकते ह। उदाहरण के लए  य द आप बीमा  के सभी उदाहरण ढंूढना चाहते ह और इन 

श द  को बीमा दलाल  म बदलना चाहते ह  तो AdWords संपादक यह या करेगा

त लक भुगतान



 फेसबुक व ापन  के साथ शु आत करना

• व तृत ल यीकरण वक प उ  ल त दशक  के लए एक व श  उ पाद या सेवा को बढ़ावा देना आसान बनाते ह

त लक भुगतान व ापन

•फ़ेसबुक को Google क  तुलना म अ धक पृ  य ा त होते ह  फ़ेसबुक व ापन  को आमतौर पर अ धक इं ेशन ा त होते ह

य द आप पु तक के मा यम से यहां तक प ंच गए ह तो आपके पास त लक भुगतान खात  को सेट अप और व त करने का एक अ ा आधार होना चा हए। फेसबुक पर शु आत करना इससे 

आसान नह  हो सकता  य क इंटरफ़ेस उपयोगकता के अनुकूल और समझने म आसान है।

फेसबुक व ापन  के साथ शु आत करना

फेसबुक म संभा वत ाहक  को ल त करने के लए आप कई तरीके चुन सकते ह।

ान एक वक प है. AdWords क  तरह  Facebook आपको उपयोगकता  को उनके ान के आधार पर ल त करने क  अनुम त देगा। आप अ य शहर  रा य  या देश  म वपणन करने के लए 

अपने मु य ल य े  के आसपास का दायरा भी शा मल कर सकते ह।

फेसबुक उपयोगकता तेजी से बढ़ रहे ह और लेखन के समय  म लयन से अ धक स य उपयोगकता  के साथ  यह एक ऐसा अवसर है जस पर सभी वपणक को गंभीरता से वचार करना चा हए।

खोज आधा रत पीपीसी लेटफाम  पर जनसां यक य ल यीकरण एक  लाभ है और फेसबुक म ल यीकरण उपकरण कुछ वशेषता  वाले लोग  को व ापन द शत करने के लए वा तव म उपयोगी 

है। यह व ापनदाता  को उपयोगकता  को उनक  उ  आयु सीमा और या लग के आधार पर माक टग करने क  अनुम त देता है। बस याद रख  आपका चयन जतना अ धक ल त होगा  आपके 

दशक उतने ही छोटे ह गे।

फेसबुक आपको पारंप रक भुगतान त लक व धय  क  तुलना म आमतौर पर स ती क मत पर ापक दशक  के साथ बातचीत करने क  अनुम त देता है।

अपना पहला व ापन बनाते समय दो वक प होते ह। तुम कर सकते हो

. एक व ापन सुझाए.ं व ापन के लए एक गंत  यूआरएल दज कर और फेसबुक आपके ारा चुने गए गंत  ल डग पृ  के आधार पर आपके व ापन के लए एक शीषक और 

साम ी सुझाएगा। य द आप इस सु वधा का उपयोग करने का नणय लेते ह  तो यह न सोच क आपको सुझाए गए व ापन का उपयोग करना होगा  आप इसे अपनी 

आव यकता  के अनु प बदल सकते ह।

फेसबुक ारा दान कया जाने वाला लेटफ़ॉम आपको च े णय  और लग  आयु और ान जैसी अ य मुख जनसां यक  के आधार पर अ य धक ल त और आधार अ भयान चलाने क  अनुम त 

देता है।

फेसबुक पर व ापन के कुछ लाभ  म शा मल ह

. अपना खुद का व ापन बनाए.ं पारंप रक पीपीसी व ापन क  तरह  आप शु  से ही संदेश चुन सकते ह। आपको शीषक म  अ र  मु य पाठ म  अ र का उपयोग करने क  

अनुम त है और फेसबुक पर सभी व ापन  के लए एक छ व क  आव यकता होती है।

•जनसां यक य ल यीकरण के मा यम से ब त व श  दशक  के लए बार बार माक टग करना

छ वय  के लए आप या उपयोग कर सकते ह और या नह  इसके संबंध म  कुछ चीज ह ज ह आपको सु न त करने का यास करना चा हए  जैसे क एक छ व का उपयोग करना जो आपके उ पाद 

या सेवा से संबं धत है  आपके व ापन म पाठ से संबं धत है एक बार फर  ासं गकता कंुजी है  और छोटा होने पर  प से दखाई देता है। आपको अ धकतम छ व आकार  x  प सेल क  

अनुम त है।

त लक भुगतान

. फेसबुक व ापन डजाइन करना

ल य नधारण.



च   फेसबुक म ल यीकरण वक प  क  एक सूची

. मू य नधारण

पसंद और चय  को व ापन वक प के प म भी चुना जा सकता है। यह वा तव म फेसबुक को अ य लेटफाम  से अलग करता है य क यह आपको उन चीज  के आधार पर दशक  के लए 

वपणन करने क  अनुम त देता है जो उ ह ने पहले कहा है क वे पसंद करते ह या कहा है क वे च रखते ह। यह  प से जनसां यक य ारा अ य धक ल त अ भयान बनाने के इ ु क 

व ापनदाता  के लए ब त श शाली है।

जब क मत क  बात आती है तो Facebook व ापन अ य Google AdWords के समान ही होते ह। एक दै नक बजट नधा रत कर  अपने व ापन  को लगातार या न त दन  पर चलाने के 

लए शे ूल कर और अपनी बोली रा श दज कर। फेसबुक के साथ एक मह वपूण अंतर यह है क वे आपके ल यीकरण वक प  के आधार पर आपको अनुमा नत लागत त लक देते ह। आपके 

ारा दज कया गया सीपीसी आपके प म काय करेगा

त लक भुगतान

कई उ त ल यीकरण वक प मौजूद ह. कने न एक तरह से ह और  सं ेप म  यह आपको अपने चय नत दशक  से जुड़े अ य लोग  के लए वपणन करने क  अनुम त देता है जो संबं धत समूह  

घटना  और अनु योग  म शा मल ह। आप ज म दन  र ते क  त  बोली जाने वाली भाषा  शै क पृ भू म और वसाय के आधार पर दशक  को ल त करना भी चुन सकते ह।

अ धकतम।

त लक भुगतान व ापन फेसबुक व ापन  के साथ शु आत करना



.  कुछ बु नयाद  अनुकूलन यु याँ

पेज या आपक  कंपनी का फेसबुक पेज।

•ब त अ धक प रवतन करना. तय कर क आप कस मी क पर यान क त करना चाहते ह और उस पर कायम रह। वैसे ही तुम हो जाओगे

त लक भुगतान व ापन

ासं गकता बढ़ाने और अपनी लक ू रेट म सुधार करने के लए व भ  क वड के साथ योग कर।

डेटा क  अ धक आसानी से ा या करने म स म।

•सबसे पहले सीपीसी बोली से शु आत कर और अपने अ भयान  के बाद सीपीएम मू य त हजार इं ेशन  पर वच कर

फेसबुक व ापन  के साथ शु आत करना

•लंबी त ल प का उपयोग करना. इसे छोटा  यान आक षत करने वाला और स मोहक रख।

कुछ समय से ा पत ह।

•एक छोटे दै नक बजट से शु आत कर जब तक क आप अपने ारा उ प  ै फ़क के साथ सहज न हो जाए।ं

फ़ेसबुक पर त लक भुगतान व ापन अभी भी काफ  युवा है  सव म अ यास के तरीके म अभी तक ब त कुछ उपल  नह  है। यहां कुछ चीज ह जो हम ाहक खात  के लए करते ह जो काम 

करती ह इस लए हम उनका पालन करने क  सलाह देते ह

सव म लक ू रेट खोजने के लए अनेक व ापन  का उपयोग कर और उनका परी ण कर।

कुछ चीज़ जो हम आपको करने से बचने क  सलाह देते ह

•अ य भुगतान त लक व ापन  क  तुलना म व ापन  को अ धक नय मत प से बदल। फेसबुक यूजस तो अ े ह

•एक ही व ापन के साथ अनेक च े णय  को ल त करना।

अपने व ापन अंध व के लए जाने जाते ह  इस लए संदेश  और छ वय  को नय मत प से बदल य क दशक हर समय एक ही संदेश देखकर ऊब सकते ह।

•खराब त वीर  का उपयोग करना  त वीर काफ  छोट  ह  इस लए सु न त कर क वे  और ासं गक ह।

•एक उपयु  ल डग पृ  का उपयोग कर जो आपके व ापन के संदेश से मेल खाता हो। यह या तो बाहरी हो सकता है

•ब त कम व ापन  का परी ण। सुधार करते रहने और प रणाम बेहतर करने के लए व भ  व वधता  का उपयोग कर।

त लक भुगतान



.  अ य लोग फेसबुक व ापन  का उपयोग कैसे कर रहे ह

च   एक उदाहरण व ापन जसम दखाया गया है क एक ऊजा कंपनी फेसबुक पर कैसे चार करती है

च   एक उदाहरण व ापन जसम दखाया गया है क फेसबुक पर घटना  का चार कैसे कया जाता है

फेसबुक व ापन  के साथ शु आत करनात लक भुगतान

आप जो भी चार कर रहे ह  आप ऊपर बताए गए कसी भी कारक और उससे भी अ धक के आधार पर लोग  को ल त कर सकते ह। अपने ांड और अपने ऑफ़र को बढ़ावा देने के लए 

फेसबुक का उपयोग करने वाले व ापनदाता  क  सं या ब त बड़ी है। आपको े रत करने म मदद के लए  यहां बताया गया है क आप अपने अ भयान  को कस आधार पर बना सकते ह।

य द आप कसी संगीत काय म का चार कर रहे ह  तो आप उन सभी लोग  को व ापन दे सकते ह जो संगीत म च रखते ह  ले कन आप इसे आयो जत होने वाले वशेष काय म के आधार 

पर उ  और लग के आधार पर प र कृत कर सकते ह। उदाहरण के लए  य द आप टेक दैट कॉ सट का चार कर रहे थे तो आपक  मु य जनसां यक य म हला हो सकती है  जसक  आयु  से 

 वष के बीच हो सकती है। देश भर म या ा करने वाले कॉ सट के लए  आप वशेष शहर  और संगीत क  उस वशेष शैली म च रखने वाल  को ल त करने के लए गत अ भयान 

ा पत कर सकते ह। .

त लक भुगतान व ापन

य द आप ह रत ऊजा समाधान  के आपू तकता ह  तो आप अपने नवीनतम सौद  को ऐसे दशक  के बीच चा रत करना चाह सकते ह जो वशेष प से समृ  ह  जैसे डॉ टर  वक ल और एकाउंटट। 

या देश के उन े  को ल त कर जहां ऊजा दर सबसे अ धक ह। इस उ मीद म क वे ह रत समाधान क  ओर ख करगे जससे उ ह लंबे समय म आय होगी।



च   एक उदाहरण व ापन जसम दखाया गया है क लाइक  के बदले म जम के ताव का भुगतान कैसे कया जाता है

य द आप एक वा य लब ह जो अपने सद य  को बढ़ाना चाहता है  तो आप ान और जनसां यक य के आधार पर व ापन दे सकते ह। आप ऐसे लोग  को ल त करना भी चुन सकते ह जो 

खेल या फटनेस म च रखते ह।

फेसबुक व ापन  के साथ शु आत करनात लक भुगतान

जैसा क आप देख सकते ह  फेसबुक व ापन  के साथ संभावनाए ंलगभग अनंत ह और जैसे जैसे ल यीकरण वक प अ धक प र कृत होते जाएगंे  अ धक से अ धक वपणक स टम क  ओर 

आक षत ह गे।

त लक भुगतान व ापन




