


Wix पर बिक्री और रूपांतरण रणनीतियाँ: एक गहन ईबकु परिचय Wix उद्यमियों और व्यवसायों के लिए ऑनलाइन स्टोर लॉन्च करने 
और उन्हें बढ़ाने के लिए एक अग्रणी मंच के रूप में उभरा है। हालाँकि, देखने में आकर्षक साइट बनाना केवल पहला कदम है। असली चनुौती 
आगंतकुों को भगुतान करने वाले ग्राहकों में बदलने और बिक्री को अधिकतम करने में है। यह ईबकु विशषे रूप से Wix स्टोर्स के लिए तयैार 
की गई सिद्ध बिक्री और रूपांतरण रणनीतियों के लिए एक व्यापक मार्गदर्शिका प्रदान करती है, जो आपको अपने स्टोर की परूी क्षमता को 
अनलॉक करने में सशक्त बनाती है।  

1. Wix पर बिक्री और रूपांतरण अनकूुलन को समझना रूपांतरण दर अनकूुलन (सीआरओ) क्या है?  

रूपांतरण दर अनकूुलन उन वेबसाइट आगंतकुों के प्रतिशत को बढ़ाने की व्यवस्थित प्रक्रिया है जो आपके Wix स्टोर पर वांछित कार्रवाई 
करत ेहैं - जसेै खरीदारी करना, न्यजू़लेटर के लिए साइन अप करना, या संपर्क  फ़ॉर्म भरना।  

बिक्री और रूपांतरण पर ध्यान क्यों दें?  

राजस्व वदृ्धि पर सीधा असर पड़ता है  

प्रति अधिग्रहण लागत कम कर देता है  

ग्राहक अनभुव और वफादारी को बढ़ाता है  

2. नींव रखना: स्टोर संरचना और उपयोगकर्ता अनभुव सही उत्पाद शे्रणियां चनुें  

ग्राहकों द्वारा खोजे जाने वाले कीवर्ड का उपयोग करके शे्रणियों को 3-10 तक सीमित करें। उचित वर्गीकरण उपयोगकर्ताओ ं

को उत्पादों को शीघ्रता से ढंूढने में मदद करता है और एसईओ में सधुार करता है। ग्राहक अनभुव (सीएक्स) और 

उपयोगकर्ता अनभुव (यएूक्स) को प्राथमिकता दें  

सनुिश्चित करें कि पाठ पढ़ने योग्य है और नेविगेशन सहज है।  

कार्यों को परूा करने के लिए क्लिकों की संख्या कम करें।  

खरीदारी प्रक्रिया में अगले चरण की ओर उपयोगकर्ताओ ंको स्वाभाविक रूप से मार्गदर्शन करें। दृश्य 

अपील और ब्रांडिगं  

उच्च गुणवत्ता वाली उत्पाद छवियों और ससुंगत रंग योजनाओ ंका उपयोग करें।  

अपने ब्रांड के फ़ॉन्ट और लोगो के साथ टेम्पलेट कस्टमाइज़ करें।  

सनुिश्चित करें कि सभी आवश्यक जानकारी (शिपिगं, रिटर्न, संपर्क ) आसानी से उपलब्ध हो।  

चेकआउट प्रक्रिया को सवु्यवस्थित करना ग्राहकों को कार्ट पेज छोड़ ेबिना उत्पाद विवरण देखने की अनमुति देता है।  

अनेक भगुतान विकल्प प्रदान करें.  

चेकआउट प्रगति संकेतक दिखाएं.  

विभिन्न खरीदारी व्यवहारों को परूा करने के लिए "कार्ट में जोड़ें" और "अभी खरीदें" दोनों बटन शामिल करें।  

आश्चर्य से बचने के लिए शिपिगं लागत और अनमुानित डिलीवरी समय को स्पष्ट रूप से प्रदर्शित करें।  

5. सामाजिक प्रमाण और विश्वास संकेतों का लाभ उठात ेहुए ग्राहक समीक्षाओ ंऔर प्रशंसापत्रों को प्रमखुता से 
प्रदर्शित करें। 

तात्कालिकता और विश्वास पदैा करने के लिए हाल की ग्राहक गतिविधि प्रदर्शित करें (उदाहरण के लिए, "5 लोगों ने इसे आज 
खरीदा")।  

सरुक्षित भगुतान बजै और मनी-बकै गारंटी को हाइलाइट करें।  

खरीदारी में झिझक को कम करत ेहुए अपनी रिटर्न पॉलिसी को ढंूढना और समझना आसान बनाएं।  

6. अपसेलिगं, क्रॉस-सेलिगं, और औसत ऑर्डर मलू्य बढ़ाना उत्पाद और कार्ट पषृ्ठों पर संबंधित उत्पादों (क्रॉस-सेलिगं) या 
प्रीमियम संस्करण (अपसेलिगं) का सझुाव दें।  



धन्यवाद और कार्ट पषृ्ठों पर विशषे ऑफ़र प्रस्ततु करने के लिए Wix AppSell जसेै ऐप्स का उपयोग करें। उत्पादों को बंडल करें या बड़ी 

खरीदारी पर छूट प्रदान करें।  

7. रीटार्गेटिगं और रीमार्के टिगं उन विज़िटरों को वापस लाने के लिए रीटार्गेटिगं विज्ञापन लागू करें जिन्होंने खरीदारी नहीं की।  

पनुः लक्ष्यीकरण अभियानों को प्रबंधित और स्वचालित करने के लिए Wix के विज्ञापन टूल का उपयोग करें। कार्ट छोड़ने 

वालों और पिछले ब्राउज़रों को फिर से जोड़ने के लिए ईमेल स्वचालन सेट करें।  

8. बिक्री वदृ्धि के लिए सामग्री और एसईओ रणनीतियाँ प्रासंगिक कीवर्ड के साथ उत्पाद शीर्षक, विवरण और 
छवियों को अनकूुलित करें।  

ऑर्गेनिक टै्रफ़िक आकर्षित करने के लिए SEO-कें द्रित सामग्री (ब्लॉग, गाइड) बनाएं।  

बेहतर नेविगेशन और एसईओ के लिए उत्पाद पषृ्ठों और संग्रहों के बीच आतंरिक लिकंिग का उपयोग करें।  

9. डटेा-संचालित निर्णय लेना ड्रॉप-ऑफ बिदंओु ंकी पहचान करने के लिए रूपांतरण दरों और उपयोगकर्ता व्यवहार का 
नियमित रूप से विश्लेषण करें।  

प्रदर्शन को टै्रक करने और रणनीतियों को परिष्कृत करने के लिए विक्स एनालिटिक्स और ततृीय-पक्ष टूल का उपयोग करें। लैंडिगं 

पषृ्ठों, चेकआउट प्रवाह और प्रचार प्रस्तावों पर ए/बी परीक्षण चलाएं।  

10. ग्राहक सहायता और जडु़ाव एक संपर्क  पषृ्ठ जोड़ें और Wix के अतंर्निहित टूल या जिवो जसेै ऐप्स का उपयोग करके लाइव चटै 
सहायता प्रदान करें।  

विश्वास कायम करने और खरीदारी की चितंा कम करने के लिए पछूताछ का तरंुत जवाब दें। भविष्य की मार्के टिगं के 

लिए अपनी ईमेल सचूी बढ़ाने के लिए ऑप्ट-इन पॉप-अप का उपयोग करें।  

11. उन्नत बिक्री फ़नल रणनीतियाँ एक बहु-चरणीय बिक्री फ़नल बनाएं: सामग्री या विज्ञापनों के साथ लीड आकर्षित करें, ईमेल 
अनकु्रमों के साथ पोषण करें, और सम्मोहक ऑफ़र के साथ समापन करें।  

ईमेल कैप्चर करने के लिए लीड मगै्नेट (जसेै, छूट, मफु्त गाइड) की पेशकश करें। ऑटोपायलट पर लीड को 

ग्राहकों में बदलने के लिए फॉलो-अप को स्वचालित करें।  

12. सशलु्क विज्ञापन और टै्रफ़िक जनरेशन प्रासंगिक दर्शकों को लक्षित करत ेहुए पीपीसी अभियान (Google विज्ञापन, 
फेसबकु विज्ञापन) लॉन्च करें।  

स्पष्ट कॉल-टू-एक्शन के साथ विज्ञापन अभियानों के लिए समर्पित लैंडिगं पषृ्ठ बनाएं। लक्ष्यीकरण को परिष्कृत करने के 

लिए जनसांख्यिकीय और व्यवहारिक डटेा का उपयोग करें।  

निष्कर्ष Wix पर सफलता के लिए केवल एक सुंदर स्टोरफं्रट से कहीं अधिक की आवश्यकता होती है। इन बिक्री और रूपांतरण रणनीतियों 
को लागू करके - उपयोगकर्ता अनभुव अनकूुलन और विश्वास-निर्माण से लेकर उन्नत फ़नल रणनीति और डटेा-संचालित शोधन तक - 
आप व्यवस्थित रूप से अपना राजस्व बढ़ा सकत ेहैं और एक वफादार ग्राहक आधार बना सकत ेहैं। प्रतिस्पर्धी ईकॉमर्स परिदृश्य में आगे 
रहने के लिए लगातार परीक्षण, सीखना और अनकूुलन महत्वपरू्ण हैं।  

कार्रवाई के चरण:  

उपरोक्त रणनीतियों का उपयोग करके अपने वर्तमान Wix स्टोर का ऑडिट करें।  

संभावित प्रभाव के आधार पर परिवर्तनों को प्राथमिकता दें।  

निरंतर विकास के लिए अपने दृष्टिकोण का लगातार परीक्षण, विश्लेषण और परिशोधन करें।  

इन कार्रवाई योग्य रणनीतियों के साथ अपने Wix स्टोर को सशक्त बनाएं और अपनी बिक्री और रूपांतरण को बढ़त ेहुए देखें!  

निष्कर्ष:  

Wix पर बिक्री और रूपांतरण को अधिकतम करने के लिए एक बहुआयामी दृष्टिकोण, उपयोगकर्ता अनभुव संवर्द्धन, रणनीतिक विपणन 
और निरंतर अनकूुलन का मिश्रण आवश्यक है। ग्राहक-कें द्रित डिज़ाइन को प्राथमिकता देकर, डटेा-संचालित अतंर्दृष्टि का लाभ उठाकर, 



और उभरत ेबाज़ार रुझानों को अपनाकर, व्यवसाय अपने Wix स्टोर की परूी क्षमता को अनलॉक कर सकत ेहैं और स्थायी विकास प्राप्त 
कर सकत ेहैं। प्रतिस्पर्धी ई-कॉमर्स परिदृश्य में दीर्घकालिक सफलता के लिए इन रणनीतियों का लगातार कार्यान्वयन और परिशोधन 
महत्वपरू्ण है। 




